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475 años de ser la Universidad de México.

El campus central mide más de 7 km2 (más grande
que Luxemburgo y Mónaco juntos).

373 mil 682 alumnos y 42 mil 615 académicos. 

95 planes de estudio, 42 especializaciones y 133
licenciaturas.

Dos subsistemas: Investigación Científica y
Humanidades.

2 mil 207 edificios, 4 mil 887 aulas, 4 mil 178
cubículos, 3 mil 179 laboratorios y 134 bibliotecas.

Universidad Nacional
Autónoma de México



Portal de revistas académicas y arbitradas de la UNAM, DGPyFE

118 títulos.



Comunica los resultados de investigaciones en torno
a la Bioética en el ámbito nacional e internacional.

Publica contenido que aborda la ética de temas en
las ciencias biomédicas y biológicas, problemas
medioambientales y de nuestra relación con los
animales. 

También textos con análisis de vanguardia (enfoques
decoloniales, feministas, de diversidad sexual, entre
otros) de problemas éticos, legales y políticos que
afectan las áreas de interés bioético, así como de los
conceptos, principios y teorías fundamentales sobre
estos temas.

Dirigida a las personas dedicadas a la investigación,
docencia y divulgación.

Bioética UNAM



Publicación continua, semestral:

Ene-jun 2025
Ago-dic 2025
Ene-jun 2026

La comunicación científica no depende sólo de publicar,
sino de circular estratégicamente el conocimiento.

Muchas revistas universitarias enfrentan:

Baja visibilidad internacional.
Escasa presencia digital estructurada.
Débil conexión con audiencias.

Publicar ya no es suficiente; hoy la
relevancia académica también se construye

desde la visibilidad.



No existe una estrategia integral de comunicación.

Presencia digital incipiente.

Métricas aún en consolidación.

Visibilidad institucional y respaldo UNAM.

Oportunidad de crecimiento en:
Redes académicas,
Internacionalización, y
Formatos multimedia.

Diagnóstico

La revista trabaja por lograr contenido sólido, pero requiere ecosistema de difusión.

Sabemos que enfrentamos un doble desafío: el reto de permanecer vigentes y de
realizar de manera efectiva la difusión del conocimiento.

Ciclo de visibilidad académica 

Producción de
contenido

Publicación

Difusión

Interacción
Medición

Retroalimentación

Ajustes



Cinco ejes de acción

Redes sociales:

1) X y LinkedIn 
2) Facebook e Instagram
3) TikTok y de YouTube

Multiformatos
Constante
Visibilidad
Participación de autores



Vinculación con medios universitarios:

Gaceta UNAM
Radio UNAM
TV UNAM
Gaceta PUB

Ampliar la circulación de contenidos y fortalecer la
identidad institucional. 

Gaceta UNAM

Radio UNAM



Correo institucional y boletines digitales. Vinculo con dependencias
universitarias (escuelas, facultades e institutos de la UNAM) y con sus
comunidades, así como con otras revistas e instituciones dedicadas a la
bioética.

Lista correos PUB

Conbioética
Podcast de la

Asociación
“Temas de

salud sexual y
reproductiva” 

Asociación Internacional de Bioética



Promoción en eventos académicos y alianzas.

Ferias del libro
Congresos 
Seminarios especializados 

Feria del Libro de las Universitarias y los Universitarios de la UNAM

Feria del Libro de
Ciencias de la

Salud, 
Facultad de

Medicina



Evaluación e impacto. 

Métricas digitales 

Valorar el crecimiento de la
audiencia, el impacto de los
contenidos y la interacción
de la comunidad con la
revista.

Lograr una estrategia de comunicación que no se
limite a la difusión de resultados de la
investigación, sino que alcance a más personas
que podrían estar interesadas en publicar en ella.

Promover la reflexión crítica y la participación
plural en torno a los dilemas de las sociedades
contemporáneas.

Objetivo



Impacto en América Latina (México y Argentina). 

En México las afiliaciones incluyen instituciones como UNAM, Instituto
Politécnico Nacional, Universidad de Guadalajara, Universidad
Autónoma de Querétaro, Anáhuac, Universidad Michoacana de San
Nicolás de Hidalgo y Autónoma de Chapingo, lo que sugiere que la
revista tiene alcance en distintas regiones del país.

El resto de América Latina es importante, pero requerimos  contar con
más autores para lograr impacto regional real.

Impacto internacional es incipiente, pero diverso, con autores de
España, Alemania, Reino Unido, Estados Unidos, entre otros. 

América del Norte
70.4%

América del Sur
22.4%

Europa
4.1%

Asia
2% Africa 1%



Comunicación como ecosistema.
No solo difundir, sino articular:

Producción de contenido.
Circulación en múltiples plataformas.
Interacción con audiencias.
Continua retroalimentación.

Transformar el artículo en:
Infografía.
Hilo académico.
Video corto.
Contenido divulgativo.
Autor como agente de difusión.
Participación en videos, redes,
entrevistas, etcétera.

Publicar → esperar citas.
Difusión limitada a indexación.
Comunicación unidireccional.

Modelo tradicional

Nuevo modelo



Conclusiones

La estrategia propuesta permite transitar de un modelo de publicación 
centrado en la circulación académica, hacia un modelo de comunicación integral del 
conocimiento con impacto social, digital e internacional.

Posicionar la revista Bioética UNAM en redes académicas nacionales e internacionales fomenta la colaboración
entre investigadores y se asegura la sostenibilidad y relevancia de la publicación en el largo plazo.

Visibilizar sus contenidos en medios, redes académicas ayudará a incrementar el alcance, a fortalecer su
prestigio y a consolidar a la Revista como un referente en la generación, comunicación y discusión de la
bioética.

Los resultados esperados incluyen el incremento del alcance internacional de la revista, su fortalecimiento en
redes sociales y académicas, y la consolidación de alianzas institucionales con centros, institutos y
dependencias que tienen estudios o líneas de trabajo especializadas en Bioética.



Taller para Autores 2027

Temario (en proceso)

Módulo 1: Identidad digital y visibilidad del autor
ORCID.
Normalización de firma académica: Scopus, WoS, Google Scholar.
Impacto y métricas: Diferencia entre factor de impacto, índice h y altmetrics.

Módulo 2: Integridad académica y ética editorial
Prevención del plagio y autoplagio: Turnitin/iThenticate.
Conflictos de interés: Declaraciones de transparencia y financiamiento.
Autoría responsable: Taxonomía CRediT.

Módulo 3: Metadatos y DOI
DOI. Cédula de identidad del artículo/libro y persistencia del enlace.
Importancia de los metadatos.
Referenciación y Citación: Estilos (APA, Vancouver, Chicago) y uso de
gestores bibliográficos (Zotero, Mendeley).

Módulo 4: Aspectos legales y derecho de autor
Derechos morales y patrimoniales. Cesión de derechos patrimoniales.
Licencias Creative Commons.

Módulo 5: Proceso de revisión y buenas prácticas
Peer review: Tipos de revisión (ciego, doble ciego, abierto).
Revistas predatorias.
Preprints: Ventajas y riesgos de publicar antes de la revisión por pares.

Cursos autogestivos, con valor
curricular, con el aval
académico del PUB.



Grupo de investigación: Integridad académica

Posgrado UNAM: 
Bioética
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