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De la simple difusion a la conexion estructural

En el entorno digital, publicar un articulo cientifico no garantiza su visibilidad. La curacion de
contenidos ya no es una tarea secundaria de marketing; es la herramienta que conecta el
conocimiento académico aislado con audiencias globales.

Curacion Estratégica
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Conocimiento Académico Audiencia Global

- Fundamento empirico: Analisis de revistas cientificas de alto impacto (Scimago Q1 e Iberoamérica) en las areas de Comunicacion (COM) y Ciencias de la Informacion |
(LIS). Proyecto Cuvicom (Artigas, Cascon-Katchadourian & Guallar, 2025). A\ NotebookLM



Pérfiles propios y activos por categoria y area

La adopcion de perfiles propios en redes sociales presenta una marcada asimetria
entre areas de conocimiento y alcance geografico.

Muestra Categoria Perfil Propio y Activo

Iberoamérica | LIS (Ciencias de la Informacion) 55.0%

Iberoamérica | COM (Comunicacion) 37.2%

Global Q1 COM (Comunicacién) 56.2% Margen de mejora:
Las revistas de mayor

Global Q1 LIS (Ciencias de la Informacién) 26.2% impacto global en LIS

muestran la
adopcion independiente
mas baja, prefiriendo

estructuras centralizadas.
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El paradigma del tamano editorial

N

Agilidad y Presencia Activa
en Redes

\ 4

Tamaiio de la Editorial (Independiente = Grande — Gigante)

Editoriales Pequenas e Independientes Editoriales Gigantes (ej. Taylor & Francis)
Supervivencia y visibilidad. Las revistas pequenas Consolidacion y dilucion. El 85-90% de las revistas de
dependen de una presencia hiperactiva en redes alto impacto pertenecen a grandes conglomerados, los
sociales para mantenerse en un entorno competitivo. cuales tienden a aglutinar la comunicacion en perfiles

corporativos globales, diluyendo la identidad de la revista.
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La hegemonia absoluta de ‘X’ como infraestructura base

A pesar de la fragmentacion de las redes, la comunidad cientifica mantiene una
plataforma como el pilar fundamental de la comunicacion de alto impacto.

Recomendacion
estructural: Priorizar ‘X’
por su consolidacion
académica, manteniendo

Infraestructura un perfil secundario

Primaria " (Facebook o LinkedIn) y
= monitoreando la
= ® migracion hacia Bluesk
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Niveles de curacion en redes sociales:

Comparativa COM vs. LIS

Revistas Iberoamericanas

Comunicacion (COM)

280%

En la mayoria de la muestra (20 de 24 perfiles).
9 perfiles alcanzan el 100% de posts curados.

Biblioteconomia y Documentacion (LIS)

>86%

Presente en la gran mayoria (15 de 18 perfiles).

Revistas Globales Q1

Comunicacion (COM)

80%

Proporcion base de publicaciones con
contenidos curados.

Biblioteconomia y Documentacion (LIS)

93%

Nivel maximo de adopcion de practicas de
curacion en la muestra.
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El paradigma de la
auto-curacion cientifica

Una redefinicion de la curacion de contenidos en publicaciones académicas (Guallar et al., 2022).

Auto-curacion , | )

Ve Catalogo Propio Seleccion .
(PraCt|Ca % (Articulos publicados % Estratégica -9 Rgcei?g gg\(/:;:tlgs
D Omin ant e) por la revista) (Re-empaquetado)

A diferencia de los modelos tedricos generales enfocados en contenido externo, la evidencia demuestra que las revistas
cientificas y los medios de comunicacion priorizan la auto-curacion. La alta tasa de curacion (80-93%) refleja un esfuerzo

sistematico por maximizar el impacto y la visibilidad de su propia produccion editorial.
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La matriz de complejidad
de curacion

A

ara el Lector

p
(Bajo — Alto)

Valor Anadido

® Resumir:

Sintetizar resultados clave y
conclusiones sin necesidad
de imagen.

® Retitular:

Modificar el titulo original
(ej. usar preguntas) para
generar curiosidad.

® Extractar:

Copiar titulo, autores y DOL.
Casi siempre automatizado.

@ Citar:
Extraer frases clave,
requiriendo a menudo un
disefio grafico de soporte.

® Comentar:

Aportar tono personal,
opinion o contexto.

Esfuerzo Técnico y Redaccion (Bajo — Alto)
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Uso de técnicas: distintos niveles

Nivel Cero Nivel Base Nivel Optimo

N N
7 r &
Extractar. Técnica Unica Sostenida. Combinacion Estratégica.
Simplemente copiar el titulo Aplicacion constante de un Resumir a través de videos +
original. Valor estructural nulo. formato (ej. Comentar o Citar). colocar citas + mostrar extractos
Genera identidad y consistencia del contenido.
temporal en la revista.
Férmulas de Combinacion: El Valor Ahadido.
Ibero COM: Resumir + Comentar. Las revistas que combinan técnicas superan la mera difusion.
Ibero LIS: Extractar + Comentar. Transforman el articulo en una nueva estructura de informacion
Q1 Global: Extractar/Resumir con Comentar. autonoma disefiada especificamente para atraer al lector.
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El lienzo tematico: la tirania del ultimo numero

El comportamiento editorial historico se centra casi exclusivamente en la
novedad. La curacion prioriza fuertemente el contenido de publicacion reciente.

64% - 71% : Ultimo nimero publicado.

El bloque de carga principal. Presentacion del volumen mas reciente.

Resto del
L ecosistema:

Voldmenes anteriores (11-15%)

Difusion del volumen actual institucional (2-8%)

Actividades propias (4-5%)
Call for Papers (2-4%) | Contenido externo (2%) §
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El despertar del archivo historico

La tendencia emergente mas rentable: reutilizar contenidos pasados con
nuevos enfoques para extender la vida util de la literatura cientifica.

Contexto

Presente

El Cambio: De una presencia anecddtica en
2022, a representar el 15.7% (LIS) y 11.5%
(COM) de los posts en 2025.

La Estrategia: No es republicar; es
re-contextualizar. Un articulo antiguo cobra
nueva relevancia si se cura a través de la
lente de una noticia de actualidad.

El Beneficio: Aumenta exponencialmente el
retorno de inversion del esfuerzo editorial
previo sin requerir nueva produccion de
articulos.
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EJEMPLOS

DE BUENAS
PRACTICAS:
EXTRACTAR

— Post

| RLCS
CS  @revistalatinacs

'La Noticias falsas y desinformacion sobre el Covid-19: analisis
comparativo de seis paises iberoamericanos' escrito por Liliana
Gutiérrez, Patricia Coba y Javier Andrés Gomez en el numero 78
H#HEspecial #Covid19 de #RevistalLatina revistalatinacs.peek.link/tpG

4:03 p. m. - 11 dic. 2020
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Revista de Comunicacién (A -
@RevComUdep

]

;Netflix es entretenimiento, o hay otros elementos que van mas alla del
disfrute personal de los jovenes? Lee el articulo de Benavides Almarza,

C., & Garcia-Béjar, L. doi.org/10.26441/RC20.... #rcom #udep

DE BUENAS
PRACTICAS:
RETITULAR

4:18 p. m. - 12 mar. 2021
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EJ E M P LOS " Revista Espariola de Documentacién Cientifica & BT

REDE @Revista REDOC

D E B U E N AS Sergi Cortinas y Marc Darriba Zaragoza estudian el porcentaje de obras

p pseudocientificas presentes en #bibliotecas publicas. Resultados:
P RACTI CAS . mayor porcentaje #astrologia | Mas nimeros de titulos sobre
. #homeopatia en proporcion a #quimioterapia.
R ES U M I R dol.org/10.3989/redc.2...

41(1) 2018

2:05 p. m. - 26 may. 2022
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EJEMPLOS

DE BUENAS
PRACTICAS:
COMENTAR

Revista Comunicar

@Rev Comunicar
(4 Mostrar traduccion
We invite you to read this interesting paper, which describes a language
learning model that applies social media to foster contextualized and

connected language learning in communities. Read more on:
doi.org/10.3916/C50-20... #phdchat

Seamless language learning:
Second language learning with social media

Lung-Hsiang Wong, Nanyang (Singapur)
Ching Sing-Chai, Nanyang (Singapur)
Guat Poh-Aw, Nanyang (Singapur)

Comunicar

» Educancan

8:05 p. m. - 6 oct. 2021
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EJEMPLOS
DE BUENAS
PRACTICAS:
CITAR

= Cuadernos.info
@CuadernosInfo

i) #LecturaRecomendada @NekaneParejo analizé 11 peliculas de
Almododvar centrandose en la figura del fotégrafo.

Concluyd una evolucion hacia la caracterizacion de otros roles:
voyerismo, fotografia doméstica e imagenes robadas.

Lee el articulo completo en doi.org/10.7764 /cdi.52...

%% . a%% . PR | " SRR PRPRSOR SIS 1 . RO 2B
Ao R SRS DS RSSO, - I SRR
() .%°
o rgees
o ‘6 ... sobre las tipologias de personajes, es preciso subrayar que '.*.’
%' la mas recurrente son las fotografias a famosos y la que engloba : +;¢
. el espectro que va desde el fotégrafo profesional al voyeur. En este :;..'f

q o . P

.:::. sentido, es necesario subrayar su marcado caracter sexual. }ole]
%, Precisamente, esta sera una de las tematicas mas comunes abordadas por :::'.:
los fotégrafos de las peliculas de Almodévar, ya sean tomas de indole Jels
profesional o amateur (p. 281) ” f,:.f
Parejo, N. :..::
Los fotégrafos y el acto fotografico en la filmografia de .o::

Pedro Almodévar 2022 [ 0052 pp. 266200 IS .'o:o:'
n® 4 -
PP ........ ...... .. @

& Comunicaciones y 2 mas

6:26 p. m. - 30 ago. 2022
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EJEMPLOS
DE BUENAS
PRACTICAS:
NUMERO
ACTUAL

Ediciones Profesionales de la Informacion

) @SCImagoEPI

(4 Mostrar traduccion
Thanks for joining our life: Intimacy as performativity on YouTube
parenting vlogs. By @aVizcainoVerdu, @Patriciadcm and @DaniJaraDent

[3 doi.org/10.3145/epi.20...

#SocialMedia #Intimacy #Performativity #YouTube #Platforms #Vlogs

€ In the case of the
youtuber's communication
style, we once again found
a statistically significant

relationship with all the

items related to intimacy §
Arantxa Vizcaino-Verdu;
Patricia De-Casas-Moreno
and Daniela Jaramillo-Dent

Profesional de la Informacidn | 2022 v31 n04

6:02 p. m. - 15 ago. 2022
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EJEMPLOS
DE BUENAS
PRACTICAS:
NUMEROS
ANTERIORES

Publicacion de Review of Communication Research X

RCR Review of Communication Research
AN 13 de febrero de 2020 - S

"Social Norms: A Review", authored by Adrienne Chung & Rajiv Rimal has been cited 100 times in
Google Scholar. Congrats to the authors! Congrats also to the reviewers, & Lijiang Shen, who served
as editor, for helping the authors to publish an excellent literature review. We are happy to see that
the articles we publish are useful to scholars worldwide! https://buff.ly/2CH5Kbc

Ver traduccion




&~ Post

EJ E M P LOS : Revista BiD
bld @revistaBiD
D E B E N AS (7 Mostrar traduccién
U Analisi de I'|SBN a Iberoameérica ub.edu/blokdebid/ca/c... amb Isabel-
P Cristina Arenas al #BlokdeBiD @revistaBiD
PRACTICAS: S ARUALE o |
[ ] ~ 3' ' ; o

2:43 p. m.- 23 mar. 2022
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Recomendaciones
practicas

Estrategias de Adopcion y Uso

eVisibilidad e Impacto: Crear perfiles especificos de la
revista para mejorar su alcance.

ePlataformas Clave: Mantener presencia en redes
principales como X (o explorar Bluesky) y usar redes
complementarias como LinkedIn o Facebook segun el
publico objetivo.

eGestion Profesional: Publicar con regularidad (evitar
la inactividad) y designar un equipo responsable de la
difusion.

eFormatos Diversos: Integrar ecosistemas de medios
como podcasts, webinars o grupos de WhatsApp.



Recomendaciones
p ra’ Ctl Ca S Tematicas, Comunidad y Técnicas

eDinamica de Temas: Priorizar articulos recientes, pero
también reutilizar contenido pasado para darle nueva

vida.
esFomento de Comunidad: No limitarse a la difusion

propia; compartir noticias externas relevantes y realizar
alianzas o concursos con otras revistas.

eTécnicas de Curacion:
eCombinar diversas técnicas para mantener el intereés.

eUso estratégico de hashtags y menciones para
maximizar la visibilidad




Conclusiones

La Curacion como Pilar Estrategico

eConcepto: La curacion de contenidos no es una
opcion, sino una necesidad en el ecosistema digital
actual para conectar y sintetizar el valor del
conocimiento.

*Objetivos Clave:

eConexion: Establecer un dialogo directo con las
audiencias académicas.

eSintesis: Resaltar el valor diferencial de cada
articulo publicado.

eEscalabilidad: Una practica adaptable y eficaz
para cualquier revista cientifica



Conclusiones

Impacto en la Identidad y el Reconocimiento

eFortalecimiento de Marca: La curacion coherente y
sostenida consolida la identidad de la revista ante
publicos mas amplios.
eBeneficios para el Autor:
ePlataforma de promocion de trabajos de
investigacion.
e Aumento en la visibilidad y oportunidades de
evaluacion.
e|ncremento potencial en el indice de lectura 'y
citacion



Conclusiones

Del Difusor al Editor Curador

eCambio de Paradigma: Pasar de la simple
difusion (unidireccional) al dialogo e interpretacion
(bidireccional).

e Actitud Editorial: Asumir una mirada activa,
creativa y centrada en el lector.

eDesafio Futuro: Investigar y experimentar con
nuevos formatos que maximicen la interaccion
segun el contexto de cada comunidad cientifica
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