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Resumen

Este capitulo analiza SciTube como modelo de negocio emergente en el ambito de la
divulgacion cientifica audiovisual, abordando la necesidad de mecanismos
intermedios que permitan adaptar los resultados cientificos a audiencias no
especializadas mediante nuevos formatos y canales digitales, especialmente el
video en plataformas como YouTube. A través de la descripcion del funcionamiento
de SciTube, se examinan sus procesos de produccion, desde la transformacion de
articulos cientificos en videos animados hasta su difusion en entornos digitales. Los
resultados permiten identificar las principales fortalezas del modelo, como la calidad
técnica, la validacion cientifica y su potencial para mejorar la visibilidad de la
investigacion. No obstante, también se sefialan limitaciones relacionadas con la
adopcién por parte del personal investigador, la financiacién, y ciertos aspectos
técnicos como la accesibilidad o la optimizacién de metadatos. En conjunto, SciTube
ejemplifica un modelo de intermediacion profesional en la comunicacién cientifica
que responde a las dindmicas actuales de consumo de informacién, abriendo nuevas
oportunidades —y desafios— para la transferencia del conocimiento en la era digital.

Palabras clave

Divulgacion cientifica; YouTube; Transferencia del conocimiento; Comunicacion
cientifica; Modelo de negocio; Comunicaciéon audiovisual; Video; Transferencia
cientifica; SciTube; Comunicacion académica; Visibilidad cientifica.

Abstract

This chapter analyzes SciTube as an emerging business model in audiovisual
science communication, addressing the need for intermediary mechanisms that
enable the adaptation of scientific results for non-specialized audiences through new
formats and digital channels, particularly video on platforms such as YouTube.
Through a description of SciTube’s operational model, the chapter examines its
production processes, from the transformation of scientific articles into animated
videos to their dissemination in digital environments. The findings identify key
strengths of the model, including technical quality, scientific validation, and its
potential to enhance research visibility. However, several limitations are also
highlighted, particularly those related to researchers’ adoption, funding constraints,
and certain technical aspects such as accessibility and metadata optimization.
Overall, SciTube exemplifies a professional intermediary model in science
communication that responds to current information consumption dynamics,
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opening up new opportunities —and challenges— for knowledge transfer in the digital
era.

Keywords

Scientific dissemination; YouTube; Knowledge transfer; Science communication;
Business model; Audiovisual communication; Video; Scientific transfer; SciTube;
Academic communication; Scientific visibility.

Financiacion

Este trabajo ha sido realizado en el marco del proyecto de investigacién “Investiga-
cion publicitada: nuevos indicadores para medir los efectos del marketing oportuno
en la evaluaciéon académica (PRIMETIME)” (PID2022-142569NA-100), financiado por
MCIN/AEI/10.13039/501100011033 y por “FEDER Una manera de hacer Europa”.

1. Introduccién

El estudio de la comunicacion de la ciencia ha tendido histéricamente a estructurar-
se en dos grandes ambitos. Por un lado, la denominada scholarly communication,
que engloba los procesos de transmision del conocimiento cientifico dentro de la
propia comunidad académica, fundamentalmente a través de canales formales co-
mo las revistas cientificas o los congresos. Se trata, en esencia, de una comunica-
cion entre pares, que ha sido abordada predominantemente desde perspectivas
cuantitativas, especialmente a través de la Bibliometria y la Cienciometria.

Por otro lado, la science communication se refiere a la comunicacién de la ciencia
fuera de la comunidad cientifica, es decir, dirigida a audiencias no expertas, inclu-
yendo tanto a la ciudadania en general como a otros agentes sociales relevantes,
tales como empresas, medios de comunicacion o administraciones publicas. En este
caso, la transmisién del conocimiento puede ser realizada tanto por el propio perso-
nal investigador como por intermediarios especializados en comunicacién, y se
orienta hacia objetivos diversos, entre los que destacan la mejora del entendimiento
publico de la ciencia, la rendicién de cuentas a la sociedad, la promocion de vocacio-
nes cientificas, la transferencia de conocimiento al tejido productivo, el apoyo a la
toma de decisiones politicas, o simplemente el entretenimiento. La science commu-
nication ha sido estudiada desde enfoques mas cualitativos, vinculados a la comuni-
cacion, el periodismo y las ciencias de la informacion, siendo este el enfoque princi-
pal del presente capitulo.

La adaptacion de los resultados cientificos para su adecuada comprension por parte
de audiencias no especializadas implica necesariamente una transformacion del
contenido original, tanto en términos de lenguaje como de formato, con el objetivo
de hacer accesibles conceptos complejos sin comprometer su significado esencial,
utilizando para ello nuevas narrativas e storytelling (Dahlstrom, 2014). En conse-
cuencia, el publico general no accede directamente a las publicaciones cientificas,
sino que requiere de instrumentos intermedios que actien como mediadores entre la
produccién académica y su recepcion social.
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Dichos instrumentos intermedios no solo implican la simplificacién o reformulacion
del discurso cientifico, sino también la incorporacién de recursos expresivos adicio-
nales —como elementos graficos, visuales o audiovisuales— y el uso de canales de
difusion alternativos a los tradicionales. En este sentido, las plataformas digitales, y
en particular las redes sociales, han adquirido un papel central en la circulacion del
conocimiento cientifico en la esfera publica.

Por un lado, el video se ha consolidado como uno de los formatos mas eficaces para
la divulgacion cientifica, debido a su capacidad para combinar elementos narrativos,
visuales y sonoros. Por otro lado, YouTube ha alcanzado una posicién dominante
como canal de distribucion de video, tanto por su alcance global como por su eleva-
do volumen de consumo y produccién de contenidos (con 122 millones de usuarios
activos diarios y 27 billones americanos de visitas al mes), que la convierte en un
medio capaz de difundir contenidos cientificos a una amplia poblacién global (Oje-
da-Serna; Garcia-Ruiz, 2022), generar debate (Tsou et al., 2014; Striewski et al.,
2022) e incluso favorecer el estudio del interés social de las publicaciones (Shaikh et
al., 2023), a pesar de que su visibilidad se encuentre altamente mediada por sus al-
goritmos de recomendacién (por ejemplo, Diindar y Ranaivoson, 2022).

Por ese motivo han proliferado numerosos canales dedicados a la divulgacion cienti-
fica en YouTube (Buitrago; Torres-Ortiz, 2022), elaborados tanto por profesionales
como por amateurs (Welbourne; Grant, 2015), que abordan temdticas diversas y em-
plean estrategias comunicativas heterogéneas. Algunos adoptan el formato de con-
ferencia divulgativa, como las conocidas TED Talks (Sugimoto et al., 2013; Fischer et
al., 2024), mientras que otros responden a modelos propios de creadores de conte-
nido digital, como los canales SciShow, Veritasium o CrashCourse, entre muchos
otros. Asimismo, existen iniciativas promovidas por investigadores individuales (por
ejemplo, @SabineHossenfelder) o instituciones cientificas (por ejemplo, @fermilab)
que utilizan estas plataformas para ampliar el alcance de sus actividades de comu-
nicacion utilizando distintas estrategias de divulgacion cientifica (Teston-Martinez;
Alberich-Pascual, 2022).

No obstante, conviene distinguir entre los contenidos divulgativos de caracter gene-
ral —orientados a explicar conceptos, teorias o fendmenos cientificos— y aquellos
especificamente disefiados para difundir resultados de investigacion concretos, pro-
venientes de una publicacion especifica. En este ultimo caso, el video actia como un
instrumento de mediacién directa entre la produccidn cientifica y su potencial au-
diencia, contribuyendo a mejorar la visibilidad y comprension de los resultados.

Un caso particular lo constituye la revista Journal of Visualized Experiments (JoVE),
que emplea el video como formato principal de publicacién cientifica, que podriamos
denominar “video articles” (Jamali et al., 2018). Sin embargo, mds all4 de este mode-
lo, la mayor parte de las iniciativas actuales se orientan a la creacién de contenidos
audiovisuales destinados a difundir investigaciones previamente publicadas en for-
matos tradicionales, como un articulo de revista cientifica.

La produccion de este tipo de contenidos requiere, no obstante, competencias espe-
cificas, asi como recursos técnicos y econdmicos que no siempre estan al alcance
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del investigador. Como consecuencia, en los ultimos afos han surgido empresas
intermediarias que ofrecen servicios especializados de creacion, edicién y difusion
de videos cientificos. Este fendmeno ha dado lugar a la consolidacion de un modelo
de negocio basado en la divulgacion audiovisual de la investigacion, dirigido tanto a
investigadores individuales como a instituciones cientificas.

Estos servicios pueden adoptar distintas modalidades, incluyendo la elaboracién de
video abstracts (por ejemplo, Research Features), podcasts cientificos (por ejemplo,
Researchpod) o videos divulgativos en diversos formatos (por ejemplo, Animate your
Science y SciTube), que se orientan a publicos diversos, desde la ciudadania general
hasta profesionales no académicos, personal investigador de otras disciplinas o es-
tudiantado.

El presente capitulo se centra en el analisis de SciTube, una plataforma que ejempli-
fica de manera particularmente significativa este modelo emergente de intermedia-
cion en la divulgacién cientifica basada en video. De este modo, el objetivo principal
de este capitulo es describir el proceso de funcionamiento de SciTube como herra-
mienta de divulgacion cientifica, asi como discutir sobre su modelo de negocio y las
ventajas y posibles limitaciones de este servicio dentro de la comunidad cientifica.

2. Resultados

SciTube es una empresa orientada a la comunicacion cientifica creada en 2015 por
Science Diffusion, responsable de otros servicios académicos como Scientia, que se
dedica fundamentalmente a transformar articulos académicos revisados por pares
en videos animados breves con el objetivo de mejorar la visibilidad, comprension e
impacto de la investigacion (Font-Julian et al., 2026). La plataforma produce anima-
ciones cientificas en 2D o 3D dirigidas tanto a la comunidad académica como a au-
diencias mds amplias (Godino-Fernandez et al., 2024), incluyendo estudiantes, res-
ponsables politicos, profesionales e incluso publico general. Este enfoque responde
al problema de que gran parte de la produccion cientifica permanece poco visible o
poco leida, no por falta de calidad, sino por limitaciones en su difusién y accesibili-
dad.

El nombre de marca coincide con el extinto proyecto Scitube.tv (Bourne, 2007), plata-
forma creada para divulgar articulos cientificos publicados en la editorial PLoS me-
diante videos breves. No obstante, no se ha logrado encontrar una relacién directa
entre ambos proyectos.

SciTube incluye la produccién completa del video y la entrega de una animacién final
lista para utilizar en presentaciones, webs o redes sociales. Ademas, los autores re-
ciben archivos de subtitulos y un breve informe de métricas, y el video también se
aloja en el canal de YouTube de la propia empresa para mejorar su accesibilidad y
visibilidad online. Este modelo busca facilitar la difusidn cientifica sin que el investi-
gador tenga que encargarse del proceso técnico o audiovisual.

El coste del servicio depende de la duracién y la complejidad del video, aunque la

plataforma indica que los precios comienzan desde £425 por minuto (488€ aproxi-
madamente), incluyendo la creacién completa y la publicacién del contenido. Para
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iniciar el proceso, el investigador debe compartir su articulo o un resumen, tras lo
cual el equipo de SciTube propone la opcion mas adecuada y rentable segun las ca-
racteristicas del proyecto.

El tiempo de produccion habitual es de aproximadamente 4 a 6 semanas, desde la
elaboracion del guion hasta la entrega final del video. La participacién requerida por
parte del investigador es limitada, normalmente inferior a dos horas en total, ya que
el autor solo necesita revisar el guion y el storyboard antes de la fase de produccion
final. De este modo, la mayor parte del trabajo técnico y creativo la asume el equipo
de SciTube.

En cuanto a la calidad cientifica, SciTube senala que los guiones son realizados por
especialistas con formacion doctoral y que las personas responsables del articulo
revisan tanto el guion como el storyboard antes de iniciar la animacion, lo que permi-
te garantizar la precision del contenido cientifico. Este proceso de revision en varias
fases asegura que el video refleje fielmente los resultados de la investigacion origi-
nal.

Una vez finalizado el proyecto y realizado el pago, los autores conservan todos los
derechos del video, pudiendo reutilizarlo libremente en presentaciones, webs institu-
cionales, redes sociales, informes de impacto o solicitudes de financiacién. Esta
transferencia de derechos permite que el contenido generado se integre en diferen-
tes estrategias de comunicacién cientifica o académica.

SciTube también incluye aspectos relacionados con la accesibilidad y la difusion.
Todos los videos incorporan subtitulos y texto descriptivo cuando es necesario, y se
publican a través de YouTube para facilitar su acceso y compatibilidad con lectores
de pantalla, cumpliendo asi requisitos habituales de accesibilidad en universidades y
organismos de investigacion. Ademas, los videos se entregan en formato estandar
1080p y pueden solicitarse versiones adicionales, como formatos verticales, cuadra-
dos o en resolucion 4K.

La plataforma también permite adaptar los videos a la identidad visual de universi-
dades, revistas cientificas o proyectos financiados, siguiendo guias de estilo especi-
ficas, incluyendo colores, tipografias o logotipos institucionales. Asimismo, SciTube
puede trabajar con procedimientos administrativos habituales en universidades, co-
mo ordenes de compra, facturacion institucional o gestion de proveedores, lo que
facilita su integracion en proyectos académicos financiados.

En términos de financiacion, SciTube sefiala que el coste del servicio puede cubrirse
mediante proyectos de investigacion o subvenciones, ya que muchas agencias fi-
nanciadoras consideran la divulgacion cientifica y el impacto social como gastos
elegibles. De este modo, la produccién de videos animados puede incorporarse den-
tro de actividades de difusion o transferencia del conocimiento.

Finalmente, SciTube también ofrece apoyo en la difusién del contenido. Ademas de
entregar los archivos finales, la plataforma comparte los videos en su propio sitio
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web, canal de YouTube y redes sociales, e incluye un informe basico de métricas que
permite evaluar el alcance y la interaccidén generada por el contenido.

A pesar del interés de SciTube y de su archivo de animaciones cientificas, esta plata-
forma no ha recibido todavia mucha atencién por parte de la bibliografia cientifica,
pudiéndose destacar un reciente estudio basado en un analisis mixto de 411 videos
publicados entre 2019 y 2025, que permite caracterizar su modelo de produccién y
rendimiento en YouTube (Font-Julian et al., 2026). Los resultados evidencian un cre-
cimiento sostenido de videos relativamente cortos (duraciéon media cercana a los
cuatro minutos) y una fuerte concentracién temética en Medicina y Salud. Desde el
punto de vista narrativo, los videos divulgativos, el uso de un tono dinamico y la pre-
sencia de voz femenina se asocian con mayores niveles de engagement. Asimismo,
se observa una elevada estandarizacién en los procesos de produccion, que garanti-
za calidad técnica y coherencia estética, aunque con limitaciones en accesibilidad y
optimizacién de metadatos.

Los videos se encuentran depositados en la libreria de proyectos (figura 1), clasifi-
cados en nueve areas tematicas (Arts & Humanities; Physical Sciences; Earth & Envi-
ronment; STEM Education; Health & Medicine; Behavioural Sciences; Business & Eco-
nomy; Biology; Engineering & Technology), donde se aprecia la creacién de material
grafico, y de un texto de descripcion del contenido. Al pulsar “Read more” se muestra
informacion descriptiva adicional, como el DOI del articulo promocionado, la persona
de contacto o la licencia de reutilizaciéon (figura 2). La figura 3 contiene un video
creado para el proyecto.

g || == —
> ” l I B E Home Animation Library v Animate Your Research  SciTube Client Testimonials Subscribe O
SEARCH

Dr Andrea Haefner | How Civil Society
Groups Are Speaking Up for the Mekong
River

~

| SAVETHE
SAVE THE IMEKONG
MEKONG mnli

SAVE THE
MEKONG

1\

Feb 17,2026 | arts and humanities, earth and environment

The Mekong River is one of Southeast Asia's great lifelines, supporting
more than 65 million people and sustaining extraordinary biodiversity.
Yet it is also a river under inmense pressure, as countries along its
banks pursue rapid economic growth and increasingly turn to
hydropower to meet rising energy demands. In her research, Dr Andrea
Haefner of Griffith University examines how civil society groups are
shaping debates about the future of this vital waterway and whether
they can influence decisions around controversial dam projects in Laos
and the wider Mekong region. Her research offers a rare window into
the difficult politics of water governance in an authoritarian-leaning
region, where environmental concerns, community voices and national
ambitions often collide

read more

Figura 1. Libreria de proyectos de la pagina de SciTube
https.//scitube.io/arts-and-humanities
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Figura 2. Pagina de un articulo
https://scitube.io/dr-andrea-haefner-how-civil-society-groups-are-speaking-up-for-the-
mekong-river
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Figura 3. Video en YouTube
https://youtu.be/ZCM4Gy33wMk
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3. Conclusiones

El andlisis de SciTube ha permitido identificar la consolidacion de un modelo de ne-
gocio basado en la intermediacion profesional en la divulgacién cientifica audiovi-
sual. Este modelo se sustenta en la externalizacion de procesos técnicos y narrati-
vos por parte del personal investigador, lo que facilita la transformacion de resulta-
dos cientificos en contenidos accesibles sin requerir competencias especificas adi-
cionales.

Desde una perspectiva critica, el modelo presenta fortalezas claras, como la alta ca-
lidad técnica de los videos, la coherencia estética y narrativa, asi como la validacion
cientifica de los contenidos, lo que contribuye a reforzar la credibilidad y utilidad de
los materiales generados. Asimismo, la integracion del video en estrategias de visibi-
lidad cientifica constituye una oportunidad relevante en un contexto de creciente
competencia por la atencion.

No obstante, también se identifican debilidades y limitaciones. Entre ellas destacan
las posibles reticencias del personal investigador a participar en actividades de di-
vulgacion, la disponibilidad limitada de tiempo y financiacion, asi como la percepcion
de estos servicios como elementos periféricos o incluso cuestionables dentro de la
comunidad cientifica. A nivel operativo, estudios previos han mostrado carencias en
aspectos como la accesibilidad o la optimizacion de metadatos (Font-Julian et al.,
2026), que podrian afectar al alcance efectivo de los contenidos.

Por otro lado, el creciente interés institucional por el impacto social de la investiga-
cion, la elegibilidad de actividades de divulgacion en proyectos financiados o la posi-
bilidad de aportar actividades de divulgacion en procesos de acreditacion a profeso-
rado universitario, podrian favorecer la expansion de este tipo de servicios. Sin em-
bargo, el modelo también enfrenta amenazas derivadas de la dependencia de plata-
formas como YouTube y de la posible saturacion del mercado de contenidos cientifi-
cos audiovisuales.

Futuros trabajos deberan profundizar tanto en el andlisis de las caracteristicas de las
publicaciones transformadas en videos asi como en la percepcion y uso de estos
contenidos por parte de diferentes audiencias, con el fin de evaluar su impacto real
en la comunicacion cientifica.
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