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La ciencia abierta: marco legal

“El acceso abierto aumenta y mejora la transparencia del proceso cientifico y, consecuentemente, el acceso al
conocimiento, favoreciendo la difusién de la ciencia entre la ciudadania y, por lo tanto, brindando a la sociedad
la capacidad para enfrentarse a las complejidades del siglo XXI” (Ley 14/2011/ La Ley de la Ciencia, la

Tecnologia y la Innovacién (junio de 2011, modificada 2022)).

Recomendaciones para la implementacion del Art. 37 Difusion en acceso abierto; se mencionan:
- Las empresas pueden beneficiarse del acceso inmediato y abierto a resultados de investigacion que les
permitan innovar, desarrollando e introduciendo nuevos productos y servicios que incrementen su

competitividad.

- Las bibliotecas “como asesores de las nuevas formas de comunicacion cientifica y académica” (Anglada, et al.

2014).
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La ciencia abierta: marco legal

Anaden apartado 3 al articulo 38 Cultura cientifica y tecnolégica,
«Punto 2. En el Plan Estatal de Investigacion Cientifica y Técnica y de Innovacion se incluiran medidas para la

consecucion de los siguientes objetivos:

a) Mejorar la formacion y la cultura cientifica e innovadora de la sociedad, al objeto de que todas las
personas puedan adquirir un mayor conocimiento cientifico, comprender los procesos y naturaleza de la
ciencia y su relacion con la sociedad, interpretar la informacion cientifica, y tener criterio propio sobre las

modificaciones que tienen lugar en su entorno natural y tecnoldgico.

b) Fomentar la participacion de la ciudadania en el proceso cientifico técnico a través, entre otros
mecanismos, de la definicion de agendas de investigacion, la observacion, recopilacion y procesamiento de
datos, la evaluacién de impacto en la seleccion de proyectos y la monitorizacion de resultados, y otros

procesos de participacion ciudadana.
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La ciencia abierta: marco legal

c) Fomentar la divulgacion cientifica, tecnolégica e innovadora.

d) Apoyar a las instituciones involucradas en el desarrollo de la cultura cientifica y tecnoldgica, mediante el fomento e
incentivacion de la actividad de museos, planetarios y centros divulgativos de la ciencia y el fomento la
comunicacion cientifica e innovadora por parte de los agentes de ejecucion del Sistema Espanol de Ciencia,

Tecnologia e Innovacion.

f) Incentivar y reconocer el papel del personal de investigacion en el fomento de la divulgacion cientifica, tecnoldgica
e innovadora, y de las Unidades de Cultura Cientifica y de la Innovacion de universidades y centros de

investigacion.
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La ciencia abierta: marco legal

h) Incluir la cultura cientifica, tecnoldgica y de innovacion como eje transversal en todo el sistema educativo.
i) Promover el acceso a la cultura cientifica y de la innovacion a colectivos con mayores barreras de acceso, por

motivos socioecondmicos, territoriales, edad u otros.

Punto 3. (nuevo) Con el fin de contribuir a la sensibilizacion de la sociedad respecto a la ciencia y de trasladar
informacion veraz y contrastada, las cadenas publicas de radio y television de titularidad estatal promoveran

espacios de divulgacion cientifica en su programacion.»
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La ciencia abierta: ENCA - 2023-2027

Obijetivo principal:
fortalecer la calidad, transparencia y reproducibilidad de la actividad cientifica en Espana;
busca mejorar la difusion de los resultados cientificos entre la comunidad cientifica;

promover su transferencia a la sociedad en general y se enfoca en disefar las estrategias necesarias

para afrontar los desafios que la comunidad cientifica espanola enfrenta en este nuevo paradigma global.

B2. Mejora de la comunicacién de los resultados cientificos, superando las actuales limitaciones del sistema de
comunicacion de resultados cientificos e incluyendo una adecuada valoracion de otros resultados de
investigacion como los datos y otros objetos digitales del proceso cientifico, asi como la adopcidén de nuevas

formas de comunicacion cientifica basadas en ellos.
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La ciencia abierta: Estrategia catalana

Conocimiento abierto y sociedad. Fomentar la participacion de la sociedad en la investigacion e
innovacioén desde el inicio de los procesos de |+D+i para armonizar sus resultados con los valores de la
sociedad. Capacitar a la sociedad para que pueda participar de manera activa, competente y responsable

en las actividades de investigacion e innovacion.
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La comunicacion cientifica

proceso de difusion de hallazgos, teorias y conocimientos académicos, ya sea entre pares investigadores (divulgacion especializada) o hacia el
publico general. Abarca todas las etapas de investigacion, desde la concepcion hasta la publicacidn en revistas, congresos o medios de
comunicacion, buscando rigor, precision y claridad para fomentar la cultura cientifica

Uo c Universitat Oberta ESV Lo , .
Lo Multiples vias para comunicar los esfuerzos y resultados del
Guia de comunicacién del conocimiento conocimiento y hacerlo de forma profesional y rigurosa:
Sobre esta guia Servicios que te ofrecemos A quien quieres dirigirte? . Canales de difusion Formacion y recursos
Divulgar haciendo uso de las redes sociales.
;A quién quieres dirigirte? v . , . o
< qu e qu eres d g te Comunicar a través de los medios de comunicacién con
. e . . notas de prensa, entrevistas y articulos de opinién y de

Comunidad académica Comunidad UOC Medios de P y P y

comunicacion divulgacion.

Hacer uso de blogs y boletines.

Transformar la investigacion en una actividad divulgativa
Mercado Sociedad que, ademas de informar, sensibilice al publico general.

Captacion de voluntarios con un perfil concreto para un
proyecto de investigacion.


https://www.uoc.edu/portal/es/guia-divulgacio-coneixement/serveis/xarxes/index.html
https://www.uoc.edu/portal/es/guia-divulgacio-coneixement/serveis/mitjans-comunicacio/index.html
https://www.uoc.edu/portal/es/guia-divulgacio-coneixement/serveis/blogs/index.html
https://www.uoc.edu/portal/es/guia-divulgacio-coneixement/serveis/divulgacio/index.html
https://www.uoc.edu/portal/es/guia-divulgacio-coneixement/serveis/divulgacio/index.html
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La comunicacion cientifica
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Periodisme

Guia de comunicacion del conocimiento

Sobre esta guia Servicios que te ofrecemos ¢A quién quieres dirigirte? Canales de difusion Formacion y recursos

Canales de difusion

Listado de los canales principales de difusion de la
uoc

Revista dels Estudis de Ciencies de la Informacié
i de la Comunicacié

Canales corporativos Otros canales Canales externos
« UOC News - Investigacién institucionales + The Conversation
- Redes sociales corporativas « Blogs de los estudios de laUOC - Eureka Alert ISSN: 2014:2226

- Muro de blogs de la UOC

3 DOI: https://doi.org/10.7238/issn.2014-2226
+ Alpha Galileo "

av

—
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blog Todo Comunica
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premsa en I'era de la IA!

Cristina Aced

I mss

Miquel Pellicer i Alapont

*A Para revisar este documento hay que identificarse con el nombre de usuario y la contrasena de acceso al
Campus Virtual.

La comunicacié en 'era Trump pren tot el seu
sentit a principis de febrer de 2016 quan Trump
comenca el seu periple electoral al caucus
d'lowa. Avui, deu anys després, mirem enrere
per entendre com deu moments clau han
transformat les regles del joc democratic,
passant de la gamberrada digital a la

SIICCIA dUn AUISNC

Durant anys, les notes de premsa han estat
una eina clau en Ia relacio entre les.
organitzacions i els mitjans de comunicacio.
Aixi 1 tot, en I'iitima década sembiaven haver
perdut protagonisme. No obstant aixo, auge
de la intel-igéncia artificial (1A) generativa ha
retomat un paper destacat a les notes de.

Continua llegint.

‘Segueix COMeIN

Xarxa COMeIN

Segueix
B Subscripcié a butleti de novetats

Descobril

Temes
mitjans socials 427

232

periodisme 227

gestio de la informacio 217

esdeveniments 203

186

televisio 175
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La comunicacion cientifica

E] Proyectos (&) Recursos Ej Estudios

Divulgacion cientifica a tu alcance

Accede a la informacioén sobre los mas destacados proyectos, recursos y estudios de divulgacion
cientifica financiados por FECYT

Recursos

Accede a at

« “
o b | 0 k d e
onible sobre o s es ormes ura
a aliza arco
d

bid

THE CONVERSATION
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La comunicacion cientifica: Unidad de Cultura Cientifica

Figura 5. Objetivos de la UCC+|
Cifras en porcentaje sobre el total de respuestas a esa opcion

Pregunta
Cémo de son los objetivos para tu UCC+l.
[— | —
Muy IMPORTANTE ALGO POCO NADA NO SE

Acercar la actividad investigadora y la ciencia a la sociedad

N ..

Acercar a la sociedad temas de relevancia e impacto sodal a través de la cienda y la tecnologia

93,7% 62,2 315 ] 63

el interés de y jévenes no y por los grados del dmbito CTIAM*

Incrementar la difusién de los resultados de investigacién

Fomentar el pensamiento critico y la toma de dedisiones basadas en la evidencia

la degéneroe en dencia

Fomentar la inclusién en la ciencia

Promover la innovacién como actitud individual y creativa

e w |
Potendiar la optimizacién de recursos y el trabajo en red en comunicacién cientifica o
.. Ta— -
09
Impulsar la pi dela ientifi
09
las dela ala que se lleva a cabo en tu institucién

Figura 6. Criterios para elegir qué comunicar
Cifras en porcentaje sobre el total de respuestas a esa opcion

Pregunta
La gente acude a lo ciencio por diferentes motivos. Por fovor, indica con qué probabilidad
tu UCC+ comunica al piblico temas o resultados de investigacion que son...

MUY PROBABLE NI PROBABLE IMPROBABLE MUY NO SE
PROBABLE NI IMPROBABLE IMPROBABLE

Importante que la gente los conozca

883% 532 108 09
Nuevos desarrollos y descubrimientos 09
883% 559 99

09

Relevantes para la vida cotidiana

874% 51,4

Entretenidos e interesantes

a18% | 3L5 153
09
De probable cobertura medidtica 09
810% 387 O e | ws hs
18
Relevantes desde el punto de vista académico (publicado en revistas de impacto)
s10% 42,7 | T B C
09
Relevantes para los debates sociales actuales
7 R s ] w0 s
09

FUENTE: FECYT

Las Unidades de Cultura Cientifica UCCI_FECYT
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Personal académico

No podemos seguir viendo la divulgacion como una actividad secundaria o un hobby para los ratos
libres. Si aceptamos dinero publico para investigar, tenemos la obligacién ética de devolver ese
conocimiento de forma comprensible.

La reforma de la evaluacion (CoOARA, DORA) solo tendra éxito si somos capaces de demostrar que
nuestra ciencia es relevante para el mundo real.

El retorno de la ciencia abierta no es volver al pasado; es avanzar hacia un futuro donde el cientifico
sea un agente social activo.

La comunicacién no es el ultimo paso de la investigacion: es el oxigeno que permite que la ciencia
respire y viva fuera del laboratorio.
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Personal académico

~ Es importante formar a la comunidad cientifica en la necesidad de
llevar a cabo una adecuada divulgacion de sus resultados.

La velocidad del laboratorio vs la comprension de la calle.

Supone apostar por una comunicacion orientada no solo a lograr el
" compromiso de la sociedad con la ciencia, sino el compromiso de la
ciencia con la sociedad.

“Upholding values of integrity and ethics denotes that everybody involved in research
has a responsibility to make sure work is carried out in a reliable, honest, respectful, and
| a countable way. This applies not only to how research is conducted and funded, but also
to how results and processes are shared with others. This can involve giving proper
credit to all contributors, being clear about methods and standards, and ensuring that
quality is checked at every stage” (Science Europe, 2022a).
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Periodista cientifico

e Mediacion con medios de comunicacion: gestion de notas de

prensa y contenidos dinamicos para acercar el dia a dia

= 2
institucional al publico general. -
_ . , P Vemm
o Estrategias en entornos digitales: uso de redes sociales y ASOCIACION ESPANOLA DE
COMUNICACION CIENTIFICA

webs institucionales para crear comunidades de atencion
alrededor de la ciencia.

o Ciencia inclusiva: desarrollo de proyectos especificos para
colectivos tradicionalmente excluidos, como personas con

discapacidad o en entornos rurales.
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Periodista cientifico

Funciones clave:

e Investigacion y verificacion: analiza documentos, articulos cientificos y consulta
expertos para confirmar la veracidad de la informacion.

o Divulgacion y contextualizacion: traduce conceptos complejos a un lenguaje
accesible, ameno y comprensible para audiencias no especializadas.

e Analisis critico: no solo difunde noticias, sino que examina el impacto social,
politico y ético de la ciencia, incluyendo el contexto de como se produce.

. Cobertura actualizada: sigue la actualidad cientifica para identificar temas
relevantes y generar agenda, abarcando diversas areas de investigacion.

Fuentes principales: universidades, centros investigacion, articulos.
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Narrativas para nuevos tiempos

La comunicacion cientifica debe adoptar nuevas narrativas:
Narrativas visuales y periodismo de datos: para hacer comprensible la complejidad.

Ciencia ciudadana: donde el ciudadano no es solo espectador, sino parte del proceso de
recogida de datos.

Transmedia: estar donde esta la conversacion (podcasts, redes sociales, plataformas
interactivas).

La lengua y el formato no son meros envoltorios del mensaje cientifico; son, en realidad, los
determinantes de su accesibilidad y su impacto (politico).
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Narrativas para nuevos tiempos

Formatos narrativos y digitales:

o Hilos de redes sociales (X/Mastodon) y micro-videos El podcast que paria de

ciéncia i tecnologia

(TikTok/Reels): Son las "puertas de entrada". Su valor no
reside en la profundidad, sino en la capacidad de captar la
atencion y derivar a fuentes mas complejas.

o Podcasts y formatos de audio: Ideales para la humanizacion
de la ciencia. Escuchar la voz del investigador, sus dudas y su
entusiasmo, genera una conexion empatica que el texto
impreso rara vez logra.
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Narrativas para nuevos tiempos

Formatos visuales y de datos:

o Infografias y visualizacion de datos: esenciales para combatir la
infoxicacion. Un buen disefio visual permite al cerebro procesar patrones
complejos de forma casi instantanea, siendo crucial en areas como la
epidemiologia o el cambio climatico.

« Transmedia: narrativas que comienzan en un articulo, continuan en un
video y terminan en un debate interactivo, permitiendo que cada usuario
elija su nivel de profundidad.
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Narrativas para nuevos tiempos

Formatos experienciales y de Ciencia Ciudadana:

o Gamificacion: El uso de juegos y simulaciones permite que el
usuario "experimente" el método cientifico. No se lee sobre ciencia;
se hace ciencia.

Ponte a prueba:

¢Sabrias diferenciar un bulo de una noticia
real sobre el cambio climatico? Juega,
aprende y ayudanos a combatir la
desinformacion.

« Talleres de Co-creacion: Es el formato de mayor impacto social.
Investigadores y ciudadanos trabajan juntos en el disefo de
soluciones, convirtiendo el formato de comunicacion en una (Descérgaloen los>
herramienta de innovacion abierta.

( Descargalo en Android )
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Narrativas para nuevos tiempos: la lengua

El idioma como barrera y como oportunidad

B Predominio del inglés facilita la colaboracion internacional, puede

THE CONVERSATION provocar una desconexidén local de la ciencia.

o

............................

Comunicar ciencia en las lenguas propias: identidad e impacto social
directo.

Precision vs. claridad: el reto del lenguaje cientifico es evitar la jerga sin
Per que el seu cos reacciona igual davant d'un correu caer en la simplificacion excesiva que desvirtua el método. Ej. metaforas

electronic que d'un lleé

S U culturales compartidas.

Inclusién: lengua que utiliza un enfoque no sexista y accesible.
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