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Composició amb personatges al bosc incendiat, Miró (1931)
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Porque de la inacción contra el 
cambio climático

"Por grandes que sean los peligros que supone el cambio 
climático, su falta de visibilidad inmediata en el mundo 
cotidiano hace que la gente no actúe para hacerle frente; 
cuando los peligros sean visibles inmediatamente, será 
demasiado tarde para que cualquier acción que haga la 
gente sea efectiva."
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Metodología

Tipo
de estudio

Cualitativo y 
cuantitativo

Ámbito
internacional

Métodos

Enquestas

Entrevistas

Análisis de 
Contenido

Grupos de estudio

Comunicadores 
de ciencia

Creadores de 
ciencia

Tomadores de 
decisiones

Anàlisis 
de los datos

Evaluativo

Prospectivo

Escala de Likert

Análisi
comparativo de 
textos

Aproximación metodológica a las limitaciones de la investigación

Máximo número de participantes, del mayor nivel posible y a escala mundial



Metodología - Definición de los grupos del estudio

• Presentadores 

información

meteorológica de TV

• International Association

of Broadcast Meteorology

(IABM)

• Forum International de la 

Météo (FIM)

• Climate Without Borders 

(CWB)

• Servicios Meteorológicos

Nacionales (SMN) del 

Listado de la 

Organitzacióm

Meteorológica Mundial 

(OMM)

• Comité directivo Científico

(Scientific Steering

Committee) del informe 

de síntesi de l’IPCC AR6 

• Chairs y Vice-chairs

(presidencias y 

vicepresidencias) del 

informe de síntesis del 

IPCC AR5.

• Assistentes a la 

Conferencia de les Partes 

de Glasgow 2021 

(COP26)

• Miembros acreditados en  

la COP26

• Organizaciones sin

acreditar

Comunicadores 
de ciencia

Servicios 
meteorológicos

nacionales
Editores IPCC

Tomadores de 
decisiones

Creadores de ciencia

Resúmenes para a tomadores de decisiones: IPCC 1, IPCC 2, IPCC 3, IPCC 4, 
IPCC 5Informes de 

síntesi IPCC



Nuestra investigación

100 países del mundo, un 53,6% de los estados 
miembros de Naciones Unidas

283 personas encuestadas/entrevistadas



Nuestra investigación

Toma de conciencia y 

estado de opinión sobre el 

cambio climático

Aspectos comunicativos 

del cambio climático

Opinión pública y 

gobernanza del cambio 

climático

Es real la inacción contra el cambio 
climático?

480ppm en 22 años (2048)
En 2100       650ppm

+ 3 ºC año 2100       
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Opinión pública y 

gobernanza del cambio 

climático

Podemos concluir que el punto de vista común para mejorar la gobernanza del cambio 

climático pasa por una acción de toma de decisiones en todos los niveles de las 

administraciones y de la sociedad, basada en una disponibilidad conjunta del máximo 

conocimiento disponible que facilite la toma de acuerdos.

En realidad, es una forma de pedir unos a otros “ir a una” y compartir un estado de 

opinión que, como hemos visto, incluye también el estado de opinión de la sociedad de 

los respectivos países.
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Tecno-paternalismo global           Despotismo ilustrado 
tecnocrático



Conclusiones

Es necesaria una estrategia de comunicación global sobre el cambio 
climático y sobre la adaptación y la mitigación, que aporte el mínimo 
acuerdo social internacional y que permita una toma de decisiones 

consensuada.



Recomendaciones

Recomendación 1

Elaborar textos resumen de los informes del IPCC 

con puntos clave

Recomendación 2

Evitar campañas negativas o que induzcan al 

miedo

Recomendación 3

Lucha contra las teorías conspirativas y 

conspiranoicas

Recomendación 4

Incluir el cambio climático en todos los niveles de 

la enseñanza, también el universitario

Recomendación 5

Estimular el aumento de grupos de acción de base 

en sostenibilidad en las comunidades laborales y 

profesionales

Recomendación 6

Governanza compleja informada 

Recomendación 7

Estrategia de la adaptación como motor de la 

mitigación
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