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Objetivo: describir las caracteristicas del uso de
las redes soclales que hacen 13 revistas
argentinas de comunicacion

Seleccion: Catalogo Latindex. Filtros aplicados a
tema, tipo de publicacion, periodicidad, actividad.
El listado inicial de 70 revistas se decantd a 13.
ldentificacion de su presencia en otras bases de
datos y colecciones.



UNLP: 7ram(p)as de /a
Comunicacion y la Cultura,
Revista Argentina de Estudios
de Juventud REVCOM,
Improntas de la Historia y la
Comunicacion, Cuadernos de
H ldeas, Question/Cuestion.
UBA: Avatares de /a
Comunicacion y la Cultura.
UNR: La 7Trama de la
Comunicacion.

UNER: Del/ Prudente Saber.
UNICEN: /ntersecciones de /a
Comunicacion.

UNRC: 7emas y Problemas
de Comunicacion.

UA: Austral Comunicacion.



Revistas con cuentas con redes soclales:
Question, La Trama de la Comunicacion,
Intersecciones en Comunicacion, Del Prudente
Saber, Austral Comunicacion.

Redes soclales generalistas

Facebook
X-Twitter
Instagram

Red social académica
Academia.edu

*No tienen cuentas en otras
plataformas como TikTok, Researchgate o Linkedin.
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Creacion de la Creacion de la Ultima

cuenta revista publicacién
Austral Comunicacion octubre de 2012 2012 | julio de 2025
o _ noviembre de 2017 noviembre de
Del Prudente Saber y el Maximo Posible de Sabor 1999 2024
, o noviembre de 2020 -
Intersecciones en Comunicacion 2000 ( julio de 2025

La Trama de la Comunicacion junio de 2014 2003  julio de 2024

septiembre de
2022

Revista Question / Cuestion marzo de 2014 1999

Facebook




Creacion de la

Creacion de la

Ultima

cuenta revista publicacion
Austral Comunicacion julio de 2013 2012 julio de 2025
Del Prudente Saber y el Maximo Posible de Sabor noviembre de 2020 1999 now e
2023
Revista Question / Cuestion julio de 2015 1999  agosto de 2023

X-Twitter




Creacion de la Creacion de la Ultima
cuenta revista publicacion

Austral Comunicacion noviembre de 2023 2012
Del Prudente Saber y el Mdximo Posible de Sabor mayo de 2022 1999
La Trama de la Comunicacion mayo de 2022 2003
Revista Question / Cuestion mayo de 2020 1999

Instagram




Creacion de la Creacion de la Ultima
cuenta revista publicacion

Austral Comunicacion 2012 2012

Revista Question / Cuestion 2016 1999 017

Academia.edu




Instagram es lared social activa en cuatro de las
cinco revistas.
Tienen menos seguidores que en Facebook y en

Twitter.

Las cuentas de Instagram datan de la segunda

decada.

Facebook Twitter Instagram
Seguidores Seguidores Seguidos Seguidores Seguidos

Austral Comunicacion 1058 1050 863 154 96
Del Prudente Saber y el Maximo 293 18 53
Posible de Sabor 314 570
Intersecciones en Comunicacion 104 235 10
La Trama de la Comunicacion 1300 302 160

Revista Question/Cuestion 2800 430 519 627 264



Informacion

Seguidores Seguidos

Austral
Comunicacion

Del Prudente Saber
y el Maximo Posible
de Sabor

Intersecciones en
Comunicacion

La Trama de la
Comunicacion

Revista Question /
Cuestion

Obijeto revista, iniciales, institucion.
Enlace a la revista.

Objeto revista, nombre, institucion
editora, breve descripcion.

Enlace a una pagina tipo biolink, que
centraliza diversa informacion de la
revista en una sola pantalla.

Medio de comunicacion/revista.

Nombre.
Enlace.

Objeto revista, nombre, institucion
editora, ISSN.

Cuentas de Facebook y Twitter.
Enlace a la revista.

154

314

235

302

627

96

570

10

(K510

264



Instagram

INTE

intersecciones.revista

Intersecciones Revista

0 publicaciones 231 seguidores 9 seguidos

Medio de comunicacién/noticias

i Y

Aun no hay publicaciones

m Registrarte



La trama

Destacada Destacada Destacada

ero actual

Nam. 02 (2024)

30 anos

S
S
5
N

28 publicaciones

m Registrarte

latramadelacom

La Trama de la Comunicacién

305 seguidores 159 seguidos

Destacada

dmero actual

28 (2024): Volumen especial

50 anos

Seceion espe

('SII

La trama



Instagram

Dosier Ficcio... Convocatoria

2= Facultad de Ciencias UUS ':_'g.'."

Nuevo nimero

#21

M Registrarte

delprudentesaber
del prudente Saber y el maximo posible de Sabor
26 publicaciones 334 seguidores 587 seguidos

Revista editada por la FCEdu UNER que difunde
investigaciones y produccién teérica en el campo de las
Humanidades y las... mas

® @

-ONVOCATORIA .i

PUBLICAR ARTICULOS,
NTREVISTAS, RESENAS

Una de las
manifestaciones
relacionados a investigaciones del campo de s d@ 1a fragmentacion
Ciencias Sociales y las Humanidades a ser publica social es que estamos
en el 2025. viendo mundos
Recepcion y publicacion continua de articulos  muyv distintos

2 La revista cientifica del prudente Saber y el maxir
posible de Sabor convoca al envio de trabajos



‘lmtagnam m Registrarte

australcomunicacion
Austral Comunicacién
52 publicaciones 157 seguidores 96 seguidos

+ AC es la revista cientifica de la Facultad de Comunicacion
de la Universidad Austral.

53 &

Austral C Austral C AUStI’CIl

Volumen 14 AT GBI Publicacisn Clentifica de la Facultad de Comunicacion de la Universidod Austral

plorando la trayectoria de las vide

. R . vacunas Covid-19 en Argentina.
ericanas: Iniciacion, influencias

GEFNGLEERTE CAICYT-CONICET difunde un
calogo para el uso ético de la |1A

B . 70 ’ .
ericvistas cientificas y académicas,

Facultad Latinoamericana de Ciencias Sociales, (

Raul Alejandro T
Thcrmligon i M Luciano que suscribimos, elaborado por

Tania Lu Universidad Nacional de Rio Negro. CITECDE (Instituto de Estudios en Cien

\esarrollo). Consejo Nacional de Investigaciones Cientificas y Técnicas. San Carlo) rlos Aufhier y Ca ro'ino De Vold‘
Mar

1on Digital, programa de Comunicacion Social, Universidad Tecnolégica de Boli

Unrverssdad Nacional de Rio Negro. CITECDE (Instituto de Estudios en Cien
\esarrollo). Consejo Nacional de Investigaciones Cientificas y Técnicas. San Cario

1ttps://www.instagram.com/australcomunicacion/p/DMQ40cMBpKV/ --

Austral C

Volumen 1¢



‘]w_{taglwm m Registrarte

revistaquestion
Revista Question/Cuestion

279 publicaciones 644 seguidores 254 seguidos

Q Revista cientifica sobre periodismo y comunicacién- lICom,

FPyCS, UNLP

_ ISSN 1669-6581

FB @questioniicom

TW @QuestionRevista
question@perio.unlp.edu.ar

76 Incidentes IV N°72 N70 N66 +Rad1C 2022

...DE TODA NECESIDAD, A CADA DERECHO

El dnico porcentaje correcto. El 100%. Para todos. Todo.
ectar Igualdad; reivindicar su vigenci Porque si no, los 3% para una o unos,agotan manana lo
bar IOS desa fI'OS fU turos de la inclu S ’ é que debiera alcanzar para siempre, para todos.
al y la educacion publica en la Argen

Incidentes 111

““'“ﬁ




Frecuencia de publicacidon en el periodo estudiado

Revista
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Rasgos de las publicaciones en Instagram

Contenidos de los posteos:
NUmeros/articulos publicados.
Publicacion inminente: anticipo.
Convocatorias para publicar.

Otros anuncios (GSM).
Anuncios de actividades académicas de la universidad.

Colaboracion con otra cuenta.
Testimonlios aniversario.



Conclusiones

Mayor presencia de las revistas que estan en bases de datos
Internacionales.

Abandono en redes con mas seguidores, en las que hay
Investigadores participando (Facebook y X-Twitter).
Predileccidon por una sola red. Subutilizacion del contenido

generado, @
Diferencia o

redes socla

ue podria adaptarse para otras redes.
e eleccion de red respecto de otros estudios de
es de revistas.

Conveniencia de mantener la presencia en varias redes, en
atencion a las herramientas de metricas alternativas.
Congruencia con la declaracion de DORA.

Dificultades

para estar visible cuando se anuncia la salida de un

numero. Ventaja en comunicar con publicacion continua.



Conclusiones
Escaso uso de los recursos de cada red. Contenidos curados,
con posibilidades de potenciacion.
Orientacion a animaciones y videos.
Usos de plantillas tipo Canva para elaborar los contenidos: del
texto o una captura de pantalla de la portada, a recursos mas
diversos. Estandarizacion que simplifica tareas.
Escasa planificacion. Ausencia de equipos de comunicacion.
Posibilidades para explorar: el uso de la inteligencia artificial
para producir podcasts sobre los trabajos publicados,
0 abstracts visuales. Gran cantidad de herramientas para
optimizar esas tareas.



mgrillo@austral.edu.ar



