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Resumen

Este capitulo examina la creciente integracién de la inteligencia artificial (IA) en las rutinas
periodisticas iberoamericanas, acelerada por la irrupcion de modelos generativos. El
objetivo es explorar los principales usos de la |A en la generacién de contenidos y proponer
buenas practicas. Se identifican siete areas clave de aplicacion: 1) presentadores virtuales, 2)
redacciones automatizadas, 3) uso de IA generativa, 4) conversién de audios, 5) herramientas
de SEO asistido, 6) resimenes de articulosy 7) chatbots personalizados. A través de numerosos
ejemplos regionales, se demuestra que la |A opera como una herramienta de apoyo que agiliza
procesos y potencia la creatividad, sin sustituir la labor humana. Las conclusiones resaltan la
importancia de la ética, la transparencia, la capacitacion continua, la adaptacién a contextos
locales y las colaboraciones estratégicas para una adopcién equilibrada y responsable de la
IA en el periodismo.

Palabras clave

Inteligencia artificial; Generacién de contenidos; Inteligencia artificial generativa; Medios de
comunicacioén; lberoamérica.

I. Introduccion

En los ultimos afos la inteligencia artificial (IA) ha dejado de ser una especie de ‘tecnologia
del futuro’ para convertirse en un elemento central en las rutinas periodisticas. La irrupcién
de modelos generativos como ChatGPT, el 30 de noviembre de 2022, marcé un punto de in-
flexion que acelerd la adopcién de herramientas de IA en la industria de los medios (Apabla-
za-Campos y Codina, 2023).

Estudios recientes muestran que los editores de noticias utilizan la IA para automatizar con-
tenidos, mejorar la distribucion, crear productos con supervision humana y ofrecer recomen-
daciones a sus audiencias (Segarra Saavedra et al., 2019; Apablaza-Campos, 2024; Newman
y Cherubini, 2025). Esta rapida evolucion plantea oportunidades, pero también desafios es-
tratégicos y éticos que los gestores de empresas periodisticas y los periodistas deben con-
siderar.

El objetivo de este capitulo es sintetizar las principales formas en que los medios de comu-
nicacién de Iberoamérica estan incorporando la IA en la generacién de contenidos vy, a partir
de esos usos, proponer buenas practicas y recomendaciones para responsables de medios,
periodistas y personas interesadas en el futuro del periodismo.

Se trata de un texto breve y practico, centrado en conclusiones y sugerencias mas que en
extensas discusiones tedricas. La estructura se basa en siete grandes areas de aplicacién
identificadas —principalmente— en la segunda edicién del libro Inteligencia artificial para
la generacién de contenidos: experiencias editoriales en medios de comunicacién de
Iberoamérica (Apablaza-Campos y Wilches Tinjaca, 2025); cada seccién describe la categoria,
presenta ejemplos y extrae lecciones Utiles para la industria mediatica regional.
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2. Presentadores virtuales

Los presentadores virtuales o avatares generados por IA son modelos sintéticos que “pre-
sentan” noticias en video o audio. Esta tecnologia, basada en sistemas de sintesis de voz y
animacion facial, permite crear conductores digitales capaces de leer un guion, mantener un
estilo coherente y ser adaptados a distintas lenguas. Para los medios, los presentadores vir-
tuales pueden reducir costes en la producciéon de contenidos audiovisuales, ampliar la oferta
lingUistica y cubrir eventos de forma continua.

2.1. Ejemplos destacados por pais

— México: NAT, de Grupo Férmula, se convirtié en la primera presentadora IA de noticias
del pais (Kusunoki, 2024). Otra iniciativa es CLARA, un acrénimo de Conductora Légica
de Asistencia y Respuesta Automatica, creada por medios universitarios como Canal 44
y Radio Universidad de Guadalajara (Del Campo y Ramirez Santos, 2024).

— Perl: el canal universitario Letras TV lanzé Illariy, un avatar que presenta noticieros en
quechua (Kusunoki, 2024). El diario La Republica utiliza avatares que reproducen las vo-
ces de sus columnistas para convertir articulos en videocolumnas publicadas en TikTok
(Lozano Chéavez, 2024).

— Otros paises: en Espafia, RTVE emplea a Hiperia, un avatar de contenidos musicales
(Salaverria, 2024); mientras que medios televisivos como Megacadena en Paraguay o
Radio Television Dominicana experimentan con presentadores para participar en su
informativo principal e incluso narrar la lucha por la independencia (Lora & Alvarez Al-
varez, 2024; Ferreira Candia et al., 2025). En Ecuador, Teleamazonas permitié a su audi-
encia escoger el nombre de un presentador |A para su seccion de tecnologia (Espinosa,
2024).

2.2. Buenas practicas y recomendaciones

— Valorar la diversidad lingiiistica y cultural: los ejemplos de lllariy y La Republica
muestran que los presentadores virtuales pueden acercar las noticias a comunidades
quechuahablantes y a segmentos jovenes de la audiencia. Adaptar los avatares a
dialectos o lenguajes locales refuerza la identidad cultural y puede mejorar la relevancia
del contenido.

— Transparencia con la audiencia: es recomendable que los medios identifiquen clara-
mente cuadndo estan usando un presentador sintético y expliquen su propdsito. La
transparencia evita percepciones de engafo y ayuda a gestionar expectativas sobre la
confiabilidad de la informacion.

— Complementar, no sustituir: aunque los avatares reducen costes, es importante que
convivan con periodistas humanos. La supervisiéon humana garantiza la calidad, aporta
criterio editorial y previene errores o sesgos automatizados (Ventura Pocino, 2021).
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Figura 1
Videocolumnas en La Republica (Pert) generadas con IA.

(Lozano Chévez, 2024).

3. Redacciones con IA automatizada

Las redacciones con IA automatizada utilizan algoritmos para generar textos de manera
auténoma a partir de datos estructurados. Son comunes en deportes, finanzas o resultados
electorales, donde hay formatos repetitivos y abundancia de datos (Segarra-Saavedra et
al., 2019). Estas herramientas permiten producir grandes volimenes de notas con rapidez,
liberando a periodistas para tareas de mayor valor afladido (Apablaza-Campos, 2024).

3.1. Ejemplos destacados segun aplicacién

— Crénicas deportivas: la empresa DataFactory provee servicios de redaccién automética
a medios de Chile (El Rancaguino), Pert (Radio RPP), Venezuela (Meridiano) y Colombia
(Noticias RCN, Gol Caracol, Revista Semana 'y Caracol Radio), generando notas de par-
tidos de futbol de diferentes ligas en tiempo real (Apablaza-Campos y Wilches Tinjac3,
2025).

— Cobertura electoral: en Brasil, TV Globoy G1 utilizaron |A para narrar los resultados de
las elecciones presidenciales de 2022 (Barbosa y Costa Pinto, 2025); en Espana, RTVE
aplicé sistemas automatizados para informar sobre votaciones locales en pueblos con
una poblaciéon menor a mil habitantes (Apablaza-Campos, 2025).

— Actualidad y tecnologia: medios como ABC Color, en Paraguay; El Comercio y
Gadgeros, en Ecuador, utilizan la automatizacién para noticias de actualidad y articulos
sobre innovaciones tecnoldgicas (Ferreira Candia et al., 2025; Espinosa, 2024).

Comunicacion digital. Tendencias y buenas practicas
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3.2. Buenas practicas y recomendaciones

— Priorizar la verificacién de datos: los algoritmos dependen de fuentes numéricas; por
tanto, los medios deben asegurarse de que las fuentes de datos sean fiables y estén
libres de errores. Un sistema de revisién humana o validacién automatizada evitara la
publicacion de informacién incorrecta.

— Personalizacién de la voz editorial: aunque la redaccién sea automética, los medios
pueden ajustar el estilo, tono y estructuras de los textos para que mantengan la identi-
dad de la marca. Esto refuerza la coherencia y genera confianza entre los lectores.

— Uso estratégico: la automatizacion debe servir para liberar recursos humanos y permitir
que los periodistas se concentren en reportajes, andlisis y piezas de investigacion.
Integrar la IA en las rutinas diarias puede aumentar la productividad sin sacrificar la
calidad (Segarra-Saavedra et al., 2019; Murcia Verdu et al., 2022; Apablaza-Campos,
2024).

Figura 2

El Rancagtiino (Chile) ofrece contenidos deportivos mediante IA automatizada en web y redes sociales con la
debida advertencia a sus lectores.

». ElRancagiiino

er: .
7 de abril - @

iPartidazo! O'Higgins le gand 3-2 a U. La Calera
(Articulo redactado mediante inteligencia artificial £ &)

ELRANCAGUINO.CL

iPartidazo! O'Higgins le gand 3-2 a U. La Calera
Vibrante partido protagonizé O'Higgins al derrotar 3 a 2 a su rival U. La Calera...

(Erlandsen, 2024).

4. Experiencias con IA generativa

Las herramientas de |A generativa —como ChatGPT, Gemini u otras similares— permiten redac-
tar borradores, sugerir ideas de guion y crear contenido multimedia. Son especialmente Utiles
para acelerar la investigacion, redactar guiones y explorar enfoques novedosos. Utilizadas
con criterio, estas herramientas pueden potenciar la creatividad periodistica.

Comunicacion digital. Tendencias y buenas practicas
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4.1. Ejemplos destacados por pais

Bolivia: los periddicos Opinién 'y El Deber utilizan ChatGPT y Gemini para biusqueda de
informacién e investigaciéon como parte del proceso de reporteo (Banegas Flores, 2024).

Guatemala: el verificador de datos Ojoconmipisto recurre a la IA para generar ideas de
guiones para su podcast (Alpirez, 2024).

Republica Dominicana: Diario Libre emplea estas herramientas para optimizar
redacciones humanas (Lora y Alvarez Alvarez, 2024).

PerG: RPP Radio genera podcasts asistidos por ChatGPT (Lozano Chéavez, 2024).
Uruguay: Canal 4 produce textos e imagenes que se proyectan en pantalla (Roba, 2024).

Venezuela: 2007online.com emplea diversas herramientas IA para generacion de videos
que comparte en sus perfiles de redes sociales (De Los Reyes y Sarmiento Altuve, 2025).

4.2. Buenas précticas y recomendaciones

Uso como asistente creativo: la |A generativa no debe sustituir la labor de investigacion
y la creatividad humana, sino actuar como un asistente que propone ideas, corrige re-
dacciones o traduce borradores. Los periodistas deben validar la informacién generada
y aportar su criterio profesional.

Control del sesgo y la precisién: los sistemas generativos pueden producir respuestas
inexactas o sesgadas. Es aconsejable contrastar los resultados con fuentes confiables y
mantener un protocolo editorial claro para determinar qué insumos de la IA se integran
en el producto final.

Formacion y alfabetizacion: los equipos deben capacitarse en el uso de estas tec-
nologias, entender sus limitaciones y aprender a formular preguntas efectivas para ob-
tener resultados Utiles (Gutiérrez Caneda et al., 2023).

Figura 3
El podcast El Club de la Green Card, de RPP Radio (Per), se elabora con apoyo de ChatGPT.

RPP Player

@ El Gran Resumen de la Hora
@ Podcasts
& Programas

@ Estaciones EL-CLUB

-
LA GREEN CARD

@ Ira AudioPlayer

RADIO EN VIVO () Buscar podcasts,programas, episodios Q E::']x;‘:’sm;':l

Descérgala aquf

° El Club de la Green Card

En este espacio te actualizamos la informacién més relevante y los tips necesarios para obtener la codiciada
Green Card (la Tarjeta de Residente Permanente en Estados Unidos) asi como el camino a la naturalizacién,
es decir, la ciudadania americana. Bienvenido a 'El Club de la Green Card', un podcast producido en
colaboracion entre humanos e IA (Inteligencia Artificial) manteniendo estandares de transparencia,
verificacién de datos y respetando los derechos de propiedad intelectual.

(Lozano Chévez, 2024).
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5. Conversion de audios y sintesis de voz

Las herramientas de conversion de audio facilitan la transcripcion de entrevistas o la
generacién de audio a partir de textos. Automatizan tareas tediosas, permiten la accesibilidad
de contenidos y abren nuevas formas de consumo (podcasts automatizados o articulos que se
leen solos). También incluyen sistemas de traduccion y limpieza de audio.

5.1. Ejemplos destacados segun aplicacién

— Transcripcién de entrevistas: medios como El Deber (Bolivia), ABC Color (Paraguay),
Canal 4 y El Observador (Uruguay) utilizan la IA para transcribir audios de entrevistas
(Apablaza-Campos y Wilches Tinjaca, 2025).

— Texttospeech: en Colombia, el sistema se utiliza de forma masiva en medios como El
Espectador, El Tiempo, Blu Radio, Pulzo, El Heraldo de Barranquilla y EI Colombiano
de Medellin (Lozada Rodriguez, 2025).

— Otras aplicaciones: UOL, en Brasil, transcribe videos de YouTube; Infobae México uti-
liza IA para limpiar y transcribir audios; Quispe Chequea, proyecto de Ojo Publico en
Perd, traduce audios a lenguas originarias como quechua y aimara; y medios espafioles,
como Antena 3y Radio Bilbao, experimentan con clones de voz (Apablaza-Campos y
Wilches Tinjaca, 2025).

Figura 4
El Espectador (Colombia) incluye la herramienta de text-to-speech en sus contenidos.

=_Q EE Ultimas Noticias Opinion  Politica Judicial Economia Mundo Bogotd Entretenimiento Deportes Colombia+20

Pasaportes - Oficina en el centro de Bogota

Foto: Mauricio Alvarado / El... - Mauricio Alvarado

° x 4 =3 0:37 /312 @)

PLAN DIGITAL PREMIUM

EL ESPECTADOR

La empresa Cadena, una de las que ha concursado en los ultimos afios por la
licitacion de pasaportes, envio emitio un comunicado en el que le pide al Gobierno
agilizar el proceso de contratacion, para octubre de 2024, que es cuando se vence
el contrato con Thomas Greg & Sons. A partir de esa fecha, la fabricacion y emision
de ese documento internacional deberia pasar a la nueva empresa que gane el
proceso.

(Lozada Rodriguez, 2024).

5.2. Buenas practicas y recomendaciones
— Confidencialidad y proteccién de datos: al transcribir entrevistas, se deben aplicar pro-

tocolos de seguridad que protejan la identidad de las fuentes y eviten filtraciones.
Elegir herramientas que cumplan estandares de privacidad es clave.

Comunicacion digital. Tendencias y buenas practicas
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— Correccién y edicién manual: las transcripciones generadas por IA pueden contener
errores; por ello conviene revisarlas y editarlas para garantizar la fidelidad de las citas.

— Adaptacién a lenguas locales: proyectos como Quispe Chequea demuestran la impor-
tancia de traducir y sintetizar audios en idiomas indigenas. Esta practica mejora la inclu-
sividad y puede inspirar iniciativas similares en otras regiones (Lozano Chavez, 2024).

6. Técnicas de SEO asistido

El SEO asistido agrupa a las herramientas integradas en los sistemas de gestiéon de conteni-
dos (CMS) que dan consejos de redaccién y optimizacién para mejorar la visibilidad de los
articulos en motores de busqueda. Ayudan a ajustar titulos, descripciones y etiquetas, y se
apoyan en la |A para sugerir palabras clave y estructuras.

6.1. Ejemplos destacados segun aplicacién

— Integracién en CMS: los medios Guatemala.com, Infobae México, ABC Color (Para-
guay) y Meridiano (Venezuela) son pioneros en implementar estas herramientas que
facilitan la redaccion ciberperiodistica (Apablaza-Campos y Wilches Tinjaca, 2025).

— SEO asistido e IA generativa: en Argentina, medios como Olé y Clarin utilizan asis-
tentes basados en |A que ofrecen consejos de redaccion y recomendaciones para me-
jorar el posicionamiento (Macias, 2024).

Figura 5

Asistente IA, con recomendaciones SEO y opciones de consulta a herramientas como ChatGPT, que esta dis-
ponible para redactores de Olé y Clarin (Argentina).

BOEBOCRLOBR® R BHOCALOBR® R

% s .

H Ejemplos y recomendaciones para consultas:
BETA p .
Asistente IA - Detalla tu consulta para respuestas precisas y @
completas.
Ingresa tu consulta... - Redacta un articulo periodistico, sobre...

- Traduce en (idioma),...
- HTML libre: "Necesito una tabla con cédigo HTML, para el
clima en CABA".

- Funcionalidades: "Necesito una calculadora basica en
CONSULTA @ HTML/)S".

OPENAI:La informacion proporcionada se basa en datos
disponibles hasta enero de 2022.

(Macias, 2024).

6.2. Buenas practicas y recomendaciones

— Integrar el SEO en la rutina editorial: emplear estas herramientas desde las fases inicia-
les de la redaccion agiliza el trabajo y evita retrabajos posteriores.
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— Evitar férmulas automatizadas: aunque el SEO asistido sugiere estructuras y palabras
clave, es recomendable adaptar las recomendaciones al contexto y a la voz del medio
para no sacrificar la calidad narrativa ni caer en contenidos genéricos.

— Formacién continua: mantener a los equipos actualizados en las practicas de SEO y en-
tender cémo interactdan con los algoritmos de busqueda ayuda a maximizar el alcance
y la relevancia de los contenidos (Apablaza-Campos et al., 2025).

7. Resumenes de articulos

Las herramientas de resimenes automaticos generan versiones abreviadas de articulos ex-
tensos. Algunas ofrecen distintos niveles de compresién o adaptan el lenguaje a publicos
especificos, permitiendo a los lectores elegir cémo consumir la informacién. Son Utiles para
captar la atencién de audiencias con poco tiempo y acercar el contenido a nifios o personas
con menor nivel de alfabetizacién mediética.

7.1. Ejemplos destacados segun aplicacién

— Modos de sintesis: mientras BioBio Chile sintetiza en un parrafo sus contenidos exten-
sos (Erlandsen, 2024); Pulzo (Colombia) aplica herramientas que sintetizan sus articulos
en tres modos: convencional, chisme y para nifos de 8 afios (Lozada Rodriguez, 2025).

— Proyecto UALTER: iniciativa del Grupo Clarin (Argentina) que ofrece varias versiones
de un mismo texto: una versidon convencional, otra abreviada con consejos basicos y
opciones adaptadas para lectores jévenes o con lenguaje coloquial (Macias, 2024).

Figura 6
Pulzo (Colombia) ofrece tres modos de resumen de sus articulos.

— pl,“zo com | Con ayuda de inteligencia artificial, Pulzo resumira todas las noticias a sus lectores

Es noticia: Condena de Alvaro Uribe Final Copa América 2025 Luis Diaz Colpensiones Chef de 'Dia a dia’ 53 Ultimas Noticias

, Unete a nuestro canal en WhatsApp

Las noticias mds importantes, al instante

Resumen normal ramienta de inteligencia artificial que resume las

chisme" y "como un nifio de 8 afios". jY cada
Nifo de 8 afos lo resume es! Esta herramienta sacara cerca de 12,000
por Pulzo. El Instituto Reuters destaco a Pulzo
En chisme olombia y compite en el ranking con medios

(Lozada Rodriguez, 2025).

7.2. Buenas practicas y recomendaciones
— Diversificar formatos: ofrecer diferentes niveles de resumen (por ejemplo, lectura rapi-

da, version explicada para nifios o modo “chisme”) amplia el alcance y permite adaptar
el contenido a distintos segmentos de audiencia.

Comunicacion digital. Tendencias y buenas practicas
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— Mantener la exactitud: las versiones sintetizadas deben preservar los hechos y el con-
texto clave. La supervision humana es necesaria para asegurar que la esencia de la
noticia no se distorsione.

— Presentar opciones claras: es recomendable sefialar explicitamente que se trata de un
resumen y ofrecer un enlace al articulo completo, para que los lectores puedan profun-
dizar si lo desean.

8. Chatbots personalizados

Las herramientas conversacionales basadas en IA permiten a los usuarios interactuar con el
contenido de un medio mediante preguntas naturales. Pueden operar como sistemas de
verificaciéon de datos, asistentes de busqueda o guias tematicas. Estos chatbots aportan
nuevas vias de distribucién y acercan la relacién del publico con los medios.

8.1. Ejemplos destacados segun pais

— Brasil: FatimaGPT, de Aos Fatos, y Legislatech, de Nicleo Jornalismo analizan documen-
tos publicos y permiten realizar consultas personalizadas (Barbosa y Costa Pinto, 2025).

— PerG: Quispe Chequea, de Ojo Publico, -ya mencionado en el punto 4- utiliza GPTs
personalizados' para generar textos de verificacion periodistica (Lozano Chavez, 2024).

Figura 7
Legislatech es un chatbot, de Nicleo Jornalismo (Brasil) ,integrado en ChatGPT.

ILegislu TECH SOBRE FEEDBACK LOBIN m

DAL URALRWII {1k WIkda

MONITORE O LEGISLATIVO COM O

LEGISLATECH P

Ferramenta simples e acessivel gue monitora documentos
publicos, como tramitagdes judiciais, diarios oficiais e até

noticias em busca de assuntos do seu interesse.

TESTE GRATUITAMENTE —

E“ Assinar Legislatech

(Barbosa & Costa Pinto, 2025).

8.2. Buenas précticas y recomendaciones

— Definir el propésito del chatbot: algunos chatbots se enfocan en brindar acceso a bases
de datos publicas, otros sirven como verificador de informacién y otros como asistentes
de consumo de noticias. Antes de implementarlo, conviene definir la necesidad especifica
que se quiere resolver.

1 Modelos desarrollados dentro de la interfaz de ChatGPT.

Comunicacion digital. Tendencias y buenas practicas
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— Actualizacién y entrenamiento continuos: los chatbots deben incorporar datos recientes
y ajustar sus respuestas segun las consultas de los usuarios. Es recomendable evaluar
regularmente su precision y corregir sesgos o errores.

— Privacidad y seguridad: dado que los usuarios pueden compartir datos sensibles, es
esencial cumplir la normativa de proteccién de datos y comunicar como se gestionan
las conversaciones (Ventura Pocino, 2021).

9. Conclusiones generales y desafios futuros

La revisién de casos de uso desarrollada demuestra que la inteligencia artificial ya forma par-
te del ecosistema mediatico iberoamericano (Infobae, 2024). Si bien la produccién cientifica
respecto a la relacion entre periodismo e inteligencia artificial en la regién aun es incipiente,
con Espafia concentrando el 93% de las publicaciones indexadas en bases de datos como
Scopus o Web of Science (Apablaza Campos et al., 2024), los ejemplos recopilados eviden-
cian una adopcién progresiva en América Latina, la cual también ha sido adecuadamente
resefiada en otros trabajos (Salas et al., 2023; Soto-Sanfiel et al., 2022; Navarro Zamora, 2023,;
Pinto y Barbosa, 2024).

La IA aparece en roles muy diversos: produccién de contenidos, generacién de voces, traduccion,
optimizacién de visibilidad y servicio al usuario (Newman y Cherubini, 2025). Esta multiplicidad
de aplicaciones revela que no existe una Unica manera correcta de incorporar la IA; cada medio
debe evaluar sus recursos, objetivos y publico (Apablaza-Campos y Wilches Tinjaca, 2025).

Desde una perspectiva estratégica, conviene resaltar algunas ideas transversales:

— La IA como herramienta de apoyo: en todas las areas analizadas la IA complementa
la labor humana. Las redacciones automatizadas y los presentadores virtuales agilizan
procesos, pero la supervision editorial y la creatividad siguen siendo indispensables. La
IA debe entenderse como un recurso para ampliar capacidades y no como un sustituto
del periodista (Apablaza-Campos y Codina, 2023; Apablaza-Campos, 2024).

— Etica y transparencia: la confianza del publico depende de que los medios sean trans-
parentes en el uso de IA, informen sobre posibles limitaciones y mantengan un com-
promiso con la veracidad. Es crucial establecer politicas claras sobre la autoria de los
contenidos y la proteccién de datos personales (Ventura Pocino, 2021).

— Capacitacién continua: la répida evoluciéon de estas tecnologias exige programas de
formacién para periodistas y gestores (Gongalves & Melo, 2022). La alfabetizacion en
IA contribuird a un uso mas responsable y a la identificacién de nuevas oportunidades.

— Adaptacién a contextos locales: el éxito de proyectos como lllariy o Quispe Chequea
se explica por su atencién a lenguas y realidades locales. Los medios deben considerar
las necesidades de sus comunidades y aprovechar la IA para fortalecer su vinculo con
las audiencias (Kusunoki, 2024; Lozano Chéavez, 2024).

— Colaboraciones estratégicas: muchas experiencias exitosas (por ejemplo, DataFactory?
o acuerdos con plataformas de IA) surgen de alianzas entre medios y empresas tec-
noldgicas. Establecer colaboraciones puede facilitar el acceso a capacidades avanza-
das y reducir costos (Apablaza-Campos y Wilches Tinjaca, 2025).

2 Empresa que proveé contenidos generados con IA a medios de comunicacién de Iberoamérica. Mas infor-
macién https://www.datafactory.la/
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En el futuro inmediato, los medios de comunicacién de Iberoamérica enfrentan el reto de
incorporar herramientas cada vez mas sofisticadas sin precarizar la profesién periodistica ni
generar temores de sustitucion humana. El desarrollo de politicas publicas, codigos deon-
toldgicos y marcos normativos seré clave para promover una adopcién equilibrada de la 1A
(Ventura Pocino, 2024). La combinacién de innovacién tecnolégica y compromiso social per-
mitird que el periodismo aproveche las oportunidades de la IA y contribuya al mismo tiempo
a combatir la desinformacion.

10. Financiacion

Este trabajo forma parte del proyecto “Pardmetrosy estrategias para incrementar la relevancia
de los medios y la comunicacion digital en la sociedad: curacion, visualizacion y visibilidad (CU-
VICOM)". Ayuda PID2021-1235790B-100 financiada por MICIU/AEI/10.13039/501100011033
y por FEDER, UE.
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