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Resumen

Las visualizaciones de datos narrativas han adquirido un papel destacado en los cibermedios,
facilitando la comunicacién de informacién compleja de manera comprensible y atractiva. Sin
embargo, su impacto y repercusioén en buscadores depende en gran medida de su capacidad
para aparecer en los resultados de blisqueda. Bajo esta premisa, en este capitulo se examinan
los factores de posicionamiento clave para estos productos informativos y se propone un
conjunto de buenas practicas, asi como una metodologia para evaluar la optimizacién SEO a
partir de una lista de indicadores a la que denominamos SEOVisFrame.

Palabras clave

Visualizaciones de datos narrativas; Periodismo de datos; Cibermedios; Search Engine Opti-
misation (SEO); Visibilidad web.

I. Introduccion

En la era de la informacién, el periodismo de datos ha emergido como una potente herra-
mienta para estructurar, analizar y narrar historias basadas en grandes volimenes de infor-
macion. Esta especialidad periodistica, que combina técnicas de analisis de datos con narra-
tivas visuales, permite no solo desentrafiar la complejidad de los datos sino también hacerlos
accesibles y comprensibles para la ciudadania (Cérdoba-Cabus, 2020). Su evolucién ha sido
impulsada por el auge de la digitalizacion y la disponibilidad de datos abiertos, marcando
una transformacion en la practica del periodismo tradicional cada vez méas datificado (Rad-
cliffe y Lewis, 2019).

Si bien su origen se remonta a la segunda mitad del siglo XX, la practica moderna se consoli-
da a finales de la década del 2000 y principios de 2010 (Ferreras Rodriguez, 2015), impulsada
por la proliferacién de datos abiertos disponibles, especialmente, procedentes de las ad-
ministraciones publicas, la disponibilidad de nuevas herramientas tecnolégicas centradas en
el anélisis de datos masivos y la creacién de visualizaciones interactivas, junto a un contexto
mediatico en el que las audiencias demandaban nuevas narrativas innovadoras. Algunos hitos
en este sentido son el resultado de la investigacion de los denominados Papeles de Panama
(2016) desarrollada por el Consorcio Internacional de Periodistas de Investigacion o aplica-
ciones derivadas de esta modalidad como las publicadas por la Fundacién Civio (Dénde van
mis impuestos o el Indultémetro) (Ferreras Rodriguez, 2015).

La integracién de departamentos o unidades especializadas en el periodismo de datos den-
tro de los cibermedios es una realidad desde hace mas de una década (Peird y Guallar, 2013).
Durante la pandemia de COVID-19, el periodismo de datos desempefié un papel crucial,
convirtiéndose en un intermediario esencial entre las instituciones y la sociedad. La abundan-
cia de cifras y su falta de coherencia destacaron la importancia de este enfoque para organi-
zar, interpretar y comunicar informacion relevante (Cérdoba-Cabds et al., 2020).

Entre los trabajos previos que se han centrado en el analisis y evaluacién de estos productos
informativos, encontramos la propuesta de Alexander y Vetere (2011), quienes plantean una
lista de pardmetros para asegurar la calidad del contenido en el periodismo de datos tales
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como la confianza en los datos presentados, la integracion del factor sorpresa, la transparencia
en los procesos, la identificacion de un lider, el uso de un lenguaje accesible y la posibilidad
de acceso a los datos originales. El trabajo de Cérdoba-Cabus (2020) se centra en el anélisis
de algunas de las visualizaciones de datos con mayor reconocimiento internacional surgidas
del sector periodistico, con el objetivo de sintetizar una lista de elementos comunes en esta
practica periodistica. Sus variables para el anélisis son la temética, el estilo narrativo, el tipo
de historia, la dimension, los elementos de foco, el propdsito, la manera de comunicar, la
fuente, el tipo de anélisis realizado, las formas y la ratio de visualizaciones. La calidad y la
efectividad de estos productos narrativos dependen de parametros como la transparencia, la
seleccién y el tratamiento de las fuentes, asi como la adecuacion e innovaciéon en las formas
seleccionadas para presentar la informacién (Cérdoba-Cabus, 2020).

Desde finales de la década de 1990 y principios de los 2000, cuando tanto los principales
periédicos internacionales como los nacionales lanzaron sus respectivas versiones digitales,
la optimizacién para motores de busqueda (SEO) se ha convertido en una herramienta
indispensable para el periodismo, ya que influye directamente en la visibilidad y accesibilidad
de los contenidos informativos. Dado que los motores de busqueda son el principal punto de
acceso para encontrar informacién en la web, la capacidad del contenido periodistico para
posicionarse en los primeros resultados es crucial para alcanzar a una audiencia mas amplia. Las
practicas de SEO no solo mejoran la capacidad de descubrimiento de los articulos, sino que
también garantizan que el contenido se presente de una forma que responda a las demandas
cambiantes tanto de los algoritmos como de los usuarios. Dado el caracter competitivo del
panorama mediatico en linea, contar con estrategias de SEO eficaces resulta fundamental
para que las organizaciones periodisticas mantengan su relevancia y logren implicar a las
audiencias en un entorno digital cada vez mas saturado.

El nimero, factores concretos de posicionamiento y el peso que presenta cada uno de ellos en
los algoritmos de los buscadores son, en gran medida, incégnitas con las que los profesionales
del sector se enfrentan a diario. Este conocimiento tacito en el sector se ha difundido
fundamentalmente a través de algunas monografias especializadas (Macid Domene, 2019;
Enge et al., 2023; Lewandowski, 2023; Vicente et al., 2024), asi como a través de circuitos
menos académicos (Semrush, 2024; Dean, 2024) y, en menor medida, en publicaciones
cientificas (Chotikitpat et al., 2015; Garcia-Carretero et al., 2016; Lopezosa et al., 2018; Ziakis et
al., 2019; Almukhtar et al., 2021), algunas de ellos centrados especificamente en cibermedios
(Dick, 2011; Giomelakis y Veglis, 2015; Lopezosa et al., 2019; 2020; Giomelakis, 2023). Al
conocimiento anterior, es imprescindible sumarle la documentacién técnica publicada por los
buscadores, entre los cuales, Google es el més prolifico y abarca desde cuestiones generales
relacionadas con los fundamentos de los buscadores (Google, 2024a), como con cuestiones
mucho mas especificas como la optimizacion de los sitios en el marco de las directrices EEAT
(Experiencia, Conocimiento, Autoridad y Confianza) (Google, 2024b) o recomendaciones
para la optimizacién de imagenes desde un punto de vista SEO (Google, 2024c).

Los articulos publicados bajo el paraguas del periodismo de datos son productos complejos
que incorporan multiples formas de visualizacién de datos, como tablas, graficos estadisti-
cos interactivos, mapas, infografias y animaciones multimedia enriquecidas, acompafiados de
narrativas que suelen estructurarse en forma de relato (Dominguez, 2016). Este enfoque ha
dado lugar a formatos como el long-form journalismy a técnicas como el scrollytelling (Seyser
y Zeiller, 2018). Por tanto, abordar la optimizacién SEO de este tipo de productos requiere
el andlisis de diversas dimensiones (elementos textuales y gréficos), cada una de las cuales
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esta vinculada a diferentes factores de posicionamiento, asi como a su visibilidad en distintos
motores de busqueda (por ejemplo, Google Search o Google Imagenes).

La forma mas habitual de clasificacién de los factores SEO es la que responde a la naturaleza
del control y la influencia que se puede ejercer sobre ellos. De acuerdo con esta clasificacion,
es posible distinguir entre factores internos (SEO on page u on site) y factores externos (SEO
off page u off site) (Lewandowski, 2023). Por su parte, el SEO on page puede subdividirse en
SEO técnico y SEO de contenidos (Escandell-Poveda et al., 2021), dos &reas fundamentales,
pero distintas que afectan el rendimiento y la visibilidad de un sitio web.

Figura 1

Clasificacién de los factores de posicionamiento para productos de periodismo de datos narrativos.

—

Factores extemnos

Factores contextuales

SEO on page
especifico para visualizaciones

SEO on page

SEO off page

El SEO técnico se centra en la optimizacién de ciertos factores internos relacionados con
el rastreo y la indexacién de las péaginas de un sitio web, asi como en la compatibilidad
técnica del sitio con dispositivos moviles, la gestion de redirecciones o la optimizacion de su
rendimiento y velocidad de carga (Krsti¢, 2019; Vicente et al., 2024).

Por otro lado, el uso del protocolo HTTPS es un factor de posicionamiento desde 2014 (Goo-
gle, 2014). Al implementar HTTPS en un dominio, es importante asegurarse de que todas
las paginas, asi como los recursos necesarios para mostrar su contenido —como imagenes y
otros elementos— se carguen utilizando este protocolo. Google (2014) recomienda el uso de
URLSs relativas para los recursos que se encuentran en el mismo dominio seguro, con el fin de
garantizar el uso del protocolo correcto. Esto también puede mejorar el rendimiento en caso
de que las URLs absolutas estén mal configuradas (por ejemplo, si se utiliza HTTP en lugar de
HTTPS). En estos casos, los navegadores pueden resolver las URLs relativas més rapidamente,
ya que se evita la posibilidad de redireccionamientos.
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La integracién de datos estructurados de Schema.org ha sido otro elemento clave del SEO
técnico en muchos sitios web desde su introduccion por parte de Google en 2011. Los datos
estructurados constituyen un formato estandarizado para proporcionar informacién sobre
una pagina y su contenido. Se implementan mediante marcado dentro del propio cédigo
de la pagina a la que se refiere la metainformacion. La inclusién de este marcado mejora
la indexacién de noticias y aumenta la precision de los resultados de bisqueda, ademas
de reducir la ambigliedad en la interpretaciéon del contenido por parte de los algoritmos
de blsqueda (Salem et al., 2025). Cuando una noticia incluye datos estructurados, Google
también puede utilizar esa informacién para mostrar un fragmento enriquecido (rich snippet)
del contenido. Aunque la literatura especializada indica que la posicién en el ranking sigue
siendo el factor mas determinante en la percepcion de relevancia, en ciertos casos la riqueza
de los fragmentos puede captar la atencién del usuario (Marcos et al., 2015). Es decir,
estos elementos pueden influir de manera significativa en el comportamiento y la toma de
decisiones de los usuarios (Rodas et al., 2016). Los datos estructurados deben representar
fielmente el contenido principal de la pagina, ser sintacticamente correctos, asegurar que el
contenido referenciado sea visible para los usuarios y cumplir con las directrices establecidas
para cada tipo de dato estructurado especifico (Google, 2025a). En este caso, el tipo de
datos estructurados més relevante es NewsAtrticle. No obstante, los datos estructurados para
imégenes también pueden ser Utiles, ya que permiten que Google Imédgenes muestre detalles
adicionales como la autoria, los derechos o la informacidn de atribucidn.

El buen rendimiento de las paginas resulta también crucial en un contexto cada vez mas
mediado por dispositivos moviles. Para valorar este extremo, Google presentd en 2020 e
incorporé como factor en su algoritmo en 2021, las denominadas Core Web Vitals (CWV). Se
trata de un conjunto de métricas disefiadas para medir el rendimiento de las paginas web
(Macid Domene, 2019; Alcaraz Martinez, 2022; Vicente et al., 2024), entre las que se incluyen
el LCP (Largest Contentful Paint), el INP (Interaction to Next Paint) y el CLS (Cumulative Layout
Shift).

El LCP, o tiempo de carga del mayor elemento de texto o imagen visible en la ventana grafica,
es un indicador del tiempo de carga percibido. Por su parte, el INP es un indicador que mide
la capacidad de respuesta de las paginas frente a las interacciones de los usuarios (clics o
pulsaciones de teclas). Finalmente, el CLS es un indicador de la estabilidad visual y describe
el desplazamiento méaximo al que se somete la disposicién de los elementos visibles en la
ventana grafica durante la carga de la pagina. La narracién mediante visualizaciones de datos
presenta importantes desafios en relacion con las CWV, ya que a menudo integra multiples
imagenes complejas en una sola pagina. La optimizacién de estos archivos —mediante la
seleccion del formato de mapa de bits adecuado, la compresién, las dimensiones, etc.— o
la creacién de imagenes vectoriales rastreables y compatibles con los motores de blusqueda
puede resultar compleja.

Por su parte, el SEO de contenidos intenta dar respuesta a las necesidades de los usuarios
mediante la creacién de textos y otros tipos de contenidos (imagenes, audiovisuales, interac-
tivos...) optimizados para ser relevantes de acuerdo con las palabras clave y la intencién de
busqueda planteada por los usuarios (Alcaraz Martinez, 2022).

Los factores on page mas importantes para cualquier pagina son igualmente importantes para
las visualizaciones narrativas objeto de estudio. En este sentido, la aparicién de la palabra
clave en la metaetiqueta title, la metadescripcion, el URL, los encabezados de niveles h1-h3
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o en el mismo cuerpo de la pagina con una densidad adecuada, son factores fundamentales
(Chotikitpat et al., 2015; Almukhtar et al., 2021; Macid Domene, 2019; Lewandowski, 2023;
Dean, 2024, Google, 2024a; Semrush, 2024).

Aungue ya no presenta la importancia que tuvo en el pasado, la incorporacion de palabras
clave en la etiqueta <title> sigue siendo una sefial relevante en el SEO on page. Por otro
lado, si bien las meta descripciones fueron histéricamente un factor importante de posiciona-
miento, su influencia ha disminuido. En los Ultimos afios, Google ha generado cada vez mas
los fragmentos directamente a partir del contenido de la pagina. No obstante, puede seguir
utilizando este metaelemento si ofrece a los usuarios un resumen mas preciso de la pagina
que el contenido extraido directamente del sitio.

Todas las paginas deben incluir una etiqueta de encabezado <h1> con un contenido estre-
chamente alineado con la etiqueta <title>. A diferencia de la etiqueta <title>, la etiqueta
<h1> no contribuye a la generacién de fragmentos en las paginas de resultados de los mo-
tores de busqueda (SERP). Por ello, estrategias como la incorporacién de la palabra clave
de marca (por ejemplo, el nombre del medio de comunicacién) se aplican comidnmente en
los metatitulos, pero no en los encabezados principales. Optimizar la etiqueta <h1> implica
redactar titulos de las historias que se correspondan con los términos de blusqueda para los
cuales se busca visibilidad. Esto no excluye la creatividad, ya que la viralidad mediatica y las
tendencias informativas pueden hacer que titulos como The Panama Papers resulten alta-
mente efectivos.

Dentro del elemento <main> de una pagina, se pueden incluir varios niveles de encabeza-
dos, que van desde <h2> hasta <h6>. Desde una perspectiva SEO, los que se encuentran
mas arriba en la jerarquia, especialmente las etiquetas <h2>y <h3>, tienen mayor relevancia.
Segun Mueller (2015), coordinador de Google Search Relations, “heading tags in HTML help
us to understand the structure of the page”. En tanto que una misma pagina puede inten-
tar posicionarse para multiples palabras clave, estructurar el contenido en bloques temati-
cos, cada uno con sus propios encabezados especificos, es una practica SEO ampliamente
adoptada (Macid Domene, 2019).

Las imégenes deben marcarse en el cédigo fuente de forma que puedan ser facilmente
indexadas por los motores de busqueda. Las imégenes en formato de mapa de bits que se desea
indexar se incluyen en el cédigo HTML mediante elementos <img>, <figure> o <picture>, pero
nunca como imagenes de fondo en CSS, lo cual es bastante comdn al implementar efectos
Parallax tipicos en narrativas visuales. En términos de relevancia, deben incluirse palabras clave
en el texto alternativo, el nombre del fichero, el pie de imagen y en el contenido contextual
(Chotikitpat et al., 2015; Macid Domene, 2019; Lewandowski, 2023; Semrush, 2024). El texto
alternativo (alt) es el atributo mas importante a través del cual proporcionar informaciéon sobre
las imagenes a los buscadores (Google, 2024c), al mismo tiempo que mejora la accesibilidad
para los usuarios que no pueden verlas. No es necesario afiadir la palabra clave principal de la
pagina en todas las imagenes, y debe evitarse la practica de repetir de forma poco natural y
excesiva el mismo término (keyword stuffing). La seleccién de imagenes apropiadas para ilustrar
el contenido es un primer paso esencial. Cuando se hace correctamente, todas las imagenes
estaran alineadas con el tema del articulo, lo que refuerza su relevancia general y permite
la creacion de textos alternativos naturales y bien optimizados que cumplan tanto con fines
SEO como de accesibilidad (Alcaraz Martinez, 2024). Google recomienda utilizar nombres de
fichero descriptivos en lugar de genéricos, incluso localizandolos para las diferentes versiones
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idiomaticas del contenido (Google, 2024c). Aunque se desconoce el impacto exacto de este
factor, su consideracién como una practica recomendada resulta beneficiosa por otros motivos
(mantenimiento, localizacién de los ficheros, etc.). Cada imagen debe utilizarse en paginas que
se correspondan con su contenido tematico, y deben situarse dentro de la pagina cerca del
texto relacionado con ellas (Lopezosa et al., 2018). Aunque no existen directrices oficiales sobre
la proximidad del contenido textual relacionado con las imagenes, la l6gica sugiere tener en
cuenta los parrafos inmediatamente anteriores y posteriores a cada imagen. Otro elemento
importante, dado su vinculo seméantico directo con la imagen, es el elemento <figcaption>. El
elemento <figcaption> dentro de un agrupamiento <figure> asocia una o mas imagenes con
una descripcion visible (pie de imagen), de la siguiente manera:

Figura 2

Ejemplo de uso del elemento <figcaption>.

src="1image. jpg" alt="alt text for the image"

Figure 1: Figcaption.

También puede resultar de interés afadir metadatos IPTC a las imagenes, una técnica que
Google utiliza para extraer ciertos datos de éstas para su uso en Google Imagenes (Google,
2025b). Los metadatos IPTC se incrustan directamente en la imagen, lo que permite que tan-
to la imagen como sus metadatos se mantengan intactos al utilizarse en diferentes paginas.
A diferencia de los datos estructurados, los metadatos IPTC solo necesitan afadirse una vez
por imagen, independientemente del nimero de paginas en las que aparezca. Las propie-
dades que Google extrae incluyen informacion sobre derechos de autor (Copyright Notice),
la autoria (Creator), la forma de proporcionar citar la imagen (Credit Line), la forma cémo se
generd la imagen digital (Digital Source Type), el enlace al propietario de los derechos de
autor (Licensor URL) y un URL en el que se especifiquen los usos previstos (Web Statement
of Rights).

Segun Google (2024c), “high-quality photos appeal to users more than blurry, unclear imag-
es”. Ademas, las imagenes nitidas resultan mas atractivas en las miniaturas de los resultados
y pueden aumentar la probabilidad de recibir visitas por parte de los usuarios. Es importante
encontrar un equilibrio entre calidad y peso para cumplir con las métricas CWV mencionadas
anteriormente y satisfacer tanto las expectativas como la experiencia del usuario.

En 2020, Google introdujo la metaetiqueta max-image-preview, que permite a los editores
tener un mayor control sobre cémo se muestran las imagenes de sus sitios en Google Dis-
cover. Cuando se afiade la metaetiqueta max-image-preview:large en el encabezado de una
pagina web, se indica a Google que puede mostrar las imagenes del sitio en formatos més
grandes. Esta funcién mejora la presentacion visual del contenido en plataformas como Dis-
cover, ofreciendo una experiencia de usuario més atractiva.

Las imagenes SVG pueden integrarse en una pagina HTML de dos formas: como un fichero
externo referenciado mediante el elemento <img>, o incorporando directamente el codigo
SVG dentro del propio documento HTML. El primer método no difiere del uso habitual de las
imagenes en formato de mapa de bits dentro del mismo elemento y requiere la inclusién de
un texto alternativo, junto con el resto de los elementos mencionados anteriormente.
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Incorporar el codigo SVG directamente en la pagina ofrece varias ventajas, como la posibilidad
de manipular los elementos SVG mediante scripts y modificar su apariencia a través de CSS.
Ademas, ciertos elementos y atributos SVG contribuyen a la accesibilidad, como <desc>,
<title> y <text>, ya que proporcionan descripciones textuales Utiles para personas con
discapacidad visual. Estos elementos también pueden ser indexados por los motores de
busqueda (Ferraz, 2017).

Los elementos <desc> y <title> estan especificamente disefiados para describir imagenes.
Aunque no se muestran visualmente en la pagina. Por otro lado, el elemento <title> puede
aparecer como un mensaje emergente (tooltip) al pasar el cursor por encima, aunque este
comportamiento varia segun el navegador. El elemento <text> define un componente de texto
grafico dentro del SVG. Puede incluir atributos que controlen propiedades visuales como la
direcciéon del texto, su posicionamiento o el relleno (fill). A diferencia de <desc> y <title>,
<text> se representa de forma visible en la pagina, y su ubicacién depende tanto de su posicién
en el coédigo como de las coordenadas X e Y definidas dentro del contenedor SVG.

Figura 3
Gréfico de barras vectorial en formato SVG con Cédigo XML que incluye los elementos <title>, <description>, y
<text>.

"450" height="300" viewB "0 O 450 300" role="img" aria-labelledby="chartTitle chartDesc"
rtTitle"=Children at risk of poverty or social exclusion in Spain
chartDesc">This bar chart displays the percentage of children at risk of poverty or social exclusion in
Spain from 2019 to 2022. The x-axis represents the years, and the y-axis represents the percentage.

En el ejemplo anterior, también se incluye el atributo aria-labelledby, recomendado por Goo-
gle (2024c) y recogido en la especificacion W3C WAI-ARIA. Este atributo permite relacionar
un elemento —en este caso, la visualizacion a través de su etiqueta <svg>— con una descrip-
cién textual. El valor del atributo aria-labelledby hace referencia a los elementos HTML (en
este caso, <desc> y <title>) que contiene dicha descripcion.

Publicadas originalmente en 2013, pero actualizadas periddicamente hasta el dia de hoy
(Google, 2024b), las Search quality rating guidelines son el documento de referencia para
entender qué busca Google al evaluar la calidad del contenido en una péagina web a partir
de los criterios que emplean sus revisores. Estas directrices introducen el concepto de EEAT
(Experience, Expertise, Authority, and Trustworthiness), ligado no solo a cuestiones como la
capacidad de las paginas para satisfacer la intencién de bldsqueda o su compatibilidad con
dispositivos méviles, sino también con diversos elementos asociados a la experiencia, cono-
cimiento, autoridad y confianza que transmite un sitio mediante su contenido, especialmente
en medios de comunicacion y sitios web de categorias sensibles que implican cuestiones
econdmicas o relacionadas con la salud.

La experiencia (experience) directa del autor y su familiaridad con el tema sobre el que escribe
constituye el primer factor clave. Ser un medio de comunicacion prestigioso, vinculado al pe-
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riodismo de datos o de investigacion, es una forma de cumplir este criterio. El conocimiento
(expertise) hace referencia al nivel de especializacion tanto del autor como de la publicacién
en un tema especifico, y refleja la trayectoria acumulada que los califica como especialistas.
La autoridad (authority), en este contexto, se refiere a la reputacién tanto del medio (y su
sitio web) como del autor del contenido. Esta autoridad se evalla a partir de factores como
el volumen de busquedas asociadas a palabras clave de marca (relacionadas con el medio
y el autor), los enlaces entrantes y las menciones en redes sociales. Finalmente, la fiabilidad
(trustworthiness) determina el grado de confianza, honestidad y precision de la informacién
publicada. Se valora a través de aspectos técnicos como el uso de HTTPS, la existencia de pa-
ginas de informacién empresarial y legal sobre el medio, paginas de autor dedicadas con una
biografia relacionada con su area de especializacion y enlaces a sus contenidos publicados
y perfiles profesionales en redes sociales. En el contexto del periodismo de datos, también
es fundamental proporcionar informacion sobre el origen o fuente de los datos, asi como la
metodologia empleada.

Figura 4

El Nacional.cat tiene una seccién (/firmas/) dedicada a sus editores. Cada articulo enlaza a sus respectivos autores.
Estos perfiles incluyen una biografia, enlaces a sus perfiles sociales, etiquetas relacionadas con sus publicaciones
y enlaces a paginas de otros autores del medio relacionados.

¢Cual es la bebida
alcohdlicamas
consumida? Las
tendencias del
vino, lacervezay
los licores

\/ ’ De La Seu d'Urgell, cosecha de 1965, Con &Sobre qué escribo?
formacion de panadero y un pasado en la
ICto r tribu mod catalana. Vengo de padres SOURMETERIG] [OBINON
. libreros y desde siempre he estado muy RECOMENDACIONES  RESTAURANTES
ntl C vinculado al mundo de la cultura,

formando parte, durante un buen

montdn de aiios, del equipo del Gran

Teatre del Liceu. Actualmente, soy el

coordinador editorial de La Gourmeteria, la Otros autores relacionados

seccion gastronémica de E/Nacional.cat, Pep Antoni Roig
donde también me encontraréis Ada Parellada
escribiendo y descubriéndoos algunos de Rosa Molinero Trias
los mejores restaurantes del pais. Tambi... Jordi Tubella
Q0m ws

Finalmente, el SEO off page se centra en factores que no es posible gestionar a través de los
contenidos o la configuracién técnica del sitio, pero que influyen en su autoridad y posiciona-
miento. Entre estos factores destacan la cantidad de enlaces entrantes recibidos (Chotikitpat
etal., 2015; Lopezosa et al., 2019), ciertas métricas de autoridad aplicables a nivel de dominio
o pagina (domain authority y page authority) (Garcia Carretero et al., 2016), el volumen de
trafico (Krsti¢, 2019) o algunas otras generadas como respuesta a la interaccion con los usu-
arios (porcentaje de clics por impresion en la pagina de resultados de los buscadores, tiempo
de permanencia en pégina, pogo sticking, rebote...) (Macia Domene, 2019).
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Es fundamental tener en cuenta la influencia de los enlaces externos y la diversidad de
dominios de referencia al evaluar el potencial de posicionamiento de una péagina, dado su
impacto en los algoritmos de los buscadores. Estos factores actian como indicadores de
autoridad y relevancia, y contribuyen de forma significativa a la visibilidad en los resultados de
busqueda. La autoridad del dominio, la autoridad de la pagina y el trafico mensual estimado
se han identificado como métricas clave que ayudan a explicar por qué algunas paginas
logran buenos posicionamientos a pesar de no destacar en ciertos aspectos de optimizacién
on page. Aunque métricas como la autoridad del dominio o de la pagina no son factores de
posicionamiento directos, si que ofrecen informacién valiosa sobre el potencial de rendimiento
de un sitio. Un trafico estimado elevado puede ser indicativo de la capacidad de una pégina
para atraer usuarios, lo que a su vez puede correlacionarse con un buen posicionamiento
del medio. Al comparar el posicionamiento de dos recursos periodisticos que compiten por
las mismas palabras clave, estas métricas pueden ayudar a explicar el mayor potencial de
posicionamiento de ciertos contenidos o medios frente a otros.

2. Propuesta

SEQVisFrame es una propuesta basada en un conjunto de indicadores para evaluar visuali-
zaciones de datos narrativas. Estos indicadores abarcan tanto factores de posicionamiento
SEO como otros elementos que pueden mejorar de forma indirecta la visibilidad y el poten-
cial de posicionamiento de este tipo de productos informativos. Pueden entenderse tanto
como un conjunto de buenas practicas, asi como una serie de criterios para evaluar conteni-
dos ya existentes.

Como resultado de esta propuesta, se ha identificado un total de 34 factores que se han
clasificado de la siguiente manera: SEO de contenido (7 factores); SEO técnico (7 factores);
EEAT (5 factores); SEO para componentes gréficos (9 factores); y SEO off page (6 factores).
Para evaluar cada uno de ellos se utiliza una escala Likert cualitativa de tres puntos, codificada
de 0 a 2 para facilitar el célculo de medias y permitir la comparacién entre medios o productos
de un mismo medio.

Table 1
Indicadores para la evaluacién de la optimizacién SEO de las visualizaciones de datos narrativas.

Ambito de

.. Método de andlisis / Puntuacién
aplicacion

ID | Factor Descripcion

Revisién del <title> mediante el informe de audi-
torfa de SEOquake.

La palabra clave .
Puntuaciones

] Palabra clave objetivo aparece Todas 0: |a padi , " |
en el titulo en la metaetiqueta * la pagina no tiene <title> o no aparecen las
<title>. palabra.s clave Objeil’.IVO
1: el <title> es parcialmente relevante
2: el <title> es completamente relevante
Revision de la metadescripcion mediante le in-
forme de auditoria de SEOquake.
Palabra clave Li.pa.labra clave Puntuaciones o
2 |enlameta- objetivo aparece Todas 0: la pagina no tiene metgdgscnpaon 0 no apare-
descripcion en la metadescrip- cen las palabras clave objetivo
cion. 1: la metadescripcién es parcialmente relevante
2: la metadescripcién es completamente rele-
vante
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Descripcién

La palabra clave

Ambito de
aplicaciéon

Método de andlisis / Puntuacién

Revisién manual del URL
Puntuaciones

3 | enel URL objetivo aparece Todas 0: En el URL no aparecen las palabras clave objetivo.
en el URL. 1: El URL es parcialmente relevante.
2: El URL es completamente relevante.
Revision de la metadescripcion mediante el in-
forme de auditoria de SEOquake.
Palabra clave La palabra clave P K
. objetivo aparece untuaciones '
4 | enlaetiqueta | -7 etiqueta Todas | 0: La pagina no tiene una etiqueta <h1> o no
<h1> <h1> aparecen las palabras clave objetivo.
1: La etiqueta <h1> es parcialmente relevante.
2: La etiqueta <h1> es completamente relevante.
Revision de los encabezados mediante el informe
de auditoria de SEOquake.
La palabra clave Puntuaf:iqnes . .
Palabra clave ober)tivo aparece 0: La pagina no tiene etiquetas <h2>/ <h3> o no
5 | enlasetiquetas | | 7 etiquetas Todas | aparecen las palabras clave objetivo.
<h2>/<h3> | o0 h3s 1: Las etiquetas <h2> / <h3> son parcialmente
relevantes.
2: Las etiquetas <h2> / <h3> son totalmente
relevantes.
En el contenido d Revision manual del contenido.
n el contenido de .
Uso de térmi la pagina se incor- PuntuaCangs .
so de ,e”tT”‘ poran variantes de 0: en la pagina no aparecen variantes dela
6 Inos seman IC|OS la palabra clave Todas palabra clgvg o términos relaaonac%os.‘
atentes en e (sinénimos, térmi- 1: En la pagina aparecen algunos términos rela-
contenido nos relaciolnados cionados,lpgro son poco rellev.antes. .
semanticamente 2: En la pagina aparecen multiples variantes y
términos relacionados con la palabra clave.
La oéai Revisar manualmente la direccién URL
a paginay sus .
Puntuaciones
recursos se en-
7 Uso de HTTPS cuentran bajo el Todas 0: No usa https. .
protocolo HTTPS 1: Usa https parcialmente.
2: Usa https totalmente.
Revisién el uso de Schema.org mediante el in-
forme de autoria de SEOquake.
Uso de La pagina cuenta Puntuaciones
8 Schema.org con marcado Sche- Todas 0: No usa schema.org
ma.org. 1: Usa schema .org pero el tipo utilizado no es
relevante o presenta algun error de cédigo.
2: Usa un tipo schema.org adecuado y vélido.
La pagina i Revision manual del contenido.
a pagina incorpo- .
9 Zuente delos | . ina referencia a Todas | Puntuaciones
atos la fuente de datos. 0: No proporciona la fuente de los datos.
1: Si proporciona la fuente de los datos.
Revision manual del contenido.
Enlace ala La pagina incorpo- Puntuaciones
10 | fuente de los ra un enlace a la Todas 0: No proporciona un enlace a la fuente de los da-
datos fuente de datos. tos.1: Si proporciona un enlace a la fuente de los
datos.
La pagina incorpo- Revision manual del contenido.
11 Autona_ del ra una referencia Todas Puntuaciones
contenido a los autores de la

pieza.

0: No proporciona informacién de autoria.
1: Si proporciona informacién de autoria.
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Descripcién

La pagina incor-
pora enlaces a

Ambito de
aplicaciéon

Método de andlisis / Puntuacién

Revisién manual del contenido.

Puntuaciones
0: No proporciona un enlace a una pagina con

12 ina del autor paginas con in- Todas o 6 del
9 formacién de los |1n glrmauon el autor. | L
autores. 1: Si proporciona un enlace a una pagina con
informacion del autor.
La pagina incor- Revisién manual del contenido.
pora informacion P .

13 | Metodologia sobre la meto- Todas Oulcltuamones? i i sobre | doloai
dologia utilizada en 0 S,o proporciona |? ormacion sob reI a metodologlla.
la investigacion. : Si proporciona informacién sobre la metodologia.
Las visualizaciones Revision manual del codigo fuente de la pagina.
de datos y los Puntuaciones
textos que las : fas i -

Uso de tec- texto gﬁan e 'Ol;;lLaS tecrol(&gms |Crinp|ementadas no son compat
14 | nologias com- | -~ " P Todas | !P'€s con os buscadores. .
patibles implementan con 1: Las tecnologias implementadas son parcial-
tecnologias faciles mente compatibles con los buscadores.
de rastrear e in- 2: Todas las tecnologias implementadas son com-
dexar. patibles con los buscadores.
Revisién manual de los textos alternativos.
Puntuaciones
Las imagenes cuen- 0: Ninguna o solo algunas de las imagenes
Palabra clave tan con un texto Imagenes | cuentan con un texto alternativo o es un texto
15 | en el texto al- alternativo que en formato | alternativo que no tiene ninguna relacién con el
ternativo contiene algunade | de mapa | contenido.
las palabras clave de bits | 1: Las imagenes cuentan con un texto alternativo,
objetivo. pero es poco relevante.
2: Las imagenes cuentan con un texto alternativo
muy relevante.
Revision manual del contenido.
Puntuaciones
Las imagenes 0: Ninguna o solo algunas de las imagenes
cuentan con una Imagenes Totelle -
Palabra clave Caentan con una - fc?rmato cuentan |c:on una descr!pmon'larga o els una des
16 | en la descrip- peic &? cripcion larga que no tiene ninguna relacion con
cién larga que contiene algu- | de mapa | el contenido.
na de las palabras de bits 1: Las imdgenes cuentan con una descripcion
clave objetivo. larga, pero es poco relevante.
2: Las imagenes cuentan con una descripcion
larga muy relevante.
Revision manual del codigo fuente de la pagina.
Las imagenes cuen- Puntuaciones
tan con una etique- : Ni ima -
Palabra clave ancon tion>qen 0: ngunafq solo glgunas de las imagenes cuen
17 | enla etiqueta Ia uegsepinclu en Todas *%a?nLcorj un figeaption. g .
<figcaption> | q i ly : Las imagenes cuentan con un figcaption pero
as palabras clave es poco relevante.
objetivo. 2: Las imagenes cuentan con un figcaption muy
relevante.
Revisién manual del contenido.
S Puntuaciones
Las visualizaciones 0: Ninguna o solo algunas de las imagenes cuen-
cuentan con un tan con una descripcion larga o es una descrip-
Texto texto contextual d cion larga que no tiene ninguna relacion con el
18 ) . Todas ;
contextual cercano (inmedia- contenido.

tamente antes o
después).

1: Las imagenes cuentan con una descripcion
larga, pero es poco relevante.

2: Las imagenes cuentan con una descripcion
larga muy relevante.
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Descripcién

Las imagenes cuen-

Ambito de
aplicaciéon
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Método de andlisis / Puntuacién

Revisién mediante un extractor de metadatos
IPTC.

; Imégenes | Puntuaciones
tan con propie- .
19 Metadatos dades IPI?I'Cpque en formato | 0: Las imagenes no cuentan con metadatos IPTC.
IPTC Google es capaz de mapa | 1: Las imagenes cuentan con algunos de los
de extraer de bits | metadatos IPTC recomendados.
2: Las imagenes cuentan con todos los metadatos
IPTC recomendados.
La pagina cuenta con
una etiqueta max-im- , Revision manual del cédigo fuente.
Etiqueta age-preview:large Imégenes Puntuaci
20 qu para indicar a los en formato | f Untuaciones . .
max-image-pre- | || - dores queima- | de mapa 0: No utiliza la etiqueta max-image-preview:large.
view:large gen pueden mostrar de bits | 1: ST que utiliza la etiqueta max-image-pre-
como vista previa del view:large.
contenido.
Revisién manual del codigo fuente.
La palabra clave Imagenes | Puntuaciones . .
Palabra clave ober)tivo forma en fc?rmato 0: El nombre del fichero no contiene ninguna de
21 enlefl' nhombre parte del nombre de mapa las palabras clave relacionadas con la imagen.
del fichero del fichero. de bits | 1: El nombre del fichero es parcialmente rele-
vante.
2: El nombre del fichero es totalmente relevante.
Las imagenes en Revision manual del cédigo fuente.
Palabra clave formato vectorial P .
en los elemen- | incluyen una 0}1{1tug¢|<’)nes ial
tos <title>, etiqueta <title>, . : Las imagenes vectoriales no cuentan con un
22 | <desc> o <desc> o <text> maggnles <title> 0 no es relevante
<text> de las con el titulo, vectoriales 1: I|E| <title> Iole las imégenes vectoriales es par-
imagenes vec- | descripciones o Z'.aETen,tf redeve;nte_ , ial |
toriales contenido de cada . El <title> de las imagenes vectoriales es total-
objeto grafico. mente relevante
Las imé Revision manual de las imagenes.
as imagenes
en formgato de . Puntuaciones
. mapa de bits Imagenes | 0: La calidad de la imagen es tan pobre que re-
o3 | Calidaddelas | 0 ° C° o en formato | sulta imposible o es muy complicado apreciar su
imagenes calidad adecuada de mapa | contenido.
para visualizarse de bits | 1: La imagen se presenta pixelada o borrosa, aun-
correctamente que puede apreciarse el contenido.
2: La calidad es 6ptima.
Elti d Revision mediante Page Speed Insights.
iempo de carga
Largest Con- dela pFa')gina se egn- Puntuaciones
24 | tentful Paint : Todas | 0: Mas de 4 segundos.
cuentra por debajo g
(LCP) de 2,5 segundos 1: Entre 2,5 y 4 segundos.
! 2: Menos de 2,5 segundos.
La interaccién Revision mediante Page Speed Insights.
. hasta el siguiente Puntuaciones
Interaction to :
25 Next Paint (INP) re’nqlenzad.o en la Todas 0: Mas de 500 ms.
pagina es inferior a 1: Entre 200 ms y 500 ms.
200 ms. 2: Menos de 200 ms.
L bios d Revision mediante Page Speed Insights.
Cumulative oS camblos e Puntuaciones
26 | Layout Shift disefio ’ac.umulados Todas 0: Mas de 0.25.
en la pagina son '
(CLS) 1: Entre 0,1y 0,25.

inferiores a 0,1.

2: Menos de 0,1.
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Descripcién

La pagina se en-
cuentra optimizada

Ambito de
aplicaciéon

Método de andlisis / Puntuacién

Revisién manual cualitativa.

Puntuaciones
0: La pagina no se encuentra optimizada para
dispositivos moviles.

27 S - . Todas oY . _
movil pa’ra.dlsposmvos 1: La péagina se encuentra parcialmente optimiza-
moviles. da para dispositivos moviles.
2: La pagina se encuentra totalmente optimizada
para dispositivos moviles.
Revision con el informe de SEOquake u otras
i herramientas similares.
Enlaces en- Numero de enlaces Puntuaci
28 . entrantes internos Todas untuaciones .
trantes internos de la pagi 0: Sin enlaces entrantes internos.
pagina. .
1: Hasta 5 enlaces entrantes internos.
2: Mas de 5 enlaces entrantes internos.
Revisién de la métrica con Semrush u otras herra-
i mientas similares.
Numero de enlaces Puntuaciones
29 | Backlinks entrantes externos Todas
: ol pégin’;. 0: Menos de 10000.
1: Entre 10001 y 100000.
2: Mas de 100000.
Ndmero de Revisién de la métrica con Semrush.
. dominios de Puntuaciones
30 Dommlqs de referencia que Todas 0: Menos de 50.
referencia
enlazan a la 1: Entre 51y 100.
pagina. 2: Mas de 100.
Revisién de la métrica con Semrush.
. - Puntuaciones
31 Authorlty score Agtgrldad del do- Todas 0: Menos de 50.
del dominio minio.
1: Entre 51y 100.
2: Mas de 100.
Revisién de la métrica con Semrush.
. - Puntuaciones
32 ﬁgtlf;oggéiizore é:;?r:fad de la Todas 0: Menos de 20.
' 1: Entre 21y 50.
2: Mas de 50.
Revisién de la métrica con Semrush u otras herra-
. Ndmero de visitas mientas similares.
Visitas men- mensuales recibi- Puntuaciones
33 :iiliis del do- dgsla nivel de do- Todas 0: Menos de 1000000.
minio. 1: Entre 1000001 y 10000000.
2: Mas de 10000000.
Revisién de la métrica con Semrush u otras herra-
mientas similares.
o - Trafico mensual Puntuaciones
34 Tréfico organi- estimado a nivel de Todas Revisién de la métrica con Semrush.

co del dominio

dominio.

0: Menos de 500000
1: Entre 500001 y 5000000
2: Més de 5000000

3. Conclusiones

EI SEOy el periodismo han ido de la mano durante afios, asegurando que el contenido de los
medios de comunicacién alcance la visibilidad necesaria para seguir siendo relevante en la era
de Internet. Desde los medios mas poderosos y con mayores recursos hasta los mas locales
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y modestos, han incorporado personal y practicas dedicadas a la optimizacién para motores
de busqueda. Las visualizaciones de datos narrativas representan un producto particular
que requiere una atencion especial, ya que su optimizacion implica la alineacién de diversos
factores. Esto es especialmente imperativo teniendo en cuenta la integraciéon de imagenes,
graficos, infografias y otros componentes gréficos, pero también debiendo satisfacer aspectos
mas amplios que influyen en el ambito periodistico, como las directrices EEAT. La propuesta
SEOvisFrame presenta un conjunto de indicadores para evaluar la efectividad de las practicas
SEO en este contexto, pero también puede servir como una guia de referencia o lista de
verificacion que utilizar durante la conceptualizacion y el disefio del producto comunicativo.

4. Financiacion

Este trabajo forma parte del proyecto “Pardmetrosy estrategias para incrementar la relevancia
de los medios y la comunicacién digital en la sociedad: curacion, visualizacion y visibilidad (CU-
VICOM)". Ayuda PID2021-1235790B-100 financiada por MICIU/AEI/10.13039/501100011033
y por FEDER, UE.
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