
ESTRATEGIAS DE VISIBILIDAD PARA REVISTAS
CIENTÍFICAS BASADAS EN EVIDENCIAS

PROPOSITO

Analizar dos revistas científicas: Praxis Pedagógica
de UNIMINUTO, Colombia y e-Ciencias de la
Información de la Universidad de Costa Rica en
función de su visibilidad a través de las métricas
de Google Analytics 

IMPACTO DE LAS METRICAS 

RESULTADOS

ANÁLISIS DEL COMPORTAMIENTO DE LOS USUARIOS

CONCLUSIONES

Comprensión del impacto: Google Analytics proporciona datos valiosos
para entender el impacto real de las publicaciones científicas.
Estrategias personalizadas: Permite diseñar estrategias de difusión
específicas que respondan a las necesidades de las audiencias.
Gestión editorial eficiente:  Promueve una gestión más eficiente basada
en datos medibles en tiempo real.

RECOMENDACIONES

Capital relacional del equipo editorial
No posicionarse como competencia, sino una colaboración entre revistas
internacionales con condiciones de reciprocidad
Monitorear las métricas para visibilizar nuevos nichos de visibilización
(basados en datos)
Respaldo de entidades editoras sólidas reconocidas.
Definir la identidad digital de la revista
Vincularse a bases de datos, repositorios 

Cantidad de Visitas 

Permanencia
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