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Introduccion

Periodismo
local

El ciudadano necesita conocer aquello que
sucede en su territorio proximo y tiene
consecuencias en su dia a dia.

Se genera un sentimiento de comunidad
con implicaciones politicas (Anderson, 2013).

La importancia de la informacion de
proximidad es tal que ayuda a definir los
propios limites de lo que se considera
“local” (Weber y Mathews, 2024).




* Numerosos medios locales han desaparecido en los ultimos
afos, a lo que se suma una creciente precarizacion del
periodismo de proximidad (Abernathy, 2020).

HIPOTESIS. La calidad de la informacién de proximidad puede
Impacto social vincularse con el bienestar de la ciudadania.

@

Se busca proporcionar un indicador de valor social, que
permita desarrollar un tratamiento informativo especializado,
asi como evaluar la calidad de dicha actividad.



Metodologia

Estrategia de investigacion mixta:

Entrevistas

) Analisis de contenido
semiestructuradas

En primer lugar, se efectuan entrevistas en profundidad con periodistas
de medios locales y expertos (académicos y consultores).
Posteriormente, se aplica un analisis de contenido (estudio de casos)
para cotejar los items de la herramienta.

El indicador sintético definido busca incrementar el impacto social de
las ciencias de la comunicacion, especialmente en las redacciones
gue se dedican a la proximidad.




Diseno de la investigacion

Los materiales se analizan con el software de
analisis cualitativo Atlas.ti para encontrar
patrones tematicos.

Este trabajo es una aplicacion de un indicador
previamente disefiado por el autor y un
proyecto al que pertenecio.
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Resultados (entrevistas)

* Primera aproximacion a posibles variables de calidad por parte de los integrantes del
proyecto (equipo de 10 personas).

« Acontinuacion, se realizan las entrevistas mediante un muestreo de bola de nieve (n=22).

Cod. Categoria Ndmero
R1 Directores de medios locales 9
R2 Colegio Profesional de 1
Periodistas de Andalucia

R3 Investigadores de Economia 3
Social y Solidaria

R4 Investigadores externos en 2
Periodismo Local

R5 Federacion Andaluza de 1
Cooperativas de Trabajo

R6 Sembramedia 1

R7 Responsables de comunicacién 5

en instituciones publicas



 En concordancia con las entrevistas realizadas, se observa:

Secciones de servicio

Recursos narrativos con espacio propio independientes de la noticia
Presencia en redes sociales

*Acceso a las noticias (respuesta unica)

Botdn de registro

Opcidén de envio de fotos / noticias

Realizan encuestas / sondeos /cuestionarios

Existen foros / chats

Seccidn de cartas al director o similar

Solicitan apoyo econdmico (hazte socio / donaciones/patrocinio)
Formas de compartir la noticia

Permiten comentarios a las noticias

Respuesta a comentarios por parte del medio

Publican informacién sobre politica de comentarios

Publican el staff

Publican linea editorial

Existen formas accesibles de contactar con la empresa

Publican limitaciones a la publicidad (ética)

Publica informacion sobre sus ingresos 34%
Publica los nombres de donantes/patrocinadores

Publican manual de ética/estilo

14%

Resultados

52%
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* Los estudios de casos sirvieron para cotejar sobre el
terreno (Andaluciay sur de Portugal) la validez de la
informacion obtenida en las entrevistas.

« Las nueve empresas periodisticas locales seleccionadas
Estudio de casos debian cumplir los siguientes criterios: formato digital; que
en conjunto abarcasen la mayor parte del territorio, y que
fuesen empresas consolidadas con mas de 5 afnos de
antigliedad.

« Las seleccionadas fueron: Sevilla Actualidad, Diario de
Sevilla, La Voz del Sur, Noticias de Jaén, Huelva24.com,
Cordopolis, La Voz de Almeria, Mediotejo.net y Sul
Informacéo.



Variables periodisticas identificadas para mejorar
la calidad informativa:

Listado general de buenas practicas Acciones concretas
1. Enfoque -Combinan un enfoque de cercania con el abordaje de
cuestiones complejas

-Periodista del medio
-Periodista colaborador experto

-Antecedentes contextualizados

-Consecuencias contextualizadas
-Claridad en el lenguaje

3. Contenido

-Informacion completa
-Diversidad en la consulta de fuentes institucionales

-Expertos
-Personales (andnimas)
-Lenguaje digital

4. Fuentes periodisticas

5. Género periodistico -Narrativas originales




Conclusiones

Tres bloques de interés periodistico: estructura formal,
relaciones con la audiencia y transparencia.

Cinco variables sobre las que intervenir en las piezas:
enfoque, autoria, contenido, fuentes y género.

Nuestra labor de transferencia redunda en el impacto social
de las ciencias de la comunicacion, al permitir que
ciudadanos y periodistas puedan llevar a cabo una
valoracion fundamentada de la actividad informativa
local.
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