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Introduccion

En la era digital, las revistas cientificas enfrentan el desafio de mantener

relevancia y visibilidad en un mercado abarrotado de publicaciones. Con mas de
70,000 revistas a nivel mundial, la utilizacion de plataformas como las redes
sociales se ha vuelto fundamental para diferenciarse y alcanzar tanto a lectores
como a investigadores. Este estudio examina como las revistas cientificas
espafolas, especificamente las indexadas en Scielo, estan utilizando las redes
sociales para gestionar y promover su contenido.
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Objetivo Metodologia
Caracterizar el contenido compartido en la red La investigacion fue empirica, descriptiva y de corte
social Facebook por parte de las revistas transversal. Se utilizé6 como técnica el analisis de los
cientificas espanolas indexadas en Scielo, posts realizados (Gltimos diez) por las revistas
analizando las estrategias de contenido y su cientificas en la red social Facebook. La poblacién de
eficacia para enganchar a la audiencia y estudio fueron 44 revistas del area de la salud
promover la ciencia. indexadas en Scielo Espana.
Resultados
Invita a la Interaccién de los usuarios
con preguntas o trivias o (4>1%)  De las 44 revistas del area de la salud indexadas en Scielo Espafia,
Menciona a personas involucradas con la revista ; SOIO 18 tienen presenCia en FaCEbOOk.
(editores, revisores, community manager, etc) 17 (12.78%)
Menciona a instituciones o empresas relacionadas 46 (34.59%) * Analisis de 180 posts revelo que el 52.2% contenian tanto texto
Menciona a autores de articulos ) 64 (48.12%) como imagen, mientras que el 45.56% solo texto, destacando
una minima utilizacion de videos (1.67%) y audio (0.56%).

Figura 1. Post con contenido que promueve la interaccion.

* Solo el 22.22% de las publicaciones empleaban infografias y el
38.89% usaban hashtags, indicando un uso limitado de
herramientas visuales y de interaccion.

Informacion de Call for papers de la revista

Contenido con informacidn adicional de la revista
(Redes sociales u otras fuentes de informacién)

22 (16.79%)
* E|l 28% de las revistas no realizaron publicaciones durante el ano

analizado (2022), sugiriendo una gestion intermitente de las
67 (51.15%) redes sociales.

Notoriedad de la revista

42 (32.06%)

Informacion de los articulos publicados

Figura 2. Post con contenido informativo. \ | /

Conclusiones

Las revistas cientificas espanolas en Scielo muestran una adopcidn moderada de

Facebook como herramienta de divulgacion cientifica. A pesar de tener perfiles, muchas
no actualizan regularmente ni aprovechan plenamente las capacidades multimedia y de
interaccion de la plataforma. Se recomienda una estrategia mas robusta y constante que
incluya contenido multimedia diversificado, como videos cortos y enlaces a sitios web
externos, para mejorar el engagement y la visibilidad de las publicaciones cientificas.




