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Autores        y editores 
tenemos un objetivo común:
= publicar buenos artículos que 
luego reciban muchas citas.
Veamos algunas cosas que 
pueden ayudar...



Factores que aumentan el número de citas

• Buena investigación innovadora
Estar atentos a "lo último"



• No sólo “fotos” de un momento, sin 
continuidad y sin tendencias

tiempo                                  tiempo tiempo

mal bien                   mejor



tiempo

País 1

País 2

Y mucho mejor



Factores que aumentan el número de citas (cont.)
• Tipos de investigación

Revisión (review)
Metodologías
Teorías
Futuro, prospectiva
impacto, evolución...
Estudio internacional
Estudio local
Estudio de caso
Cuenta palitos



• Nivel de impacto (JIF, SJR, h...) de la 
revista donde se publica

Por ejemplo: en la WoS, JIF = 4
 probabilidad de que el artículo 

reciba 4 citas al año

Factores que aumentan el número de citas 
(cont)



• Número de autores



Scopus, 2014-2018, todas las materias 



• Número de instituciones diferentes de los 
autores



% artículos colaboración. Mundo





Título del artículo
-Más bien largo, sin palabras vacías
-Sin interrogantes ni admirativos 

(además en español posible problema con ¿ y  ¡)

-Sin guiones, ni cortos - ni largos —
Zhou, Zhi-Quan; Tse, T.H.; Witheridge, Matt (2019). 
"Metamorphic robustness testing: Exposing hidden defects in 
citation statistics and journal impact factors". IEEE 
Transactions on software engineering.
https://doi.org/10.1109/TSE.2019.2915065



Resumen o abstract

• 250 - 300 palabras
• Redacción esmerada, sin paja. 
• Que figuren todos los conceptos clave
• Con los resultados y conclusiones



Palabras clave

• 10 - 15 palabras clave
• Repetir palabras del título
• Poner sinónimos
• Poner abreviaturas conocidas; considerar 

además su desglose

Puede hallarse en la propia bibliografía
Los thesaurus pueden ayudar pero no 

obligar



Factores que aumentan el número de citas 
(cont.)

• Número referencias bibliográficas
• Extensión (número total de palabras)
• Acceso abierto (OA)
• Copias en webs, repositorios y redes sociales



Y llegó...



Google Scholar ha "invadido" el mundo 
de la información científica, 
indexando

-documentos
-referencias citadas

Es una competencia a las bases de datos 
bibliográficas, incluidas 

Web of Science   y   Scopus



Google Scholar no podía entrar en las 
revistas de suscripción,
pero desde hace 2 años Crossref
ofrece gratis los metadatos de todos 
los artículos 
= 110 millones de artículos



Gracias a esto, en 2018 aparecieron nuevas 
bdds como: 

Dimensions, Digital Science, Londres
Lens, Cambia y Queensland University of 
Technology, Australia
1findr, Canadá (comprado por Elsevier)
Summon, University of London
Scilit, MDPI, Suiza
Core, The Open University y Jisc, UK

Si publicamos un artículo con doi 
estará en estas bases de datos





Importancia para los autores
de las 
referencias bibliográficas citadas



Las referencias citadas cumplen una 
nueva función

Las referencias tienen que ser claras para que 
las bases de datos asignen correctamente las 
citas a los artículos y a sus autores. 
De ello dependen los índices de calidad de las 
revistas (SJR, JIF...) y el h de los autores.

Debemos facilitar a Google Scholar que las 
indexe bien.



https://scholar.google.com/citations?hl=en&user=RQvjhr0AAAAJ

https://scholar.google.com/citations?hl=en&user=RQvjhr0AAAAJ






MLA (Modern Language Association)
Campos-Freire, Francisco, José Rúas-Araújo, Xosé López-
García, and Valentín-Alejandro Martínez-Fernández. 
“Impacto de las redes sociales en el periodismo.” El 
profesional de la información, vol. 25, no. 3, 2016, pp. 
449-457. Available on: http://www.elprofesionalde
lainformacion.com/contenidos/2016/may/15.html.
Accessed 20 April 2019

Chicago
Campos-Freire, Francisco, et al. “Impacto de las redes 
sociales en el periodismo.” El profesional de la 
información 25, n. 3 (2016): 449-457.
https://doi.org/10.3145/epi.2016.may.15.









Criterios de firma
- Los 2 apellidos deben unirse con un guion
- Si se usan 2 nombres mejor también unirlos con guion
- No usar la conjunción “y” entre 1r y 2º apellido
- No usar la abreviatura Mª
- Los apellidos con De, Del, De la, De los… deben 

alfabetizarse por la D
De-Moya, Félix = ok
Moya, Félix de = mal

- Conservar el nombre de pila entero (no reducir a inicial)
- Se admite el 2º nombre como inicial, sin guion

José A. Merlo-Casal,  Isidro F. Gómez-Pérez



No deben seguirse los estilos 
de citación clásicos, pues son 
de la época pre-Google Scholar



https://citationstyles.org





Entonces, ¿qué estilo usar?
Mejor que se parezca a alguno de los existentes, pero:
• Apellido-Apellido, Nombre-Nombre
• Poner todos los autores, no et al. y rayas mismo autor
• Separar los autores con ; incluso el último
• Poner siempre doi en formato https://doi.org/

y url empezando en nueva línea
• No poner punto al final de los dois y urls
• No poner: 

Internet, Online, Disponible en, Recuperado de, 
Consultado en dd-mm-aa



Obligatorio poner los dois en 
cada referencia. Los dois facilitan 
la navegación entre artículos



¿marketing?



El buen 
paño en 
el arca 
se 
vende



Marketing personal
y networking

Cuanto más conocido seas
más probable es que se 
acuerden de citarte



Networking







Resumen de esta presentación

Artículos ambiciosos
Intentar co-autorías
Resumen (250 p.) y palabras clave (>10)
Actualizar estilos bibliográficos
Aprovechar los congresos
Marketing

Subir pdfs a repositorios y a RRSS académicas
Participar en listas de correo y RRSS
Enviar pdfs a los autores citados



¿Preguntas?
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