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revista de Investigacién en Humanidades Comunicacion y Hombre
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Estado de la cuestion
- oz .

La media del gasto de la UE en Investigacion esté en el 1,9 %; en I" jORNADA DE COMUNICACION UFv HlpOteSlS

Francia, Alemania, y EEUU entre 2-3 %; en los paises escandinavos en el . . ot s ;.

3%; en Japén en el 3,5%. &Podria el marketing y un Plan de Comunicacién ayudar al impacto social de

. " la produccién cientifica?

En Espafia se habla de la necesidad de una mayor sensibilidad social [t o . )

o o e S g7 S A rayaats Lo La creacion de un Plan Estratégico en torno a una revista podria ayudar a la

el principal objetivo de la investigacion cientifica creacién de nuevos vinculos sociales con la produccién académica.

Para incentivar la investigacion se necesita més cultura cientifica. Si los REVISTA COMUNICACION Y HO | Un Proyecto de Comunicacién podria poner en contacto y crear un didlogo

jévenes universitarios pasan sus afios por los campus y crecen de entre la sociedad, los investigadores y los alumnos y profesores

espaldas a la investigacion cientifica, se esta perdiendo una gran _ N

oportunidad. COMUNIGACION£HOMBRE (

Sin un sustrato de cultura cientifica no es posible rescatar a la REVSIANTEROISCPUNAR B LSO L EMONCAEIN Yiunansiois

i6n de su uso utilitario en el de las

carreras émicas y al valor de la ion del

conocimiento y el desarrollo social. Las Revistas de Investigacién,

especialmente aquellas que se en el ambito i

tienen una enorme responsabilidad en la creacién de vinculos con toda

la comunidad universitaria y de 2 -

universitarios.

transvase del conocimiento

del dmbito académico al
entorno social.

Premio Nacional de Comunicacién * Dircom” Premio Internacional “Fundacom” para
ala divulgacion de a Revista Cientifica el Proyecto de Comunicacién de la revista
Comunicacidn y Hombre. Comunicacién y Hombre

Metodologla v llin| Desarrollo

a R acitn de ki y periods
Traducir los icar los idos y dar a conocer las F ¢ _ P P La experiencia de innovacién de la creacion de un Proyecto de
publicaciones, a través e e y de los nuevos iQué son el rigor y la sensibilidad? Comunicacién y Marketing entomo a la revista de Investigacién en

medios sociales, no es suficiente. La pregunta, al igual que ocurriria ) Humanidades Comunicacién y Hombre, para el desarrollo del conocimiento

cientifico a través de la difusién de sus contenidos, ha llevado a la
realizacién de una serie de acciones:

con cualquier acto comunicativo, es:
£Cémo van a seguirme en twitter, en linkedin o en Facebook, en
Academia.edu, Mendeley o a visitar el blog si no saben que

existo? fere] M D clalt facti
La difusién de la cultura cientifica debe ser apoyada por eventos, gzr:‘:::!iendo Inquietudes. i i !
fas de profesi i con los idos de la SO0 i ‘
inizidrg i featinsh o sl b Rzl Luis anso Dir Produccén  Daniel Saenz ieCrestivo Kerman Romero Dir Mkt Rusvieja AP Chicote Juanquin
en las activie de di ién cientifica, como por
ejemplo la |:|r:vs:r‘|‘t:clon de nu:\llc:rsal;:an;:r:: de las revistas Martes 4 DICIEMBRE 2019

contenidos del ambito de la investigacién académica al émblto
umversntarm en general y al entorno social a través de acciones de

la pi ion de jornadas i la creacién de
contenidos redactados en un lenguaje periodistico de difusion. Otras
acciones deben acompaiiar a estas, como por ejemplo la creacion de
una plataforma colaborativa asociada a las revistas cientificas en las
que docentes y estudiantes puedan compartir sus inquietudes con
investigadores y profesionales con textos y post cuyo denominador
comin sean los contenidos propuestos en las revistas. De esta forma
los estudiantes podrén elaborar los contenidos como suyos, en sus
propias formas de expresion y moverlos en sus propias redes para 16 ia Ruavieja
crear una cadena, una llamada de conocimiento y acercamiento a la
produccion cientifica de las revistas dentro del propio ambito
universitario.

Aula Magna edificio Hde 10 a 14 h

2 Continuacién de las experiencias de Innovacién Docente en el Proyecto
Alumnos en Accién en el que los estudiantes a través de acciones de street
marketing dan a conocer los contenidos del tltimo niimero de la revista e
invitan a toda la comunidad universitaria a participar.

Carteles (Red Bull, Google, Fashi

par Alumnos dela o io
Comunicacitn y Hombre Comunicacion y Hombre -

Resultados

Todas estas propuestas se han encuadrado dentro de un Gnico Proyecto de C icacién anual cuya inui debe i para que la difusién de los i dicho con ion propia del ing, se haga viral, para que la cultura
cientifica sea contagiosa.
Los indi de imi y ion utili han sido los sij
1 Los premios logrados y la difusién en medios convencionales y redes sociales. 2 Aumento de la notorledad de la revista. 3 Incremento del trafico web de www.comunicacionyhombre.com. 4 Los propios Planes Estratégicos elaborados por los alumnos. 5 Las
Acciones de Street MKT reallzadas por ellos. 6 La difusion en redes hecha por los alumnos. 7 La icipacion y i ida entre los di Grados, Depar Institutos y Centros de la UFV implicados en el contenido. 8 Los

y con Uni i i Publicas y Privadas y i del campo 9la i6n de la IV Jornada de C icacién, los particil i y la afluenciay
difusién Iugrada 10Eli de imi interés y izacion sobre el tema de investigaci6 11 del uso dela p iva para la di i6n de Ia investigacién y apertura Bt dialogo intergeneracional,

interdisciplinar y transversal. 12 Aumento de la participacién en el site. 13 La calidad de las iones en la web www. i om. 14 de la participacién de toda la i itaria y por tanto i6n para la futura
internacionalizacién. 15 Postulacién en nuevos indices y participacion en congresos para incrementar la difusién entre los investigadores tratando de ampliar la interrelacién de toda la comunidad cientifica.

Comunicacion y Hombre esta indexada en
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