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| as revistas cientificas, como
¥ s

una apuesta por aumentar su
visibilidad e impacto, estan
haciendo uso de herramientas de
~_marketing, especialmente de
“llamado marketing digital y de
las redes sociales.

| Sibien las revistas pueden

. beneficiarse de su presencia
en redes digitales como

' Facebook, esta presencia

contar con un equipo de trabajo
para la correcta aplicacion de
planes de marketing digital
activos, generacion de
contenidos interesantesy
persistentes, propiciar la
interaccion con la audiencia y
establecer nodos de encuentro
con pares, pues de otra forma,
laimagen proyectada es
negativa, y es preferible no
estar a demostrar un trabajo
ineficiente.
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El 63 % de los fanpage analizados
superan los 1.000 seguidores.

El 42% de los fanpage no realizé
ninguna publicacion en los 30 dias
anteriores a la recoleccion de los datos.

La extencion promedio de los post
fue de 495 caracteres.

o)
)./

Solo el 5% publico
cada dia o dia intermedio

La tasa de participacion de |os
e seguidores fue apenas del 2%.

N
)/

Se utilizé Likealizer
para la recoleccion
de lainformacion

El objetivo de este trabajo fue
analizar la presencia de las revistas

iberoamericanas en 13314 para
el cual se selecciono con una
muestra de 41 publicaciones
incluidas en el Social Science
Citation Index (2018). Se utilizé
LikealyzerMT para la recoleccion de

analizadas

Argentina,
Brasil, Chile datos, los cuales se agruparon en
Colombia, cinco variables y 18 indicadores.
Espana, |
. Mexico. Actividad |
aises o |

Participacion oot ﬁ
33.1% |

Descripcion
18%

Respuesta
28.4%
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