QUESTIONES PUBLICITARIAS:

de una plataforma en PDF, a OJS (B

Patricia Lazaro-Pernias, Alfons Gonzalez-Quesada, Ana |. Entenza, Daniel Tena-Parera,
Departament de Publicitat, Relacions Publiques i Comunicacié Audiovisual, Facultat de Ciencies de la Comunicacié, UAB
Universitat Autonoma de Barcelona - Contacto Questiones Publicitarias r.questiones.publicitarias@uab.cat

www.questionespublicitarias.es

Questiones Publicitarias MOSTRAMOS los cambios y mejoras que la adaptacién al Open Journal System (OJS) ha comportado a la edicién de la

Edicion revista cientifica Questiones Publicitarias. Las mejoras han agilizado el proceso de revision ciega y la edicién. También han
Innovacion permitido reestructurar sus contenidos en tres secciones (papers, ensayos y resenas), dando cabida a la diversidad de
Publicidad aportaciones que genera la investigacion en Publicidad. Las conclusiones muestran las debilidades, amenazas, fortalezas
Comunicacién y oportunidades de QP en el contexto actual de las revistas cientificas, y plantean su estrategia futura para el cumplimien-

to de los estandares y factores de visibilidad de las publicaciones académicas.
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