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Recomendaciones para la mejora de |a
visibilidad y el ASEO

Antes de publicar Después de publicar

* Titulos * Disponibilidad del texto
* Resimenes completo

e Palabras clave * Perfiles

* |dentificadores persistentes * Medios sociales

e Metadatos * Otros formatos

Schilhan, Lisa, Christian Kaier, and Karin Lackner. 2021. “Increasing Visibility and Discoverability of Scholarly Publications with Academic Search Engine
Optimization”. Insights 34 (1): 6. DOL: http://doi.org/10.1629/uksg.534



http://doi.org/10.1629/uksg.534

Recomendaciones de las “grandes
editoriales”

Antes de publicar Después de publicar

o hutes * Disponibilidad del texto
o Restrmenes completo

o Palabraselave * Perfiles

o ldentificadoras * Medios sociales

o Metadatos e Otros formatos
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Research impact

About this topic

Research impact is an important topic in the research world. Use this guide to understand what impact means for you and your work, how to
measure It, and get tips on sharing your article to Increase its impact once it has been published.
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Sharing and promoting your article

Sharing and promoting your article form an important part of research, in terms of fostering the exchange of scientific
infarmation in your field and allowing your paper ta cantribute to wider scientific progress.

In addition, bringing yeur research and accomplishments to the attention of a broader audience also makes you more
visible in your field. This helps you to get more citations, enabling you to cultivate a stronger reputation, promate your
research and move forward in your career. This page describes how you can share your article responsibly and offers advice
to help you promote it widely.
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=] ® per O intemet Buscar

: " lasoguains” © CREANDO LEGADOS i’
Congreso 2022

L s -, - - - -
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10. El titulo es largo, tedioso, contiene tecnicismos innecesarios vy apenas despierta interés en el lector para leer
el texto. El titulo sera lo que determine si un lector leera o no su texto. Es recomendable que el titulo
comunigue un mensaje claro y solido. El titulo no tiene que resumir un articulo, ya que hay otro apartado mas
extenso en el manuscrito para tal propésito. Recomendamos evitar expresiones de incertidumbre precedidas
de articulos indefinidos, tales como "Una aproximacion a..", "Una vision sobre..". En el texto tambien deben
evitarse expresiones como " a nivel micro”, "a nivel macro”, ya que se trata de prefijos, no de términos

especificos.


https://www.aibr.org/antropologia/netesp/manuscritos.php

Profesional de la Bienvenido a EPI

: . http://www.profesionaldelainformacion.com
lnformac on P P Revista cientifica internacional

MARCACION Y CODIFICACION DEL TEXTO.
Esta parte de las Normas esta dirigida a los miembros de la Redaccion, aunque se
agradecera a los autores que también las respeten.

Titulo principal:

Este es el titulo mejor largo pues largo tiene mas posibilidades de ser encontrado.
No va punto al final

Mas que "corto" o "largo" lo importante del titulo de un articulo interesa que no tenga
palabras vacias. Asi por ejemplo no hace falta poner "Estudio sobre...", "Andlisis de...".
Piénsese que el titulo es muy importante, y serd determinante para que los posibles

futuros lectores del articulo lo encuentren.



Anuario de Psicologia "

Juridica

ISSN: 1133-0740

- Condiciones de auto-archivo del post-print: Se permite a los autores la reutilizacién de los trabajos publicados,
es decir, se puede archivar el post-print (version final PDF del editor), con fines no comerciales, recomendandose

encarecidamente a los autores su deposito en:

e Redes sociales (Facebook, Twitter, LinkedIn...).

Repositorio institucional de su Universidad v repositorios publicos (Mendeley, Cosis...).
Redes sociales cientificas (ResearchGate, Academia.edu, Kudos...).

Web personal o institucional, blog, etc.

Google Scholar, ORCID, ResearchlD, ScopuslD, ...
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https://journals.copmadrid.org/clysa/autores

NUNCA GENERES UN NUEVO DOI DE UN ARTICULO PUBLICADO EN BAGE @

uie|o

¢ Por qué no depositar un nuevo PDF o generar un nuevo DOI? Basicamente, estaras creando
una (o varias) contabilidades de citas que te perjudicara cuando tengas que calcular el
impacto.

sepyeds3 soef00g) 80 USKEDOTY €| 8P

Una vez disponible en linea el documento, desde el equipo editorial del BAGE te RECOMENDAMOS:

1. Aunque el BAGE esta indexado por numerosas bases de datos e incluso por los principales
motores de busqueda como Google Scholar, te recomendamos depositar el articulo en el
repositorio de tu institucidn y/o en un repositorio tematico relacionado con la materia de tu
articulo, por ejemplo Eartharxiv, SocArxiv u otro similar. Si no tienes repositorio institucional
y no encuentras uno tematico que te satisfaga, puedes depositarlo en Zenodo, el repositorio
de la Comisién Europea. Con esto conseguiras hacer visible tu articulo a muchas/os mas
investigadoras/es.



https://bage.age-geografia.es/ojs/index.php/bage/about/submissions

7. PROMOCION Y DIFUSION DEL ARTICULO

Los autores se comprometen a participar en la maxima difusiéon de su manuscrito una vez publi-
cado, asi como de toda la revista. Se comprometen también a participar activamente en las redes
sociales de la revista en la fase preprint, como en la posterior a la edicién final. «Comunicar»
cuenta con una seccion especial «Citado por» para el seguimiento de las citas recibidas en JCR,
Scopus, GSM vy CrossRef. Se deben promocionar los articulos utilizando el link de la web oficial
(www.revistacomunicar.com / www.comunicarjournal.com) con sus DOI, para aumentar la lec-
tura, citacion e impacto.

Antes de la publicacion final, se recomienda a los autores que archiven su version preprint en sus
web personales e institucionales, en redes sociales cientificas, en repositorios, en gestores biblio-
graficos... El preprint debe incorporar preceptivamente la siguiente mencion: “Esta es la version
electrénica de un articulo aceptado para su edicion en COMUNICAR [n2/afio], disponible ya online
en la web oficial a través de su DOI". Una vez publicado, los autores deben explicitar: “Esta es la
version electrdnica de un articulo publicado en COMUNICAR [n2/afio]. La version definitiva esta
disponible en la web oficial, en la fecha indicada en el preprint, a través de su DOI".

«Comunicar» anima a los autores y a la comunidad cientifica a la mdxima promocién y difusion de
los trabajos en su versién definitiva a través de:

1) Su lista de contactos (mails) y redes sociales (Facebook, Twitter, LinkedIn...).

2) Repositorio institucional de su Universidad y repositorios publicos (Mendeley, Cosis...).

3) Redes sociales cientificas (ResearchGate, Academia.edu, Kudos...).

4) Web personal o institucional, blog, etc.

5) Google Scholar, ORCID, ResearchlID, ScopusID, Dimensions, PlumxX...

6) Ejemplares impresos adquiridos directamente y enviados a especialistas para su lectura y pos-
terior citacion si procede.

Para la postulacion de futuros articulos de autores de «Comunicar», se tendra presente el impacto

de los trabajos anteriores, de manera que serdan preferentes aquellos con citacion superior a la
media anual de la revista en JCR/Scopus.
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https://www.revistacomunicar.com/normas/01-normativa-comunicar.pdf

Publicacion de los manuscritos

1. Psicothema es una revista de "acceso abierto”. Todos los articulos seran siempre gratuitos para las
personas que quieran leerlos y descargarlos. Para proporcionar este acceso abierto, Psicothema tiene una
tarifa de publicacion que debe ser cubierta por los/as autores/as o sus fuentes de financiacion. Los gastos
dependen de la extension del trabajo. En general, el precio medio por articulo se encuentra entre 180 y
210€, resultante de una medida de 6-7 paginas por articulo, a 30€ por pagina maquetada.

2. Condiciones de autoarchivo de “pre-print”: la prepublicacion de un articulo (redaccion antes de ser
remitida a una publicacion) puede compartirse en cualguier momento y lugar. Compartir su manuscrito
prepublicado en un servidor de preprints, por ejemplo, no se considera publicacion previa. Por ello, antes
de la publicacion final, es recomendable que los/as autores/as archiven su version preimpresa en sus webs
personales e institucionales, redes sociales cientificas, repositorios, gestores bibliograficos... Una vez
publicado, si el "prepint” sigue estando disponible en un repositorio, se debe especificar: "Esta es la version
electronica de un articulo publicado en Psicothema (afo). La version final esta disponible en la web oficial”
y especificar la referencia completa al articulo publicado de forma destacada, incluyendo su DOI.

3. Condiciones de autoarchivo “post-print”: La version revisada de los articulos aceptados se incluiran
en PDF en la pagina Web de Psicothema en la seccion "Articulos en prensa”.

4. Es muy recomendable que comparta la version postprint (correctamente citado) o la version definitiva
del manuscrito en Redes sociales (Facebook, Twitter, LinkedIn...), repositorios institucionales de
Universidad y repositorios publicos (Mendeley, Cosis...), redes sociales cientificas (ResearchGate,
Academia.edu, Kudos ...), sitios web personales o institucionales, blogs, Google Scholar, ORCID, Publons,
ScopusID...
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¢Quién se ocupa de la mejora de los textos vy
los metadatos?




¢Quien se ocupa de la mejora de la visibilidad
de los articulos en otros medios?
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El profesional de la informacion -- pdf definitivo de vuestro texto Libros abiertos x

& 19feb 2021, 10:53 Yr =

Estimados colegas:

Os informamos de que la revista EPI donde se publica vuestro articulo esta yva disponible online en:

Como ya sabéis, desde enero de 2015 EPI no se publica ya en papel.

Os adjunto ahora el pdf definitivo de vuestro texto.

Una vez mas os doy las gracias en nombre de la revista Profesional de la informacion por haber publicado vuestro articulo con nosotros.

Por nuestra parte no hemos regateado esfuerzos para que quedara lo mejor posible, aportando nuestro oficio de editores en el que llevamos ya 26 afnos (lo cual no
significa no cometer errores, por desgracia).

En segundo lugar, felicidades por conseguir publicarlo. Estudiar un asunto y luego escribir un articulo sobre el mismo siempre da mucho trabajo, y es algo que no
todas las personas son capaces de hacer, y hacer bien.

Asi, pues, nuestra mas sincera enhorabuena.

En tercer lugar os escribimos para pediros que no lo dejéis aqui: seria conveniente que ahora hicierais un pequefio esfuerzo mas para explotar vuestro éxito, pues éste
no consiste solamente en publicar sino también en:

- difundir los conocimientos que plasmasteis en el articulo entre la comunidad profesional para el progreso de la ciencia;
- que se 0s conozca (mas) como autores y expertos en vuestra materia.

EPI ya es una plataforma de difusién bastante buena, pero vosotros como autores tenéis a vuestra mano un canal muy privilegiado: informar a vuestros colegas del
articulo. Por ello os adjuntamos el pdf del mismo para que os animéis a enviarlo a todas las personas que consideréis que les puede interesar. Entre ellas, muy
especialmente, estan los autores que citdis en la Bibliografia del articulo, pues les daréis la satisfaccion de verse citados. Al mismo tiempo les estaréis facilitando
un texto de su drea de interés, gue posiblemente usen en un futuro trabajo suyo, con lo que a su vez quizd os podrian citar a vosotros. Eso favoreceria
tanto vuestro indice h como el factor de impacto de EPI.




¢ Por qué esto no es un tema capital para los
equipos editoriales?
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