
Experimentos de 

Academic SEO en 

Google Scholar

Isidro F. Aguillo

(Cybermetrics Lab, IPP-CSIC)

12ª Conferencia internacional sobre revistas de Ciencias Sociales y Humanidades

5-6 de mayo de 2022
MESA REDONDA

http://internetlab.cindoc.csic.es/


POSICIÓN

▪ ¿Qué es Academic SEO?

▪ SEO

▪ ¿Qué NO es ASEO?

▪ Depositar en abierto

▪ Promover en redes sociales

▪ ¿Debemos promover prácticas ASEO?

▪ NO activamente

▪ Solo para corregir malas prácticas 
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INFLUSCIENCE

https://ranking.influscience.eu/



ALGORITMO DE 

GOOGLE

▪ Opaco (secreto comercial)

▪ Muy complejo

▪ Muchas, muchas variables

▪ PageRank (enlaces) ya no tan 

importante

▪ Personalizado a las circunstancias y 

comportamiento del usuario
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ALGUNAS IDEAS
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GOOGLE “GEO”-LOCALIZACIÓN
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FILTROS
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USUARIOS
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CIBERMETRIA (MOZ)
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FILTROS COMBINADOS
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NÚMERO DE CITAS (GS/POP)
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DEBATE ABIERTO

A-SEO

▪ GS si es GOOGLE

▪ Filtros (dominio, idioma) funcionan

▪ GS no es Google

▪ Enlaces/citas, filtros no funciona(?)

▪ SEO semántico

▪ Términos significativos en <TITLE> y 

URL

▪ <META>datos (¿DC?)

▪ Metadatos (propiedades en ficheros pdf)
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CONTACTO:

 Isidro F.  Aguillo 

isidro.aguillo@csic.es
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¡MUCHAS GRACIAS! : ¿PREGUNTAS?


