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¢Qué revela la revision bibliografica?

 Lainvestigacion sobre el uso de Twitter (TW) en revistas es abundante.

* TW se usa con mas frecuencia en Ciencias Sociales y Humanidades que en otros campos cientificos
(Haustein, Costas & Lariviere, 2015).

* TW tiene una cobertura media de revistas inferior a Mendeley (Priem et al., 2012; Haustein et al.,
2015).

* TWes practica, ttil y conveniente para la divulgacion cientifica (Nason et al., 2015).



¢Qué revela la revision bibliografica?

« W ayuda en el comienzo del ciclo de vida de un articulo cientifico amplificando su impacto social y
cientifico (Darling et al., 2013).

* Las menciones en TW no parecen ser (tiles para evaluar el impacto de los articulos (Thelwall &
Kousha, 2015).

e Thelwall etal. (2013): el tuiteo de articulos representa un indicador sobre el interés del texto.



Objetivos

* Conocer el uso de TW por parte de las Revistas

G Cientificas espafiolas de Comunicacion.

* Analizar el contenido de los ftuits y su
configuracion como elementos de comunicacion,

difusion y engagement con los publicos.



Metodologia

Estudio exploratorio con una muestra de 72 revistas, presentes en el Observatorio de Revistas Cientificas
de Ciencias Sociales.

Fecha de recogida de datos o’
Del 19 al 24 de enero de 2017. Observatorio de Revistas * ¢

Cientificas de Ciencias Sociales




Metodologia: analisis de contenido

Fase | : 15 variables del perfil

Fase |1: 5 tuits +retuits y 5 tuits +me gusta (2016)

N° total tuits publicados
N° publicados en 2016
N° siguiendo

N° sequidores

N° me gusta

N listas

Promedio tuits/dia

N° menciones a usuarios

N° enlaces

N° Retuits (publicados)

N° Respuestas

N° Retuits por otros (recibidos)
N° Tuits retuiteados

N° Tuits favoritos por otros

N° Total de tuits favoritos

* Fecha
e Dia semana

* Hora

* Motivacion

* Produccion propia o ajena TW'ttefa“a‘y“ctOO‘you“'OVG
* Formato

* Elementos o recursos utilizados

* N°Retuits

* N°me gusta



y 46 (63,89%) también tiene FB.

+ de 51.061 tuits publicados.
Promedio historico de 1.595 mensajes por revista.
Cuenta mas antigua: 7elos (agosto 2008)*.
La mas reciente: LAfalante (octubre 2016).
Revistas mas activas:
* Telos (27.058 tuits)*
* AdComunica (6.229)
 El Profesional de la Comunicacion (3.881)
* Comunicar (3.130)

El profesional de la

informac on

Comunica




Resultados
Contenido de los tuits
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Resultados
Contenido de los tuits

Los tuis mas relevantes anuncian nimeros publicados (36%).
Anuncios de eventos, celebraciones y/o congresos (14%).
Sequidos de los CFP (Call for papers), reconocimiento a autores y noticias del ambito.

Los consejos o normas de publicacion para autores y la publicacion de articulos individuales (extraidos
del nimero completo) apenas ocupan un 4% de los casos analizados.

En el 16% el contenido del tuit es clasificado como “otros” (publicaciones de podcats, anuncios de
monograficos ajenos a las revistas u otras acciones).



Resultados
Elementos adicionales al texto

Sin elemento

5%

Mas de un elemento
38%

Un elemento
57%




Resultados
Elementos adicionales al texto

* El 5% de los tuits analizados estan formados
Unicamente por texto.

* ElI 57% esta formado por un elemento adicional
(atraccion y viralidad).

* El38% contiene mas de un elemento paralelo y
los combinan.

RMC
==

Revista Mediterranea @RMComu - 2 feb.

Gracias a @jagaraviles

por su implicacion en el proceso

editorial del nuevo #monogréafico sobre #PeriodismoDigital
mediterranea-comunicacion.org

Revista

Mediterrdneo

Mediterranean Joumnao!

de Comunicacion

of Communicction

Revista Mediteranea de Comunicacion

N s paradigmas del periodismo digital

en la Sociedad Red
1989-872X
2017

Grupos de invesfigacion Comunicacion y




Resultados
Elementos adicionales al texto

Foto estatica

8%

Revista Mediterranea @RMComu - 7 abr.
RMC

Cita usuario/institucion
28%

mmm COMO #eonsume la #SociedadRed?Cudles
H&gShlLag son las implicaciones emocionales del

1 5(7 #consumo #mediatico para el #usuario?
0

goo.gl/fliza7

U interna
37%

URL externa
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Resultados
Elementos adicionales al texto

Enlaces a URLs internas (37%) frente a un 12% a URLs externas.
(ita a usuarios y/o instituciones: 28% de los tuits.
Uso de hashtags poco relevante (15%). Uso creciente y més extendido entre practicas.

Uso de fotografias y giffs como elementos paratextuales del tuit: escasa incidencia (8%).



Conclusiones

e Uso de TW como estrategia de comunicacion es
£scaso, aunque se aprecia cierta tendencia hacia
su mayor uso (recientes aperturas de perfiles).

* Principal eje comunicativo: anunciar la publicacion
de nuevos numeros e informar de eventos y
congresos, con menor interés por la comunicacion
promocional (call for papers, llamada a
colaboraciones e interacciones).




Conclusiones

El texto de los tuits va acompafiado de elementos paratextuales (promocion y viralidad).
La imagen (estatica y en movimiento) es poco utilizada. Comunicacién verbal vs. comunicacion grdfica.
Uso de enlaces a URLs propias (posicionamiento y multicanal).

Tendencia a afiadir elementos para ofrecer tuits muy completos (interaccion y engagement).



Prospectiva

* El auge de la conversacion social esta
desafiando el enfoque cuasi monopolistico
de las revistas (Haustein, Sugimoto &
Lariviere, 2015).

* Estudiar la comunicacion cientifica desde el
punto de vista de la economia de la
atencion es util para constatar que las
redes sociales tienen un papel propio y
complementario al desempefiado por las
revistas cientfficas.
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