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MARKETING DIGITAL Y VISIBILIDAD
PARA REVISTAS CIENTIFICAS

Aina Borras
Mario Perez-Montoro

Imagen: FeatherNet Extended, by Alex Sukontsev httpst//flic.kr/p/oMPCcH (CC BY-SA 2.0)



https://flic.kr/p/oMPCcH

POR QUE NO ES SUFICIENTE CON BUEN CONTENIDO

Acceso Indirecto

1

2 Aumento de la produccion cientifica

3 Nuevos patrones de lectura

El peligro de ser invisible!

Imagenes: Genetics Exhibit San Jose, by Thomas Hawk https://flic.kr/p/gzaT2 (CC BY-NC 2.0) ; Poring over business news everyday, by Don Sniegowski
https://flic.kr/p/NPb8wA (CC BY-NC-SA 2.0)


https://flic.kr/p/gzaT2
https://flic.kr/p/NPb8wA

COMO EVITAR SER INVISIBLES

Imagen: Sensitive noise, by Milos Milosevic https://flic.kr/p/8HDJ5B (CC BY 2.0)



https://flic.kr/p/8HDJ5B

SEO

WEB
PERFORMANCE

DESCRIPCION
IMAGENES

BACKLINKS

LINKBUILDING
Y ENLACES
EXTERNOS

KEYWORDS Y
URL AMIGABLES

AV VANVE VY

Tiempo de carga: 1 min

“Img1”

Click “aqui”

Click “articulo”

http://domain.com/home?
id=12654

AVERNVEVAVE vV

Tiempo de carga: 0,05 min

“Grafico Gastos en Cultura

en Europa 2016”

“Marketing digital y
visibilidad de revistas
cientificas”

“How to improve your web

visibility”

www.domain.com/titulo-
keyword/autor.com

VANV NV




VISIBILIDAD EN EL ENTORNO DE LA PUBLICACION CIENTIFICA

MEJORA
PERFILES
REVISTA

MEJORA
SISTEMA
ETIQUETADO

LENGUAJE,
ETIQUETADO,
CONTENIDO

CIENTIFICO

SOCIAL MEDIA

ID AUTORES,

EBM, CONTENIDO

AV NV VNV VY

Informacidn consistente
en cualquier sitio donde la
revista esta indexada

Robots txt, Dublin Core vs
Google Scholar

Idiomas del publico
objetivo i/o indexadores

Perfiles donde esta
presente el publico objetivo

Enlaces a & desde perfiles
investigadores, ORCID & DOI

NN NN\

citation_title
citation_publication_date
citation_volume
citation_issue

;Doble etiquetado inglés/
espanol?

You D SN

MENDELEY

R’
d




VISIBILIDAD EN SOCIAL MEDIA

PLAN SOCIAL -
MEDIA e e

Horarios de conexion
publico objetivo

Calendario de El social media es
publicaciones, crucial para una conversacion, no
evitar olvidos un monologo!

O? . AT C k . |

Contenido enriquecido
Foto, video...

http://domain.com/home?
id=12654

VANV NNV

Imagen: https://www.meltwater.com/blog/social-conversations-social-media-marketing-2/



https://www.meltwater.com/blog/social-conversations-social-media-marketing-2/

EXPERIENCIA DE USUARIO Y DISENO WEB

Test A/B & Card sorting
CONOCE TU

INFORMACION

AUDIENCIA > /\ n T
DISENO AGILE, e —
RETH CONTINU,> CONSTRUYE TESTEA
ARQUITECTURA \._/

DELA




ANALITICA WEB

CUSTOMIZACION
HERRAMIENTA DE
ANALITICA

Interacciones web

METAS Y CONVERSION

CREACION EL EMBUDO DE
CONVERSION

URL ETIQUETADAS Y
CREACION DE EVENTOS

NN\

Conversiones




BENCHMARKING

VISIBILIDAD DIGITAL DE REVISTAS EN LA RED

P.OS ONE

REVISTA

BiD
Nature
Sclence

PLOS ONE

REVISTA

BiD
Nature
Science

PLOS ONE

Metadatos

gle |HTML | DC

0,11 NC Sl NO NO NO
21,32 NC Sl NO NO SI
1246 NC Sl NO NO NO

172 NC Sl NO NO SI

Sequdores
Nimero de sequidores

acluales

358992
1811128

Mna

Sequidares

Actual

uits

Total

479 108
257553 2452
13600 ‘6598
46542 2568

ANALISIS NEL FATTOR DE IMPACTO. METADATOS ENLACES

Sl
Sl

Anticuo Enlaces

oxtomos
PRISM | DOI

Kevwords

Sl SISl Sl NO NO 109 240
Sl S| NC S Sl g 249000 10108
Sl S| NG NO NO g 1054 25850
Sl S Sl NO NO &) 44179 25530

ANAL ISIS DF1L PFRFI DF FACFROOK DF L AS RFVISTAS

ANALISIS

Actwvidal

uits/da

T o de pubkcacion

Tipo de peril
e Populerity: Likes

comomanc

shares por post

Perlil no exsstente

62.5% 25% 125% F”"‘a 64
66,7% 29% 42% Fagina 2278
Ultre o4

JELPERFILDE LAS REVISTAS EN TWITTER

Tipa de conenidos

Hashtag | Retuits  Menciones Rephes
61% 6% (550 41% % 7%
82% 4% "% 26°% 40% 7%
96% 56% 3% 8% 18% 7%
87% 10% 19% 51% 69% 13%

asibibidad | Movil

Tiempo

Autordad

NO NO 7.72¢ 85
NO Sl 1.94s 94
NO sl 6.36s a3
NO Sl 4.98s 9

Visbiidad

Visibddad

Popularity retiits Respo

por tuit

.01
1€,01
1541

4,08

Cngacemeant rate

1,65%
2,22%

U.50%

nsheness reples
por tun

7.84
1.98
0.63
1.55



LA REGLA DE ORO ES...

Mira a tu alrededor y mide todo lo que hagas!



