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Objetivos de la conferencia 
 
• Explicar en qué consiste la propuesta de alfabetización mediática e informacional 

de la UNESCO. 
 
• Plantear opciones de integración curricular a partir del uso y análisis de la 

información. 
 
• Propiciar la reflexión en torno a las responsabilidades que nos competen como 

productores de contenidos. 
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Comunicación Científica =  
 

Difusión + Divulgación (Apropiación social) 
 

CONOCIMIENTO 
 

Canales Formales + Canales Informales (Tradicionales e Internet) 
 
 

“La divulgación y la difusión científica difieren particularmente en el público al que se desea informar. En el ámbito 
científico es común referirse a divulgar cuando se trata de poner el conocimiento resultado de investigaciones a 
disposición de un público interesado, extenso y general, que puede comprender la importancia de los resultados y la 
arquitectura de las argumentaciones, pero cuenta con una ilustración general ligera en el campo específico en que 
se presenta; mientras que difundir se refiere comúnmente a la disposición de este conocimiento ante un público 
más detallado, cuando en un sentido horizontal es dirigido a pares o expertos en la comunidad científica, un grupo 
específico calificado y competente en un campo específico (Calvo, 2006; Islas, 2010; Martínez Mendoza, 2012). 
 

 Tomado de: Divulgación y difusión del conocimiento: las revistas científicas  
(BioGestión – Universidad Nacional de Colombia) 

http://www.bdigital.unal.edu.co/8394/1/9789587613346.pdf
http://www.bdigital.unal.edu.co/8394/1/9789587613346.pdf
http://www.bdigital.unal.edu.co/8394/1/9789587613346.pdf
http://www.bdigital.unal.edu.co/8394/1/9789587613346.pdf
http://www.bdigital.unal.edu.co/8394/1/9789587613346.pdf
http://www.bdigital.unal.edu.co/8394/1/9789587613346.pdf
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http://blog.scielo.org/en/2016/01/28/results-of-the-workshop-alteroa-recommendations-for-the-future-of-open-access/
http://eprints.rclis.org/28499/1/BIREDIAL.%20Alejandro%20Uribe%20Tirado.pdf
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http://www.inaecu.com/altmetria-influmetria-informetria/ 

http://www.inaecu.com/altmetria-influmetria-informetria/
http://www.inaecu.com/altmetria-influmetria-informetria/
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Momento 1 y Resultados: Visibilidad e impacto en medios de comunicación 
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Estos resultados, permitieron confirmar, identificados los investigadores y grupos más visibles en dichos medios, 
y desde esta categoría, las posibilidades de impacto social (Mediating Middle), retomando lo que desde el 
London School of Economics and Political Science-LSE se ha indicado, sobre la importancia del rol de los medios 
de comunicación, tanto tradicionales como como los más actuales (Medios Digitales y Social Media), en la 
divulgación y apropiación social de la ciencia, y que por tanto, es clave que la información de lo que se está 
investigando, de lo que se está publicando en revistas científicas (Traditional Academic), llegue a ellos, para 
que tras adaptarse, directa o indirectamente, llegue a otros públicos (External Society). 

Bastow, S., Dunleavy, P., & Tinkler, J. (2013). The impact of the social sciences: How 
academics and their research make a difference. Sage. 55 p. 

http://blogs.lse.ac.uk/impactofsocialsciences/book/
https://es.slideshare.net/ManuelDeLuzuriaga/herramientas-bibliogrficas-e-indicadores-bibliomtricos-para-evaluar-la-investiagacin
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Momento 2 y Resultados: Visibilidad e impacto en bases de datos reconocidas 
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Con estos resultados del Momento 2, y uniéndolos con los del Momento 1, fue 
posible identificar, una interrelación positiva entre los mismos, ya que los 
investigadores y grupos con presencia importante en los medios, eran también, en 
su mayoría, los mismos con importante visibilidad e impacto científico (revistas de 
impacto y citación). 
  
Esto a su vez, para este caso, se reconfirmó, al adicionar al análisis, los resultados de 
los artículos con DOI para los investigadores SIU-UdeA, que reportaban mejores 
resultados en una plataforma como Altmetrics.com., ya que también coincidían 
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Conclusiones y Aporte:  

El Rol proactivo de las revistas y Experiencias formativas con editores 
  
Las revistas, considerando esos datos recopilados para el caso de la 
SIU-UdeA, pueden y deben tener un rol proactivo muy importante, 
para ayudar a la visibilidad e impacto social y científico de sus autores, 
y con ello, directa e indirectamente, de la revista misma. 
  
Ese rol está, en cómo hacer socialmente más visible lo que publican, y 
que sean temas de interés de los medios de comunicación, para que 
éstos den a conocer esos temas a otros públicos, además de la gestión 
del marketing científico en redes sociales (blogs, facebook, twitter, 
etc.), para así afectar positivamente, tanto la visibilidad social y 
científica, y tener más posibilidades de impactos en esos dos niveles.  
  
En los últimos meses, considerando esas interrelaciones, se ha llevado 
a cabo un proceso formativo con editores de revistas de la Universidad 
de Antioquia y de otras universidades, sustentados en estos datos y en 
diferentes casos de revistas, que esperamos a corto y mediano plazo 
den sus frutos.  

https://aprendeenlinea.udea.edu.co/revistas/
http://www.udea.edu.co/wps/portal/udea/web/inicio/institucional/medios
https://www.google.com.co/search?q=google+news&source=lnms&tbm=nws&sa=X&ved=0ahUKEwie_YXWmbraAhWmrVkKHT0ED3MQ_AUICigB&biw=1440&bih=720
http://www.proquest.com/libraries/academic/news-newspapers/
https://www.mynews.es/
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PREGUNTAS, INQUIETUDES Y COMENTARIOS 

!MUCHAS GRACIAS! 
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