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Objetivos y tipos de contenidos

Difundir
-promocionar numeros nuevos
-promocionar numeros futuros (call for papers)
-promocionar actividades propias
Informar
-actividades propias

-actividades relacionadas tematicamente (curacién de
contenidos)

Crear comunidad
-de lectores y autores
Interactuar

-con lectores y autores



Principales canales en los medios sociales

Blog:
-difundir e informar

Facebook, Twitter, Instagram:

-anteriores + crear comunidad e interactuar



Blog

Abril 2007 -> Nace primero con el nombre Zona de notas,
después pasa a llamarse simplemente EPI Blog. Fue en su
momento el primer blog de una publicacion cientifica de
biblioteconomia y documentacion (y quizas de ciencias
sociales) en Espania.

El blog es el medio social mas versatil: permite hacer todo
tipo de contenidos

La interaccidn con la audiencia a la baja con la aparicion de
las redes sociales: los usuarios no suelen hacer comentarios
en el blog.

Todos los posts se distribuyen en redes sociales de EPI;
priorizando Facebook y Twitter.

Periodicidad: regular -vinculada a |la publicacion de cada
numero (call for papers, posts sobre articulos de EPI) — e
irregular (actividades, temas varios)



Blog

Ejemplos posts: Calls for papers

http://www.elprofesionaldelainformacion.com/notas/llamada-articulos-informacion-y-comunicacion-biomedica-revista-el-profesional-de-la-informacion-epi/

Llamada articulos “Informacion y comunicacion biomédica” —
Revista El profesional de la informacion (EPI)

Posted on marzo 19, 2018 by admin

Hemos empezado a planificar el v. 27, n. 6 (noviembre-diciembre de 2018) de la revista E/
profesional de la informacidn sobre:

Informacion y comunicacion biomedica

La informacion sobre salud, medicina e investigacion biomédica ocupa un lugar relevante en los
medios de comunicacion, internet y las redes sociales. Médicos, investigadores, autoridades
sanitarias, comunicadores y periodistas, entre otros productores e intermediarics, difunden
constantemente informacion meédica para un publico que precisa tomar decisiones sobre su
salud. Cada afic se publica mas de un millén de articulos cientificos sobre biomedicina y sus
resultados entran en un escenario informativo saturado de mensajes de salud, en el que convive
la informacién rigurosa con las medias verdades v los mensajes falsos.

Este numero moncografico esta abiertc a estudics y analisis relacionados con la informacion
biomédica y sus productores, intermediarios y destinatarios, sobre temas y aspectos tan diversos
Ccomao:

- Pericdismo biomeédico y medios de comunicacion
- Analisis de mensajes de salud y su influencia en el pablico


http://www.elprofesionaldelainformacion.com/notas/llamada-articulos-informacion-y-comunicacion-biomedica-revista-el-profesional-de-la-informacion-epi/

Blog

Ejemplos publicaciones: Posts sobre articulos publicados recientemente en EPI

http://www.elprofesionaldelainformacion.com/notas/marca-personal-para-periodistas-tres-casos-de-exito/

Marca personal para periodistas: tres casos de éxito

Posted on abril 10, 2018 by admin

Blog y Twitter son la pareja perfecta para los profesionales de la comunicacion que quieren formarse una
marca personal Si el blog es el medio idéneo para la publicacion de contenidos, Twitter es su mejor aliado
para la difusién. Facebook sigue siendo una amistad de conveniencia por su capacidad para atraer trafico a
los sitios web, pero queda relegado a un segundo plano debido al caracter mas personal de las relaciones en
este medio.

Ignacio Escolar, creador de Escolarnet, Mikel Lépez lturriaga, célebre por su blog El comidista, v José
Antonic Pérez, autor del blog Mi mesa cojea, coinciden en que su blog y su perfil en Twitter han impulsado
sus carreras profesionales y sido determinantes en su fichaje por grandes medios de comunicacion. Y es que
para los periodistas estos dos medios estan sustituyendo al curriculum en los procesos de contratacién por
parte de los medios digitales, ya que permiten demostrar lo gque uno sabe hacer.

@iescolar @mikeliturriaga @mimesacojea
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http://www.elprofesionaldelainformacion.com/notas/marca-personal-para-periodistas-tres-casos-de-exito/

Blog

Ejemplos publicaciones: Posts sobre actividades relacionadas con los temas de
EPI (curacion de contenidos)

http://www.elprofesionaldelainformacion.com/notas/conferencia-de-felix-de-moya-en-barcelona/

Conferencia de Félix De-Moya en Barcelona

Posted on septiembre 29, 2017 by admin

El pasado jueves 28 de septiembre, como parte del Il Seminaric de Edicion Cientifica de la Universitat Oberta
de Catalunya (UOC), organizado desde la Biblioteca de la UOC, tuvo lugar en el edificio de Av. Tibidabo 39
una conferencia abierta impartida por Félix De-Moya-Anegon sobre “El peso de las revistas espafiolas en la
produccion e impacto de la investigacion”.

hffpAsymposium. yoc. edu’! 27 87 detail/conferencia-andquot el-peso-de-las-revistas-espanolas-en-la-

produccion-e-impacto-de-ia-investigacio ftmi

Félix De-Moya-Anegon, fundador v director del SCimago
Research Group

De-Moya explicd las caracteristicas principales del SCimago Institutions Rankings (SIR),
hffpAvwiv scimagoircom con los indicadores ponderados gue se fienen en cuenta para evaluar las
instituciones, y mostrd comparativas de la produccion cientifica de las universidades catalanas (UOC, UB,
UAB.. ) asi como de otras universidades que tienen toda o una gran parte de su ensefianza online, como Ia
UNED, 1a Open Universify del Reino Unido y la UNIR.



http://www.elprofesionaldelainformacion.com/notas/conferencia-de-felix-de-moya-en-barcelona/

Facebook

Octubre 2008 -> Se abre perfil en Facebook, que pasa a
formato Pagina (Page) en 2009.

Ventajas: Permite una alta diversidad de contenidos y
formatos en la publicacion (entre las redes sociales, es la que
tiene mayores opciones).

Inconvenientes: penalizacion en los cambios de algoritmo en
la presentacion de las publicaciones; orientacion de FB al
trafico de pago.

Comunidad de seguidores importante (6.900 ; Comunicar
tiene 6800), que llega a las novedades de cada numero via
Facebook: alcances posts >1000 visitas (personas alcanzadas);
post sobre nuevo numero: >3000

Interacciones: Buen comportamiento en Me gusta, Compartir,
pero pocos comentarios, poca conversacion



Facebook
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Twitter

Octubre 2009 -> Se abre perfil en Twitter.
Ventajas: Facilidad y agilidad en la publicacion.

Inconvenientes: menos flexibilidad de formatos y contenidos
gue Facebook; mayor volatilidad que otras redes.

Comunidad de seguidores importante:
8.800 ; Comunicar tiene 5770;
+70 en la ultima semana, crecimiento 2 por dia

Interacciones: Buen comportamiento en compartir y mas
conversacion que en Facebook



Twitter

Revista EPIl @revista_EFP

s, . ° Consideraciones metodologicas sobre uso del
i impacto normalizado en convocatorias Severo
g Ochoa y Maria de Maetzu. Un articulo de

oL @torressalinas, (@nrobinsongarcia, Enrique

smsmmss= " Hemrera-Viedma y Evaristo Jimenez-Contreras
https:/idoi.org/10.3145/epi. 2018 mar.15 ...
pic.twitter comJAVbHhnBhC

Impresiones 1.545

Interacciones totales 43

12
12

Interacciones con el contenido multimedia
Clics en el enlace

Fetwests

Me gusta

Clics en el perfil

Abrir el detalle

[ T O b I s s



Instagram y otras redes sociales

Entre 2009 y 2018 EPI abre perfiles en varias redes sociales:
Linkedin, Flickr, Pinterest, Scoop.it, Storify.

Poco recorrido y continuidad: Storify ha cerrado, Scoop.it esta
poco implantada; Flickr y Pinterest se han usado como
repositorios digitales sin interaccion; en Linkedin EPI tiene una
presencia profesional con pocas publicaciones

Abril 2018-> Se abre perfil en Instagram.

La red social emergente: estamos empezando a explorar su
uso con mas contenidos de imagenes sobre equipo,
actividades y comunidad (ejemplo: CRECS)



Instagram y otras redes sociales

14 publicacionas 96 seguidores 106 seguidaos

Revista EPI El profesional de la informacion (EPI). Revista cientifica internacional de
informacién documentacion comunicacidn. #revistaepi @t.baiget @jguallar
voww.elprofesionaldelainformacion.com

PUBLICACEOMES




Ejemplos: presentacion nuevo numero

(imagen: portada)
https://twitter.com/revista EPI/status/981962896732286976

Revista EPI : G
@ @revista_EP|

Nuevo nimero de @revista_EPI, monogréafico
sobre indicadores
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https://twitter.com/revista_EPI/status/981962896732286976

Ejemplos: presentacion nuevo numero

(imagen: frase destacada)

https://twitter.com/revista EPI/status/981962896732286976

Los principales lideres politicos espano-
les infrautilizaron Facebook y se incli-
naron mas por Twitter en los procesos
electorales celebrados en Espana en
2014-2015

El Profesional de la Informacion

Me gusta esta pagina

Persuasion a través de Facebook de los candidatos
en |as elecciones generales de 2016 en Espafia. Un
articulo de

Paloma Abején-Mendoza y Javier Mayoral-Sanchez
hitps://doi.org/10.3145/epi.2017 sep.14
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Ejemplos: presentacion nuevo libro

(imagen: foto propia)
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https://www.facebook.com/elprofesionaldelainformacion/photos/a.156021724463931.38180.148879955178108/1706869732712448/?type=3&theater
https://www.facebook.com/elprofesionaldelainformacion/photos/a.156021724463931.38180.148879955178108/1706869732712448/?type=3&theater

Ejemplos: noticias sobre la revista

https://twitter.com/revista EPI/status/981962896732286976

@revista_EP

Hoy se han publicado los SCimago Journal
Rank (SJR) 2016, con una subida de
@revista_EPlI a Q1 scimagojr.com

& Tradueix el tuit

17:36 - 25 de juny de 2017

40 retuits 51 agradaments (& o ‘ “-ee *c t



https://twitter.com/revista_EPI/status/981962896732286976

Ejemplos: noticias sobre la revista

https://www.facebook.com/elprofesionaldelainformacion/photos/a.1
56021724463931.38180.148879955178108/1810011625731591/?t

e Me gusta =% Seguir = Compartir

Mike Thelwall y Kayvan Kousha son los ganadores del tercer Premio
SCImago-EPI al mejor articulo de El Profesional de la Informacion 2013-
2017, dotado con 3.000 € http-//www.crecs.info/premio/

WEB INDICATORS FOR RESEARCH
EVALUATION. PART 1: CITATIONS AND
LINKS TO ACADEMIC ARTICLES FROM

THE WEB

Indicadores web para evaluacion de la investigacion.
Parte 1: Citas y enlaces a articulos
academicos desde la Web

Mike Thelwall and Kayvan Kousha

L 1870 personas alcanzadas Promocionar publicacion

) Me gusta () Comentar 4> Compartir @~

(D Elisabeth Adriana Dudziak, Eduardo Gonzalez Gonzalo y 7 personas mas
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La comunidad en las redes sociales: Los
autores difunden sus articulos

httos://twitter.com/luismipedrero/status/929979198411R04672
a Luis Miguel Pedrero { Seguir o e J~. Jorge Gallardo & @ jorgegallardo - 13 nov. 2017

@uismipedrero . ; .
3 ¢ En respuesta a @luismipedrero @susanaherrera ¥ a 14 mas

- - - . i 1]
;Qué estrategias y modelos han definido las uen sriculon Enhorsbuens.

#radios generalistas espafiolas en sus @z T1  Os

notificaciones informativas a traves de a Luis Miguel Pedrero @luismipedrero - 13 nov. 2017
- ikuch ias, J S

#apps? Articulo de @susanaherrera y e gl e

@luismipedrero en @revista_EP! © H o2
O T én*l aorrantiah @zorrantiah - 28 nov. 2017
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O 11 o4

EF17, REAEHIrS-RCie . LA NOTIFIGACION PUSH COMO
v. 28, . 6, pp. 1015-1226 ESTRATEGIA INFORMATIVA DE LA RADIO
EHN EL ENTORNO DIGITAL

Luis Miguel Pedrero (@luismipedrero - 28 nov, 2017
iGracias, Andoni, tomamos nota! &

Q 11 R

Push notification as a radio indformation
y in the clgital sg

Jose A Gonzalez Alba (@jagonzalezalbs - 13 now, 2007
En respuesta a @luismipedrero @susanaherrera y a 14 mas

o @

Felictaciones, Susana y Luis Miguel...
Q2 11 AR

Luis Miguel Pedrero (@luismipedrerc - 13 now, 2017
iMuchas gracias, José Antonio! 53

Q) 1 (AR

&D

Susana Herrera o (@susanaherera - 13 nov. 2017

3348 . 13 2017 En respuesta a @Iuismipedrero @revista_EPl y a 13 mas
£ - Mo,
' iGars, Luismi! Ha sido maravilloso trabajar contigo =)
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https://twitter.com/luismipedrero/status/929979198411804672

La comunidad en las redes sociales: Los
lectores recomiendan y/o comentan

https://twitter.com/JulianMarquina/status/943201051796271104

;s . —, Evelio Marti rtibd - 19 dic. 2017
. Jull_an Marquma '.'/ sequir ) v { velio Martinez @emartibd - 19 dic e
@Julianiarguina | En respuesta a @Julianharguina
. Muchizimas gradas Julign, muy contento de que te guste, Ya sabes gue el
L] Este libro me gusta por tres cosas: sentimiento es mituo: un abrazo!!
Tema: la curacion de contenidos en o1 n 1
#bibli :
bl bllOt,ecas ) Julidn Marquina @Juliantiarguing - 19 dic. 2017 v
ESCFItDrZ un EXCE'EI"ItE Pr0f65|0n3| como Tengo yva ganas de ponerme con &l Saguro gue aprendo muchisima. Un fuerta
es @emartibd (al cual tengo muchisimo abrazo... &
aprecio). Q ! T 1
Dedicatoria: hace que el vinculo entre M. 1. Garcia Bolta @gardanolta - 20 dic, 2017 g

lector-libro-escritor crezca de manera
exponencial.

En respuesta a @JulianMarguina @emartibd
Cuanto disfruto con los buenos biblictecarios, Felices biblictecarios
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https://twitter.com/JulianMarquina/status/943201051796271104

La comunidad en las redes sociales: Menciones
en publicaciones externas

https://twitter.com/BiblogTecarios/status/933246048184578048

BiblogTecari :
| Mtedhiite ((seur ) ~
[#EPltecarios] Comunidades de fans y ficcion
televisiva. Estudio de caso: El Ministerio del
Tiempo (TVE) por @eboyanoalo @revista_EPI

biblogtecarios.es/elenaboyano/ep...
#resebiblog

[#EPltecarios] Comunidades de fans y ficcion televisiva. Es...

En este arficulo, publicado en el dlfimo ndmera de El Profesional

Eh de |a Informacion, se analiza la serie espanola El Ministerio del
Tiempo, emifida por TVE. Bajo este titulo, analizan &l fendmeno. ..

biblogtecanos. es

(09 - 22 nov, 2017
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https://twitter.com/BiblogTecarios/status/933246048184578048

La comunidad en las redes sociales: Menciones
en publicaciones externas

Revista EPI @ o
@revista_EPI

varios articulos de @revista EPI entre los 100
+15 mejores articulos sobre periodismo de
2017 seleccionados por @mik1977
miquelpellicer.com/2018/01/los-10 ...
#periodismo

& Tradueix el tuit

Los 100 mejores articulos sobre periodismo de 2017 - Miqu...

Lista de los 100 mejores articulos sobre periodismo de 2017. Una
' curacion de contenidos de Miguel Pellicer en periodismo, redes
sociales y marketing de contenidos.

miquelpellicer.com

-~

20:24 - 5 de gen. de 2018


https://twitter.com/revista_EPI/status/949360992995160064

Acercarnos a la comunidad

https://twitter.com/jquallar/status/860401463507529729

Javier Guallar
@jguallar

el equipo de organizacién de #CRECS17:
@revista_EPl + @Ocnos_revista

9:51 - 5 de maig de 2017 aes de Cuenca, Espana

8 retuits 24 agradaments o ' 0 i ' ° l ﬁ e


https://twitter.com/jguallar/status/860401463507529729
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