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SEO y comunicacion audiovisual: analisis com-
parativo de portales de video bajo demanda

SEO and audiovisual communication: Comparative analy-
sis of video on demand portals

Resumen

Analisis comparativo de la visibilidad y otros
indicadores SEO de los sitios web de los
principales servicios de video bajo demanda
(Video on Demand) nacionales e internacio-
nales con actividad en Espafia. En concreto,
se analizan los portales de las empresas
Netflix, HBO, Amazon Prime, Yomvi (Movis-
tar+), Waki tv (Rakuten TV), Filmin, Atres-
player y Mitele. Los andlisis se han llevado
a cabo con la utilizacién de un conjunto de
indicadores de posicionamiento utilizando
la herramienta Majestic SEO.

El estudio llevado a cabo con los indica-
dores seleccionados permite presentar un
analisis comparativo de portales web di-
rectamente vinculados con la comunicacién
audiovisual. Esto nos ha permitido presen-
tar una discusién de los resultados junto
con unas recomendaciones.

Palabras clave
Comunicacién audiovisual; SEO; Posiciona-
miento; Video bajo demanda (VoD); Herra-
mientas de andlisis; Majestic; Ecommerce.

Abstract

Comparative analysis of the visibility and
other SEO indicators of the websites of the
main national and international Video on
Demand services with activity in Spain. Spe-
cifically, the portals of the companies Net-
flix, HBO, Amazon Prime, Yomvi (Movistar+),
Waki tv (Rakuten TV), Filmin, Atresplayer
andMitele are analyzed. Analyses have
been carried out using a set of positioning
indicators using the Majestic SEO tool.

The study carried out with the selected in-
dicators allows us to present a comparative
analysis of web portals directly linked to au-
diovisual communication. This has allowed
us to present a discussion of the results to-

gether with some recommendations.

Keywords
Audiovisual communication; SEO; Positio-
ning; Video on demand (VoD); Analysis Tools;
Majestic; Ecommerce.
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INTRODUCCION AL INFORME

Introduccion

En este trabajo se estudian las posibilida-
des de las herramientas de analisis SEO en
el sector de la comunicacién audiovisual, las
cuales se han aplicado a los portales web
de las principales empresas de video bajo
demanda nacionales e internacionales con
actividad en Espana: Netflix, HBO, Amazon
Prime, Yomvi (Movistar+), Waki TV (Rakuten
TV), Filmin, Atresplayer, y Mitele.

El subsector del video bajo demanda (video
on demand) tiene una gran importancia
social, pues representa una gran parte del
consumo del audiovisual en la mayor parte
de los paises de nuestro entorno.

Objetivos

Los objetivos de este trabajo son:

- Examinar las posibilidades de aplicacién
de unade las principales herramientas de
analisis SEO en el estudio de sitios web de
comunicacién audiovisual.

- Determinar el conjunto de indicadores
idéneo para analizar la visibilidad poten-
cialy efectiva de sitios web de comunica-
cién audiovisual y, en particular, de video
bajo demanda.

- Desarrollar un andlisis comparativo de
los principales sitios de video bajo de-
manda nacionales e internacionales con
presencia en Espana.

Preguntas de investi-
gacion

De acuerdo con estos objetivos principales,
las preguntas de investigaciéon son las si-
guientes:

- ¢Es viable utilizar herramientas de ana-
lisis SEO caracteristicas del ecommerce
para los sitios de comunicacién audiovi-
sual?

- Encasoderespuesta afirmativa del punto
anterior, jqué indicadores podrian consi-
derarse adecuados para un andlisis com-
parativo?

- (Es posible identificar patrones de estra-
tegias de visibilidad en la Web con el uso
del conjunto de indicadores del punto an-
terior?

- ¢(Es posible, a partir de la identificacion de
los patrones indicados en el punto ante-
rior, generar recomendaciones para sitios
web del sector de la comunicacién audio-
visual?

Metodologia

Para llevar a cabo esta investigacién hemos
realizado lo siguiente:

- Andlisis sistematizado de la produccién
cientifica sobre SEQ de contenidos y sitios
intensivos en contenidos, en base al ban-
codearticulos que se lista en la bibliogra-
fia de este trabajo.
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- ldentificacién y seleccién de un conjunto
de indicadores de visibilidad y posiciona-
miento del sistema Majestic.

- Aplicacién del conjunto de indicadores a
los sitios objeto de estudio y toma de da-
tos.

- Andlisis de los resultados mediante cap-
turas de pantalla y descripcion analitica
de los mismas.

Se procedié a la toma de datos de los sitios
indicados: Netflix, HBO, Amazon Prime, Yom-
vi (Movistar+), Waki TV (Rakuten TV), Filmin,
Atresplayer, y Mitele. Se auditaron todos es-
tos portales el 8 de abril de 2017. Para cada
indicador se llevd a cabo una captura de pan-
talla y después hizo su descripcién analitica.

Contenido de este in-
forme

En la primera parte se presenta el marco
tedrico-metodolégico, muy centrado en tor-
no a dos grandes ejes:

- SEO o visibilidad de sitios web en base al
posicionamiento web;

- caracteristicas de los sitios intensivos en
contenidos.

En la segunda parte se presentan los resul-
tados obtenidos del andlisis de los indicado-
res, detallados por empresas.

Finalmente se discuten los resultados obte-
nidos, se hacen recomendaciones y se ofre-
cen conclusiones.
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PRIMERA PARTE:
MARCO TEORICO Y METODOLOGICO

1. Sitios intensivos en contenidos

Los sitios intensivos en contenido (SIC, en
adelante) pertenecen a organizaciones que,
de forma natural, producen un gran volu-
men de contenidos. Es decir, producen es-
tos contenidos no porque tengan un sitio y
necesiten disenar alguna excusa para crear
contenidos de cara al SEO, como sucede con
la mayoria de las organizaciones, sino senci-
llamente porque no pueden no crearlos.

Por el hecho de llevar a cabo sus funciones
los SIC van produciendo alguna clase de in-
formacién vy, no cualquier clase, sino infor-
macién que suele ser muy rica semantica y
cognitivamente hablando. Las tres principa-
les categorias, o SICs por excelencia, son:

- Medios de comunicaciéon
- Museos
- Universidades

Todos los SIC se caracterizan, al menos, por
los siguientes tres importantes aspectos:

1) Producen contenidos de forma natural y
como consecuencia de sus funciones propias.
No necesitan desarrollar esfuerzos artificia-
les para alimentar su(s) sitio(s) web y en con-
secuencia, algunas politicas tipicas del SEO o
no les afectan, o lo hacen de otra forma.

2) Producen contenidos con un enorme in-

terés y dimensién social. Muchas organi-
zaciones producen grandes cantidades de
informacién como consecuencia de sus ac-
tividades, pero en general, se trata de docu-
mentacién sin valor social o millones de filas
de nameros en un hoja de calculo; no tiene
ningln valor social, aunque pueda tener un
valor econédmico muy grande, o importante a
efectos legales (p.e. ante Hacienda). En con-
traste, el contenido que producen los SIC es
obligadamente de dimensién social.

3) Por lo anterior, se deduce que producen
contenidos de alto valor semantico y cog-
nitivo. En efecto, la clase de informaciones
multimedia propia de medios de comunica-
cién, universidades y museos es riquisima
en sus aspectos semanticos y tienen con
una importante dimensién cognitiva porque
afectan a las funciones superiores de nues-
tra cognicién: la vigilancia del entorno, el
patrimonio artistico y cientifico, y la genera-
ciony difusién del conocimiento.

Hemos de sefalar que las tres categorias
indicadas no agotan la lista. Merecen estar,
por derecho propio, los sitios de las publica-
ciones académicas, por ejemplo, o los por-
tales de video bajo demanda, objeto de es-
tudio.
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2. El caso del video on demand

Las empresas dedicadas a ofrecer servicios
de video bajo demanda, se estan convirtien-
do en uno de los principales actores del sec-
tor del entretenimiento, de los sectores cul-
turales y del sector audiovisual.

Las principales empresas de video bajo de-
manda estan creciendo a pasos agiganta-
dos, lo que estd propiciando un enorme im-
pacto socialy popular.

Por este motivo los portales de video bajo

demanda son un objeto de estudio de primer
orden para la documentacién audiovisual.

En el caso de este trabajo se han seleccio-
nado ocho portales de video bajo demanda
nacionales e internacionales con actividad
en Espana:

- Netflix

- HBO

- Amazon Prime
- Movistar+

- RakutenTV

- Filmin

- Atresplayer

- Mitele



3. Objeto de estudio

A continuacién presentamos unas fichas describir mejor los componentes de nuestro
sistematizadas de cada portal con el fin de objeto de estudio:

3.1. Netflix

Sé original.

DISFRUTA DONDE QUIERAS. CANCELA EN CUALQUIER MOMENTO.

DISFRUTA GRATIS DE UN MES

Nombre Netflix

Vinculado con Empresa del mismo nombre

Pais Estados Unidos

URL https://www.netflix.com/es

Descripcién Segln se recoge en su web, Netflix es el principal servicio de entreteni-

miento por internet en el mundo. Con una presencia que supera los 190
paises, mas de 117 millones de personas disfrutan de aproximadamente
140 millones de horas de programas de TV y peliculas por dia, incluidos
los documentales, las peliculas y las series originales de Netflix. Los
miembros de Netflix pueden ver lo que quieran, cuando quieran, en casi
cualquier pantalla conectada a internet, y pueden reproducir, pausar y
ver un titulo, sin publicidad ni compromiso de permanencia.



3.2. HBO

WHY HBO? HOME KIDS

Nombre HBO

Vinculado con Time Warner

Pais Estados Unidos

URL https://es.hboespana.com

Descripcién Seglin se desprende de su web, HBO Espafia es un servicio premium

de suscripcién de video bajo demanda que ofrece a sus abonados las
temporadas completas de las series mas populares: Juego de tronos,
True detective, Girls..., y cldsicos modernos como Los Soprano o Sexo
en Nueva York. Ademas, HBO Espara incluye en su oferta estrenos

en primicia de otros estudios, y también una seleccién de peliculas,
no sélo producciones de Hollywood sino también filmes de produc-
cién internacional, localy estudios independientes. ELcanal HBO y el
servicio de suscripcién llegan a mas de 60 paises, y los contenidos de
HBO estan presentes en 150 paises.



3.3. Amazon Prime

Identificarse

ime video @es -

Ve peliculas y series

.
peliculas y series, ademas ¢ : Originals
como The Gre 5 y The Man in
the High Castle. Adema le envio en 1 dia
gratis ilimitado en 2 millones de productos.

cliente Prime? Ident

Nombre Amazon Prime Video

Vinculado con Amazon

Pais Estados Unidos

URL https://www.primevideo.com

Descripcién Amazon Prime Video es un servicio de videos (peliculas y series)
creado y gestionado por Amazon.com. Ofrece miles de titulos con la
afiliacién mensual o anual. Tiene suscriptores en mas de 200 paises.
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3.4. Yomvi (Movistar+)

Identificate ~ Contratar

movistar+

Television -

=
=
=
=
=
—
—
=
| =
E
=
| =
=
=
=
[ ==
=
=
=
| —
B=
=

Cine Series Deportes - Infantil Documentales

Temporada 4
Fepar the
Walking Dead

il avc]

Nombre

Movistar+

Vinculado con

Telefénica

Pais

Espana

URL

http://ver.movistarplus.es

Descripcién

Yomvi, actualmente Movistar+, es una plataforma de televisién de
pago espanola, propiedad de Telefénica. Emite via cable, satélite e
IPTV, y fue lanzada oficialmente el 8 de julio de 2015. Tiene su origen
en la fusién de Canal+ (satélite) y Movistar TV (IPTV). También esta
disponible en Andorra, con el nombre comercial de SomTV, a través de
Andorra Telecom. En diciembre de 2015, Movistar+ fue la plataforma
de televisién por suscripcién con mas abonados en Espaia, con 3,8
millones, equivalentes al 71% del mercado.
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3.5. Waki TV (Rakuten TV)

RRAKUtEN TV TAQUILLA Y RAKUTEN WUAKI v ENTRAR

EL'GRAN £ *‘:O‘.".H‘-“'u 0 Taquilla
Tu cine en casa

REGISTRATE GRATIS

A Taquilla e t.QUE ES"
ESTRENOS DEL MES Peques » ©ORakuten wuaki

Nombre Rakuten TV

Vinculado con Empresa del mismo nombre

Pais Espafa

URL https://es.rakuten.tv

Descripcién Waki TV, actualmente Rakuten TV, es un servicio de streaming de

video bajo demanda que ofrece peliculas y series de televisién por
suscripcién, alquiler y compra. El catalogo de Rakuten TV incluye con-
tenidos de los estudios mas grandes del mundo, como Warner Bros,
Disney, Sony Pictures Entertainmenty Twentieth Century Fox Home
Entertainment, distribuidores locales y sellos discograficos indepen-
dientes, siendo el servicio mas pequeiio y menos conocido entre sus
competidores. La empresa tiene su sede central en Barcelona, y opera
en 29 paises.
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3.6. Filmin

Los Durrell

2 Temporadas

ESPECIAL ' ESPECIAL ESPECIAL
SANT JORDI k SANT JORDI SANT JORDI

M 3

-

Nombre Filmin

Vinculado con Comunidad Filmin SL

Pais Espafa

URL https://www.filmin.es

Descripcién Filmin es una plataforma de cine online que ofrece en su mayoria cine

de autor, independiente, pero también algunos titulos de cine comer-
cial, en streaming. Surgié en 2007 pero no fue hasta 2010 cuando fue
relanzaday empezé a expandirse y hacerse un hueco en el mundo del
cine online, también llamado cine de sofd, con una oferta comercial
de SVOD y TVOD, en una época en que no existian ofertas consolida-
das en Espafa. Desde entonces el catalogo se incrementa diaadiay
cuenta ya con mas de 10.000 titulos.




3.7. Atresplayer

& Antenaicom ) = M 2Cémo funciona? | Promociones | AZ | w f 8+

ATRES
A " DIRECTOS NEOX KIDZ Entrar

LACASAEAPAPEL o\ nrermupciones

SERIES PROGRAMAS DEPORTES NOTICIAS TELENOVELAS INFANTIL MAS CONTENIDO

Nombre Atresplayer

Vinculado con Atresmedia Corporacién de Medios de Comunicacién SA

Pais Espafna

URL http://www.atresplayer.com

Descripcién Atresplayer es la plataforma de Atresmedia para ver la sefial en direc-

to y los capitulos completos de las series y programas de televisidn
de: Antena 3, LaSexta, Neox y Nova, y de radio: Onda Cero, Europa FM 'y
Melodia FM. Se puede disfrutar de contenido instantaneo haciendo clic
en “play”; contenido exclusivo previo registro en la plataforma; y con-
tenido de pago en donde podemos acceder al catalogo y/o a alquilary
comprar peliculas.
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3.8. Mitele

Guia TV | Sigue Divinity en directo MEDr,qsﬂeSpaﬁa. 5 o & -"Q W R

ANLgII-:Z\I(nAA gg‘t Haz tu hogar invisible

ara los ladrones IS
g BB V] bosar - W esocio

Calcula tu alarma online

Q Alacarta Endirecto m itEle B

Los Gipsy Kings

Los Gipsy Kings * Estreno de la cuarta temporada

Nombre Mitele

Vinculado con Mediaset Espafia Comunicacién

Pais Espana

URL https://www.mitele.es

Descripcién EL16 de noviembre de 2011, Mediaset Esparia lanzd una plataforma de

televisidon online a través del portal MiTele.es. Se trata de una web gra-
tuitay no es necesario registrarse para acceder. Se puede disfrutar de
su contenido en directo o a la carta. Incluye series online, programas
de televisidon, miniseries, documentales y peliculas. En la plataforma
podemos acceder a la oferta de los canales de Mediaset: Telecinco,
Cuatro, Factoria de Ficcién, Boing, Energy, Divinity, Be Mad, etc.
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4. Herramienta de analisis

Sign Up for FREE Tools Support Plans & Pricing Login

The planet's largest Link Index database

Enter a domain, URL OR search phrase

¥ Use Fresh Index ®  fii Use Historic Index @

Have a competitor? Compare your websites

Site Explorer Top Million Sites Free Browser Plugins Create Campaigns Free Data for your Websites

Nombre Majestic

Vinculado con | Empresa del mismo nombre

URL https://majestic.com

Descripcién Majestic, herramienta con la que se han llevado a cabo los analisis, es
una de las mas utilizadas por los profesionales del sector SEQ/SEM, y
una de las mas reputadas, contando con un destacado panel de usuarios
de diversos sectores econémicos. Los expertos y analistas en SEO
suelen destacar al menos dos cosas de la misma: su amplio conjunto de
funcionesy su facilidad de uso. Su pagina de créditos indica lo siguiente:
Majestic inspecciona y mapea Internet, y ha creado la mayor base de
datos comercial de inteligencia de enlaces del mundo. Este mapa de
Internet es utilizado por servicios de posicionamiento en buscadores
(SEQ), especialistas en nuevos medios, gerentes de asociados y expertos
en marketing online, con diversos fines: prominencia en Internet, creacion
de enlaces, administracién de la reputacién, desarrollo del trafico en
Internet, andlisis de la competencia y seguimiento de noticias. Dado que
la informacion de los enlaces también constituye un componente de la
clasificacién en buscadores, el conocimiento del perfil de sus propios
enlaces, asi como de las webs de la competencia, puede facilitar un
estudio racional del posicionamiento en buscadores. Majestic revisa
constantemente webs y visita alrededor de mil millones de URLs al dia.
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5. Analisis comparativo: indicadores utilizados

Para llevar a cabo la comparacién de las
principales empresas de video bajo deman-
da se ha analizado:

Puntuacion de la calidad de los enlaces
(trust flow)

Indicador de la calidad en una escala de 0
a 100. Los sitios enlazados con un sitio de
procedencia fiable obtendran puntuaciones
mas altas, mientras que los sitios que ten-
gan enlaces cuestionables obtendran pun-
tuaciones mucho mas bajas.

Puntuacién de la calidad en el nimero de
enlaces externos (citation flow)

Citation flow (flujo de menciones) es un in-
dicador entre O y 100 que sirve para medir
la equivalencia de enlaces o “potencia” que
lleva el sitio web o el enlace.

Tematicas de enlaces externos o flujo de
confianza tematico (topical trust flow)

Sirve para categorizar los sitios web. Majes-
tic ya ha categorizado la Web de modo que
los usuarios puedan ver en qué sector tiene
influencia un sitio web. El topical trust flow
facilita una serie de nimeros, en una escala
de registro de 0 a 100, que indican la influen-
cia relativa de una web, subdominio o domi-
nio raiz en un tema o categoria determinados.

Numero de enlaces externos follow y no-
follow

Refleja el nimero de enlaces externos reci-
bidos tanto con la etiqueta follow como con
la etiqueta nofollow.

Numero de dominios que enlazan a la web
analizada

Refleja el nimero de enlaces externos que
recibe la web analizada de dominios raiz.

Numero de IPs que enlazan a la web ana-
lizada

La direccién IP es un nimero asignado a
cada ordenador o dispositivo que esta acti-
vo en internet. Sirve para identificar distin-
tos dispositivos que estdn en uso al acceder
a internet.

Nudmero de enlaces que ganany pierden
Indicador que muestra los enlaces de otras
webs que incluyen o eliminan los backlinks
que apuntan a la web analizada.

Tipo de anchor text (texto ancla) que uti-
lizan

El texto ancla es el texto sobre el que se
puede hacer clic que lleva a otro sitioo URLY
gue forma un hiperenlace.
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SEGUNDA PARTE:
ANALISIS COMPARATIVO

1. Estudio de Netflix Espana

Herramientas Asistencia Planes y p

MAJESTIC

Site Explorer = o compare

¥ Utilizar Fresh Index @& i Utilizar Historic Index @@

Temas Dominios ref. Backlinks Nuevos Perdidos Texto ancla Mapa Paginas
TRUST FLOW TOPICAL TRUST FLOW illl TRACK CITATION FLOW
30 Business / Telecommunications ) comouters / intemet [ 16 FESVEDS
2] society / Goy Lestion and Bisexusl ) comouers / 1ntermet f £-mai [ 15 [
0 i ; 41
21 Business (Pl Health | Fitness
Backlinks Dominios IP de Subnets de
externos de referencla referencia referencia
18.768 970 878 688

Imagen 1. Tiene 30 puntos de trust flow (calidad de los enlaces) y 41 puntos de citation flow (calidad
en el nimero de enlaces externos). Las tematicas que mas hacen referencia con enlaces a esta web
son negocios, sociedad, y mundo. Cuenta con 18.768 enlaces externos que provienen de 970 dominios
que a su vez estdn inscritos en 878 IPs y 688 subnets.
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Titulo de pagina Redirect NP

URL buscada https://www.netflix.com/es/

Uitima fecha de rastreo 08 Apr 2017

de URL

Resultado del ditimo HTTP_302_307_TemporaryRedirect

rastreo

URL redirecciona a https://wwwinetflix.com/?locale=es-US #

Resultado Redirect final DownloadedSuccessfully

='IIIIIFIII'= =‘Illglll‘!l=IIllI=

F grifon mamry on Eoternsl Bacileky ~wyasios o on itemas B) 1 gréten moarrs e Reterring Demamm voasdo o o e B
L el

Imagen 2. Destaca un pico sobresaliente a finales de enero de enlaces externos que baja a finales de
enero, sube ligeramente a principios de febrero y se mantiene constante durante el resto del periodo.
Destaca un pico de dominios de referencia que citan el sitio web a principios de enero. El resto de dias
se muestra constante. Esta grafica recoge en el tiempo la evolucién de los altimos 90 dias de la web

hasta la fecha en la que realizamos el estudio, el 8 de abril de 2017.
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Backlinks

m Computers/News and Media

http: //www.microsiervos.com/
netflix ~

- hittos:/fwww, netfiix.com/es

44 Business/Major Companies

http: //feeds.feedburner.com/bslabs
netflix -

o Dbk /Y www, netfilx,.Comies
m Computers/Internet/Searching

netflix
o ML/ Www, HELTiX. COMm/es

40 Business/Major Companies
http: //blog.bancosabadell.com/
netflix

o AR/ e T, COMY g

(L) srorts/soccer

http: // as.com/betech/
novecades netfiix

s NEEpS:/f www. netllix.com/es

https:/ /www.geeklfordummies.com/ver-peliculas-streami...

Vea méas resultados en la pestafia Backlinks, o bien obtenga incluso més datos creando un informe.Compare Backlinks

Imagen 3. Hay gran cantidad de backlinks, de los que destacan en el Top 5 webs de tecnologia, nego-

cios y deportes de mucha autoridad que enlazan a la pagina de inicio netflix.com/es con texto ancla

“netflix"y “novedades netflix" por lo que el valor de estos enlaces es sobresaliente.

Texto ancla

los backlinks externos que utilizan dicha palabra dave.

https:/ fwww.netflix.com/es/ (URL) M

9

10

Explicamos como se crea en 1as preguntas frecuentes,

Texto ancla

netflix

https: //fwww.netfiix.com/es/
netflix espafia

netflix.

menos de 48 euros
netflix.com

aqui

netflbx,
https://www.netflix.com/es

web oficlal

766

42

25

14

13

11

Dominies de
referencia

Vea mas resultados en la pestafia Texto ancla, en la que podréd explorar en profundidad cada palabra clave y encontrar los dominios de referencia y

Backlinks externos

Total

7.715

145

39

31

29

13

14

54

15

Deleted

B40

4

1

NoFollow

270

10

Es posible que en el gréfico anterior se haya cortado texto debido a restricciones de tamafio. Para ver todos los detalles, visite la pestafia Texto andla.

Imagen 4. Destaca que los textos ancla se asocian al nombre del sitio web en todas sus variantes

(netflix, http://www.netflix.com/es, netflix Espafia, netflix, netflix.com, netflix, y https://www.net-

flix.com/es). Destacan otros textos ancla como “aqui” y “web oficial” que son habituales para todo

tipo de webs que referencian a otras.
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Fiiter by Topic name I
Esta ficha Temas solo presenta enlaces externos, ¥ es posible que los valores que aparecen en la pagina Resumen no coincidan.

- - - - -
. Tomken ey Backinks gy Dominios de
1 @8  Business / Telecommunications 30 131 37
2 EE)  Society / Gay Lesbian and Bisexual 19 284 29
3 EI)  World / Espafiol 262 9.862 2%
4 @1  Business 176 11.486 286
s ED)  Computers / Internet 47 546 90
6 ET)  Regional / Europe 66 15.465 402
7 ED)  computers/ Intenet / E-mail [ 26 8
8 EE)  Arts/ Movies 48 884 17
9 EE)  tHealth/ Fitness 2 4 2
10 Society / People 108 4.849 m
1n ED  Ccomputers / Companies ] az 1
12 ED)  neference / Education 120 10,864 195
1 B  News/ Madia Industry 3] 516 128
1 ED)  Society / Government ” 174 a
15 @8  Business / Financial Services 3 249 &0
16 EL)  Home/ Consumer Information u 154 18
17 HE  Recrestion / Radio 9 110 26
18 @8  Business/ Arts and Entertainment 5 76 24
19 14 Business / Marketing and Advertising 52 241 50
20 H&@  News/ Directories 36 320 80
2n D) Society/Law [ 82 22
] 14 Business / Real Estate 3 70 10
23 m « / I 1 135 17
24 EE)  Computers / News and Media 79 866 97
EL B8 News / Weblogs 27 133 28
26 B news 56 3.707 52
27 EB)  Sports / Soccer 4 181 48
28 Society / Religion and Spirituality 24 253 51
2% B8  News/ Newspapers 16 216 60
30 FE)  Regional / South America 7 89 29
3 EB)  comouters / Internet / Etiquette 3 12 5
n2 BB}  Heakth/ Beauty 2 34 4
33 B}  Arts/ Radio 2 2 23
34 @@  News/ Magazines and E-zines 94 3rn 83
E EE)  Society / Issues 41 456 67
36 EE)  Games/ Video Games / Roleplaying 3 106 10
7 @@  News/ Journalism 2 408 76
38 {8  Science / Social Sciences 63 747 107
33 [  Computers/ Software / Operating Systems 27 519 54
40 M0  Business / Business Services 4 17 42
41 Sports / Cycling 2 37 16
42 IR Home/ Family 282 10.015 35
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42 D  Home/ Family 282 10.015 k1
43 BB  Arts/ Literature 59 4.144 99
44 a8 Recreation / Travel 56 10,299 112
45 [ o | Arts [ Television 45 464 47
46 B}  Arts/ Music 36 3.885 94
42 @B  shopping 34 338 58
48 B  Arts/Comics 28 3741 45
49 ED  Games/ Video Games / News and Reviews 19 130 35
50 BB  Computers/ Software / Business 1 73 9

u! 3| |4 |5 B>

tar datos

Imagenes 5, 6y 7. Top 50 ranking de teméaticas que hacen referencia a las webs que enlazan
al sitio Netflix Espana.

Resumen Temas Backlinks Nuevos xto ancla Mapa Pag
Ordenar por: # 4 Yluegopor: Alexa Rank 4  Ascending & ErUEIET
© Exportar datos

1  babytribu.com @ [[J Regional / Europe 9.723 892.355

2 pedrorey.com @ X Ars/ Comics 3.449 L1

3 eltromercio.info @ [ Computers / Software / Oper... 208 NP 8 N 8
4  benalgo.es o 166 NP 0 12
5  hisense.es @ D) Regional / Europe 157 395.510 14 3 32
6 roamses - Computers / News and Media 88 143.497 16 ks 28
7 chavales o [EE) Society / Government 74 655,635 27 L 32
8  mediavida.com ©  [T) Regional / Europe n 13.092 15 Yo
9  seriemaniac.com o I Acts/ Television 70 595.900 6 ks 31
10  noticiasdeseries.com © 3 Computers / Intemnet / On t... 68 Ne 6 Y o
11  lasaladeloscineastas.com @ Y} Arts/ Movies 51 938.207 11 N 15
12 zenithmedia.es @ [EE) Computers / News and Media 50 255.097 27 B 40
13 extradigital.es =4 Reference [ Education 50 NP 13 e 23
14 diezminutos.es o 88 News / Magazines and E-zines 48 24.332 22 b, 43
15 cuelgame.net -] [ED Acts / Television 48 89.563 9 k 27
16 o I Acts / Literature 48 NP s N 17
17 o 48 NP 0 15
18 o [ ats/ Music 46 NP 9 v oy
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19  numerotelefono.org © [ Acts/ Performing Arts 45 703.597 R

20 |lal bles.com -] D Computers / Internet 44 NP 3 b 11

21 regalosdeempresasequio.com ©  [E Home/ Home Improvement 42 NP 5 L

22 in.com o 40 NP 0 5

23 findelahistoria.com @ [E) Society / People 40 Ne 15 1 =

24 organitzacio.org o [E) Ats/Radio 39 ne 4] @

25 jalfocea.com o B Computers / Internet / On t... 38 NP 8 i, 27

26  crexans.com o 38 NP 0 12

27 eek.com.ar o @8 science / News and Media 37 183.441 11 h 34

28 bolsadigital.org @ ) Business / Financial Services 36 L4 8 Y a

29 |luispard .com © [ Computers / Software / Busi... 36 NP 4 b

30 folainformatica.com ©  [@8) Business 5 N 25 Y =

31 jmramirez.pro o ET) Computers / Hardware 34 372.787 1 3 36

32 lamiradaextrana.com L Arts / Literature 3 NP 6 ) 10

33 abroads.eu o [ED Society / Gay Lesbian and.... 33 NP 2 N 16

34 mamatieneu .com o F5) Home / Family 31 NP 23 b 30

35 deia.com -] B8 News 30 35425 51 . 54

36 theobjective.com © ) Society / Government 30 108.942 23 S 33

37 noticiasenserie.com o W Society 30 938.236 1 ‘ 40

38 rapps.me ©  [EJ Regional / Europe 30 946.720 2 b 26

30  urbanandmom.com ©  [[3 Games / Board Games 29 NP 4 by 25

40 fimarkethub.com © D) As/Movies 29 NP 16 Y n

41  foroespanoles.uk L 28 NP 0 8

42 elrincondenetflic.es © [ Computers / News and Media 26 271.091 8 b

43 millennialhits.com L 26 NP 0 0
43 millennialhits.com L 26 NP 0 0
44  emeraude-toubia.org -] 26 NP 0 13
45 esquirees o Society / People 24 65.245 22 N 34
46  kodimania.com @ [ED Society / People 23 125.838 3 k. 43
47  culturajoven.es o [0 Acts/ Performing Arts 23 NP 16 h 35
48  trendytv.es o FD Regional / Europe 21 863.173 3 e 27
49  movie-club.net & [EB Acts / Performing Arts 21 968.870 N 20
50  noucom.com ©  [[[) Scciety / Issues 21 NP 10 s

© Exportar datos

Imagenes 8, 9y 10. Top 50 ranking de webs que enlazan a Netflix Espafia. El ranking muestra

el nimero de backlinks que realiza, su posicién en el ranking de la base de datos Alexa, su
trust flow y su citation flow.
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Resumen Temas Dominios ref. Nuevos

Perdidos

Texto ancla

Mapa

Paginas

backiinks per domain (LA Deleted backiinks
© Exportar datos
Flow Metrics de URL  Flow Metrics de dominie Primera vez que
se indexd
Tipo de Ultima vez que
URL EIII Citation g itation enlace se vio
Flow iind Lo Fecha en la que
se perdio
<
m Computers / News and Media
http:/ /www.microsiervos.com/ o 06 Mar 2017
+ Look for more backlinks from this domain 59 57 50 50 Deleted 06 Mar 2017
netflix 08 Apr 2017
s hittps://www.netflix.com/es .
(@& Business / Major Companies
http: / /feeds.feedburner.com/ bslabs L 14 Feb 2017
+ Look for more backlinks from this domain 45 47 88 80 Deleted 01 Mar 2017
netflix - 08 Apr 2017
o hittps://www.netflix.com/es L
A
m Computers / Intemet / Searching
hitps:// /ver L < 11 Jan 2017
+ Look for more backlinks from this domain 44 a4 50 % NoFallow 08 Apr 2017
netflix .
“» https://www.netflix.com/es o
[48) Business / Major Companies
http: / /blog.bancosabadell.com/ o 14 Feb 2017
+ Look for more backlinks from this domain 41 42 26 28 Deleted 28 Feb 2017
netflix < 08 Apr 2017
=+ hites:/fwww.netflix.com/es o
) seorts / Soccer
http: / fas.com/betech/ L 18 Mar 2017
5 + Look for more backlinks from this domain 40 37 66 51 Deleted 33 Mar 2017
novedades netflix 07 Apr 2017
+ https://www.netflix.com/es e
38 Business / Telecommunications
https:/ /ayuda.orange.es/particulares/orange-tv/... o 23 Jan 2017
6 + Look for more backlinks from this domain 38 38 62 58 07 Apr 2017
netfiix.com ~ N
4 https://www.netflix.com/es o
m Saciety / Gay Lesbian and Bisexual
https:// /2015/10/20/series-lesb... e 19 Jan 2017
7 + Look for more backlinks from this domain 34 37 36 36 08 Apr 2017
natfiix ya estd con nosotros e
s https://www.netflix.com/es o
. News / Newspapers
http: / /www.cinemania.es/serie/que-series-se-est... L 29 Jan 2017
8  + Look for more backlinks from this domain 2 47 26 49 Deleted 01 Mar 2017
netfiix 05 Apr 2017
+ https://www.netflix.com/es o
. News / Newspapers
hittp: / /ci i es//serie/q; i b 02 Mar 2017
9 + Look for more backlinks from this domain 20 48 74 67 Deleted 29 Mar 2017
oetibe 05 Apr 2017
+ https://www.netflix.com/es o
[B8) News / Newspapers
http: / /www.codigonuevo.com/feed/ o 14 Feb 2017
10+ Look for more backlinks from this domain 28 3 20 38 Jmeve  15Feb 2017
& netflix -mileniales- netflix -mileniales- 5 cosas muy loc... o 08 Apr 2017
-+ hitps://www.netflix.com/es ]

Imagenes 11y 12. Top 10 ranking de webs con enlaces externos que enlazan a Netflix. Se

27

muestra su trust flow, citation flow, cudndo se indexd, y si es un enlace follow, nofollow o si
se ha eliminado dicho enlace. Se muestra también cuando se indexé por primera vez el enla-

ce, cuando fue la Gltima vez, y en caso de haber sido eliminado, en qué fecha se eliminé.
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Resumen

Temas Dominios ref. Backlinks Perdidos

Texto ancla

Mapa

Paginas

Fecha desde |

ok REmEEscainanaln

8 April 2017 hasta

16 Jan 23 jan 30 Jan € Feb 2017 13 Feb
2017 2017 2017 2017 2017

hittp://

netfiix

L hitps://www.netflix.com/es/

2-te...

http:// [foro/tv/ of-
netflix

-+ hitps://www.netflix.com/es/

http: / /ujjina.com/ noticias?start=6230
netfiix

= https://www.netflix.com/es/

hitp:/ /p dofraak
netflix
v https://www.netflix.com/es/

Iy Ty — ttah/

20 Feb

27 Feb

2017

6 Mar 2017

|||llIII-II.IIII.II--------II-----ll-l---lllll.llllll---llll-.----------
13 Mar
2017

e

20 Mar
2017

27 Mar
2017

3 Apr 2007

Fecha en la que
se perdié
08 Apr 2017
26 08 Apr 2017

b |
08 Apr 2017
35 NoFollow 08 Apr 2017

h |
08 Apr 2017
21 NoFollow 08 Apr 2017

N
08 Apr 2017

21 08 Apr 2017

Resumen

Temas Dominios ref. Backlinks Nueves QSIS

Texto ancla

Mapa

Paginas

Date from 8 April 2017  untl B April 2017 ]
150
100
) I I| |I I
~ = i e - o= anms = omml - .-lllll i I
16 Jan 23 Jan 30 Jan 6 Feb 2017 13 Feb 20 Feb 27 Feb 6 Mar 2017 13 Mar 20 Mar 27 Mar 3 Apr 2017
207 2017 2017 2017 2017 2017 2017 2017 2017
© Exportar datos
Flow Metrics de URL Flow Metrics de dominio Primera vez que
se Indexd
# URL Tipode  Ultima vez que
Trust Cltation Trust Chtation enlace se vio
Flow Flow Flow Flow
P~ Fecha en la que
se perdié
A h |
m Computers / News and Media
hitp:/ fwww.microsiervos.com/ o 86 Mar 3819
| - 50 57 50 50 06 Mar 2017
e https: //www.netflix.com/es/ L 08 Apr 2017
Motivo de la pérdida: Enlace eliminado
h | Al
E) computers / News and Media
http: / /www.microsiervos.com/index.xml L 06 Mar 2017
2 netflix - 48 53 50 50 07 Mar 2017
s https: //www.netflix.com/es/ L 08 Apr 2017
Motivo de la pérdida: EBnlace eliminado
= h |
[§4) Business / Major Companies
http:/ /feeds.feedburner.com/bslabs o 14 Feb 2017
3 netflix ~ 45 47 88 89 01 Mar 2017
s https: //www.netfiix.com/es/ o 08 Apr 2017

Imagenes 13y 14. Graficas sobre backlinks ganados y perdidos que enlazan a Netflix. Se

28

muestra su trust flow, citation flow, cuando se indexé por primeray Ultima vez y la fecha en
que se desindexd. También se indica si son enlaces follow o nofollow.
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Resumen Temas Dominios ref. Mapa Paginas
Limpiar texto ancia:
Nube de palabras
suscritos baixo
plataforma encontrar yer
mascots enlace com = petfl
internet chegada a netiix ey
ina
neftlix 'elevision nms pag
stranger euros este
u comprar
ﬂlﬂll
tienes Portal Hﬂlm lnum
c'.“ Sm‘ .I!
© Guardar nube de palabras
Flow Metrics de
#  Textoancia Topical Trust Fiow principal ™ e e
1 netflix 21 Business 766 2.218 B840 270 23 30
2 https://www.netflix.co... / 15 Business 42 145 4 % 18 11
3 netflix espafia a Computers / Security 25 88 1 11 6 b 12
4  Texto ancla vacio Health / Fitness 15 78 2 50 17 N 10
5 natflix I Reference / Education 14 39 8 A 7
€  menos de 48 euros - 13 n 12 1 0 10
7 natflix.com 28 Business / Telecommunications 11 29 | 2 28 24
8  aqui - &) News / Directories 8 13 3 1 2 by ]
9 netflix, I Computers / Security 7 14 1 2 4 N
10 hitps://www.netflix.co... D Regional / Europe L 54 1 7 8
11 web oficial - &) Science / News and Media 5 15 - 10 2 b B
12 netflix.es 4 x ) 1 - ] 1
13 netfibx: £ Computers / Internet 4 26 2 4 4 3
14 santa clarita diet 4 25 5 - ] 0
15  pagina principal de ne... W Computers / Software / Free... 4 14 1 - 1 ™ 9
16 netflix.com/es/ [ED Regional / Europe 4 10 1 2 2 Y s
17 8, 10y 12 euros - 4 H 2 2 (] 9
1B jr a3 la tienda - 4 4 4 ] 0
19 sy pégina web - D World / Espadiol 3 32 - - 2 h 10
0 petfix 3 16 4 ] 5
21 ywep [ED Computers / News and Media 3 9 1 - 2 G 6
22 serie de netflix + #3) Science / Social Sciences 3 ? 4 3 b 8
23 www.netfiix.com/es D) Society / Government 3 4 115 Y
24 www.netfiix.com / ETD Arts / Movies 3 4 e AN N
25  |a plataforma de telev... B News 3 4 2 - 3 N 8
26 neftlix 3 4 3 . o o
27  netflix en espafia I Arts / Movies 3 3 - 7 N 5
2B pigina ofidal de netflix - 3 3 2 (] 0
20 web de netflix DD Computers / News and Medis 2 60 3 i 6 N 8
30  espafia 2 29 . - ] 8
31 podris encantrar en ne... BB society / Gay Lesbian and... i 5 3 6 b
32 servizo de video baixo... ¢ 2 4 - ] 8
33 chegada de netfiix 2 e... 2 4 - o 8

29
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35

37

39

40

a1

42

43

45

a6

47

48

49

Ia plataforma ~
pégina web

haz clic aqui
portal web de netflix
este enlace -
pagina web oficial

netflix en espafial -

la cadena de tv por in... 7

a la pagina oficial de... ~

ver mascots en netflix -

netflix a espafia -

la pigina web de la co... ¢

netflix stream team
stranger

comprar online

aqui tienes el enlace ~

suscritos a netlix -

BN Arts / Literature

{8 Business

B Computers / Software / Oper...

8 5cience / News and Media

8 Business

0 Recreation / Travel

n 2/ 3 4 >

|4

i~ Ina na [L¥} N

n

(] 7

1 h 5

1] nY 3
2 e 9

0 2

i o 0
9 9

H 5

1 N 7

0 4

o 4

0 0

9.723 o 4]
o 10

4 o0 0
0 8

o 8

© Exportar datos

Imagenes 15,16 y 17. Nube de etiquetas que muestra los textos ancla mas utilizados en los

30

backlinks de Netflix Espania. Se listan las Top 50 palabras clave usadas como texto ancla. En
el Top 10 predominan las palabras clave que citan el nombre de la plataforma en sus distin-
tas variantes, y el dominio completo.
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¥ Utilizar Fresh Index 4 @ Utilizar Historic Index

Resumen Temas Dominios ref. Backlinks Nuevos Perdidos Texto ancla Paginas

Seleccione el nimero de dominios de referencia para visualizar: 10 100 250 500 g1000

MAJESTIC

En la descripcién emergente de un marcador solo se muestran los 15 primeros dominios de referencia (ordenados por backlinks).

© Exportar datos

Para ver el conjunto de datos completo, utllice la opcién de descarga sigulente.

Imagen 18. Ubicaciones principales de los dominios que enlazan a Netflix.

Herramientas Asistencia Planes y precios E Mi cuenta

MAJESTIC

Site Explorer o 0 compare

https://www.netflix.com/es/ ¢ URL

# Utilizar Fresh Index , @ Utilizar Historic Index 4

Resumen Temas Dominios ref. Backlinks Nuevos Perdidos Texto ancla Mapa Paginas

© Exportar datos

Flow Metrics

¥  Pigina Backlinks Dominios de Uitima vez que
externos referencia Trust Citation se vio
Flow Flow
30 Business / Telecommunications
Titulo: https://www.netflix.com/es/
1 https:/ /www.netflix.com/es/ 18.768 970 30 41 08 Apr 2017

Resultado def rastreo; RTTP 302 307 Redireccionamiento ...

s https://www.netflix.com/?locale=es-US

© Exportar datos

Imagen 19. Resumen final de la web que recoge los datos del informe (8 de abril de 2017) en
cuanto sus backlinks, sus dominios de referencia, su trust flow vy citation flow para Netflix
Espana.
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2. Estudio de HBO Espana

Site Explorer = | o compare

https://es.hboespana.com s J URL

§ Utilizar Fresh Index & @ Utilizar Historic Index ¢

Temas Dominios ref. Backlinks Nuevos Perdidos Texto ancla Mapa

Paginas

il TRACK CITATION FLOW

EE) computers / Int
[-] Regional / Europ

37

TRUST FLOW TOPICAL TRUST FLOW
(48 News/ Media Industy  [[EJ) Computers / Internet
.} m Arts / Movies 15 Recreation / Radic
2 0 ED) Adts/ Radio [ 14 LT
16 Business m Home / Consumer Information
Backlinks Dominios IP de Subnets de
externos de referencla referencla referencia
2.626 285 263 227

En los ditimos 5 afios

Titulo de pagina Inicio

URL buscada https://es.hboespana.com/
Ultima fecha de rastreo 07 Apr 2017

de URL

Resultado del ditimo DownloadedSuccessfully
rastreo

Imagen 20. Tiene 20 puntos de trust flow (calidad de los enlaces) y 37 puntos de citation flow (calidad
en el nimero de enlaces externos). Las tematicas que mas hacen referencia con enlaces a esta

web son noticias, artes, y negocio. Cuenta con 2.622 enlaces externos que provienen de 285

dominios, que a su vez estdn inscritos en 263 IPsy 227 subnets.
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100

TRUST FLOW

Perfil de enlace de backlinks externos

Perfil de enlace de dominios de referencia »

URL Backlink History
200 E
150 20 Retering comamns reviewsd (non-curmulative view)
"
100
0
- 5
04 0
08 12 18 24 30 05 11 17 23 01 OF 13 % 25 M 08 D8 12 18 24 30 08 11 1T 23 OF O 13 1 25 3 08
Jan Fab Mo Apr Jan Feob Mar Apr
Source mamstic com Sowre magshc com

El grafico muestra los External Backlinks revisados en los Gitimos 90 El gréfico muestra los Referring Domains revisados en los Gltimos 90
dias. dias.

Imagen 21. Destaca un pico sobresaliente a mediados de marzo de enlaces externos que baja
a finales de mes y se mantiene constante durante el resto del periodo. Destaca un pico de do-
minios de referencia que citan el sitio web a principios de enero. Hay otro pico de dominios de
referencia a principios de febrero. El resto de dias se muestra constante. Esta grafica recoge
en el tiempo la evolucién de los dltimos 90 dias de la web hasta la fecha en la que se realizd
el estudio, el 8 de abril de 2017.
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Backlinks
Vea mas resultados en la pestafia Backlinks, o bien obtenga incluso mas datos creando un informe.Compare Backlinks
L URL
. News/Newspapers
1 http:/ /' i i /serie/ que-series-se o
hbo
w https://es.hboespana.com/ o
. News/Newspapers
2 http:/ /cinemania.elmundo.es/ /serie/ que-series-se-est... -
hbo -
“+ hittps://es.hboespana com/ o

mComputersﬂmemelJOn the Web

3 http:/ /soniablanco.es/feed/ o
hbo
« https://es.hboespana.com/ o
[#8 Recreation/Radio

" http:/ /www. dcast.com/blog/ L
hbo -
=+ hittps://es.hboespana.comy -3
|28 Business

< http: / /wwwi.ind vy.com/es/ bl ]
hbo
*» hitps://es.hboespana.com/ o

Imagen 22. Hay gran cantidad de backlinks, de los que destacan en el Top 5 webs de noti-
cias, internet, recreacion, y negocios, de mucha autoridad, que enlazan a la pagina de inicio
es.hboespana.com con texto ancla “hbo", por lo que el valor de estos enlaces es sobresaliente.

Texto ancla

Vea mas resultados en |a pestafia Texto ancla, en la que podra explorar en profundidad cada palabra clave y encontrar los dominlos de referencia
y los backlinks externos que wutilizan dicha palabra clave.

Backlinks externos
Dominios de

https: //es.hboespana.com (URL} # Texto ancla refarencia Total Deleted NoFollow
1 hbo espaia so 1N 353 38 21
2  hbe ¢ R 468 52 47
3  web de hbo espafia 2 B 53 10 10
4  en hbo espafia por 8€ is 27 10 5
5  https://es_hboespana.com/ 14 | 202 [ 2%
6 hbogo 14 | 22 8 -
7 el primer mes gratuito 12 | 404 169 -
8  web oficial 1 24 2 4
9  ensuplgina web s | 139 129
10  www.hboespana.com 9 1| k] 5 5

Es posible que en el grafico anterior se haya cortado texto debido a restricciones de tamafio. Para ver todos los detalles, visite la pestafia Texto
ancla. Explicamos co6mo se crea en las preguntas frecuentes.

Imagen 23. Destaca que los textos ancla se asocian al nombre del sitio web en todas sus va-
riantes (hbo espafia, hbo, web de hbo Esparia, en hbo Esparia por 8 €, https://es.hboespana.
com, hbo go, www.hboespana.com). Destacan otros textos ancla como “el primer mes gratui-

to", “web oficial”, “en su pdgina web", que son textos ancla que hacen referencia a la oferta de
contrato HBO y de textos ancla genéricos habituales en cualquier web.
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Fliter by Topic name
Esta ficha Temas sole presenta enlaces externos, y es posible que los valores que aparecen en |a pagina Resumen no colncidan.
- v - L 4 -
Enlazado desde.
¥ nfe Tema externos ales o ooy
1 )  Ars/ Movies 172 478 54
2 @8  News/Media Industry 157 751 37
 j )  Ads/ Radio 72 529 12
4 17 Business 24 319 81
5 (3  computers/ Internet 19 619 32
6 15 Recreation / Radio 10 31 11
7 (14 ] Home / Consumer Information 2 17 B
8 M Ats 1 36 6
] EE)  Regional/ Europe L 133 b
10 B}  computers/ News and Media 41 956 38
11 EB)  Games/ Video Games / News and Reviews 13 53 17
12 @2  Business/ Food and Related Products 24 168 3
13 12 News / Newspapers ) 57 27
14 EB)  sports / Soceer 4 37 14
15 EB)  Computers / Internet / Etiquette 1 [ 1
16 @@  News/ Magazines and E-zines 22 100 28
17 Arts / Television 17 103 n
18 Society 17 222 23
19 EB)  society / Religion and Spirituality 6 37 15
20 D Arts/ Comics 16 268 14
21 10 News 5 46 18
22 [  society/ People 53 516 7
23 B3  Reference / Education 2% 298 46
24 D  society/ Gay Leshian and Bisexual 6 12 4
25 D Arts/ Online Writing 3 221 10
26 B society/Llaw 8 6
27 n Computers / Systems 15 233 24
bL] 3  Arts/ News and Media 9 164 1
29 E3  Society / Folklore : 7 1
30 3 Sodety / Politics 7 67 16
3 D Home / Cooking s 70 10
2 I3  Games/ Puzzles 4 70 4
k] Bl Arts/Music 12 167 3
34 ED  society/ Issues 6 314 23
35 Shopping 4 24 9
3 (& 1 Business / Telecommunications 2 503 12
37 Health 2 542 13
38 Computers / Companies 1 29 2
39 6 News / Directories 15 115 24
40 | 6 | Computers | Software / Operating Systems. 10 119 22
41 n Arts / Magazines and E-zines 1 -1 3

35
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40 E3  Computers / Software / Operating Systems 10 119 22
41 I3  Arts/ Magazines and E-zines 1 5 3
a2 B  As/ Literature 21 548 34
43 B8  Science/ Earth Sciences 12 9 10
44 B Games / Video Games / Console Platforms 8 18 5
45 [ ] Science / Social Sciences s 162 17
46 BB  News/ Weblogs 7% 11
47 B  Ssociety / Government ? 113 19
48 5 Recreation / Travel 7 244 31
49 B Computers / Multimedia 5 15 6
50 m Business / Publishing and Printing 2 22 8

nzs4s>

© Exportar da

© Exportar datos
#  Dominlos de referencia Topleal Trust Flow principal Backlinks AlexaRank Citation

Flow Flow
1 tecnoaficiones.com.es © [ Adts/ Photography 472 NP 4 b T
2  sinaudiencia.com © [ arts/ Radio 256 Ne 16 X 18
3  guerrilerosgiobales.com @ [EB Ats/ Online Writing 180 510.984 3 B, 20
4 sasfest.com ] @8 News / Media Industry 163 NP 20 b 26
5§  amplicole.com L] 115 NP 0 8
6  noticiasdeseries.com ©  [[3 Computers / Intemet / On t... &8 NP 6 5 17
7 igaciencis.sy © (@ scence o I BT
8  ufjine.com @ |8 Science/Events 48 NP 16 b 2
9  mundosysadmin.com @ [ Computers / Graphics 40 NP 5 e 17
10 actualidadgadget.com © @ Science / Earth Sciences 37 82.113 34 5 53
11 soniablanco.es © X)) Computers / Internet / Ont... 7 NP 24 b 7
12 lasala ineastas.com -] B} Ats/ Movies n 938.207 i1 N 15
13 extradigital.es -] EE) Reference / Education 30 NP 13 N 23
14  genbeta.com © [ Computers / News and Media 28 8.913 50 S 55
15  godigocers.com ©  [B8 News/ Magazines and E-zines 26 316.427 39 N 49
16  butxaca.com © D) ants/ Music 26 324.292 21 X 35
17  seriefonatic.com © W8 science / Earth Sciences 5 NP 10 N =
18 barcelonaspiritbrands.com © &) Recreation / Food 22 NP 3 - 9
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n!345

© Exportar datos

19  ipaderos.com o Computers / Systems 21 465.049 14 38
20 Iocura.com o Adult / World 20 37.69 42 Y oa
21 jor ets.com o 20 612,233 0 17
22 protec.com.pa © BB Science / News and Media 19 NP s 'V ox
23 cadi nts.com o 18 NP 0 17
24  indra com © 88 Business 17 170.907 64 Y.
25 hislibris.com & ED Ats/ Literature 17 409.074 25 Yo
26  danielmm.es o I8 Science / Chemiistry 16 NP 9 N 7
27 technow.es o £} Regional / Europe 15 NP 9 - 28
28 igos.com ©  [EB Society [ Government 14 ne s ¥V w
29  duendemad.com o {3 News 13 NP 17 k. 27
30 Loom @ [E) Computers/ Systems 12 18.135 44 Yo
31 gowlook.com © ) Business / Opportunities 12 661.190 [ T
32  tumbaabierta.com @ EI) Arts/ Movies 12 NP 2 N 30
33 glternativa-adsense.com e 12 NP 0 8
34 imagenidea.es o 1 NP o 0
35  webtips.com.mx o 11 Ne o 14
36 todoseries.com @ [0) Acts/ Comics 10 200.191 19 b 40
37  montsebrumedia.com o [ED Regional / Europe 10 NP z h 17
38 siam-moebel.de -] 10 NP o 8
30  nosolohd.com -] £} Asts / Photography 9 414,032 L] . 23
40  gonzalovarss.d o 9 NP o 15
41 myuri.co @ [ Society / Politics 9 NP 8 - 44
42 ichollo.com o 9 NP 0 13
43 elrincondehbo.com © BB Computers / News and Media 9 NP 2 N 15
44 globerosdeelite.com © [N Seorts/ Cydling 9 NP "
45  magazinespain.com © ([ Health / Alternative 8 460.545 2 - 45
46  marketingexperto.net - 8 NP 0 0
47  culturatic.es & @) Business / Telecommunications 8 NP a o
48 obu.es © (@A) Business 7 51.430 20 b P
49  vayatele.com © Y Atts/ Television 7 53.725 42 Ve
50  3gmovil.com o [E Ats/ Litersture 7 NP 3 k. 15

Imagenes 24, 25y 26. Top 50 ranking de webs que enlazan a HBO Espafia. El ranking muestra
nimero de backlinks que realiza, su posicién en el ranking de la base de datos Alexa, su trust

flow, y su citation flow.
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backlinks per domain [y

Mapa Paginas

© Exportar datos

Flow Metrics de URL  Flow Metrics de dominio Primera vez que
se Indexd
Tipo de Oitima vez que
Lo Trust Cltation Trust Citation  enlace sevio
L Flow - Flow Fecha enla que
se perdié
b | b |
- News / Newspapers
hittp:/ /vevews. q ° 29 Jan 2017
+ Look for more backlinks from this domain 2 a7 26 49 Deleted 01 Mar 2017
hbo 05 Apr 2017
o hitps://es.hboespana.com/ L
b | A |
[88) News / Newspapers
hittp:// es/ /serie/q i o 02 Mar 2017
+ Look for more backlinks from this domain 20 48 74 &7 Deleted 29 Mar 2017
hbo 05 Apr 2017
e https://es.hboespana.com/ o
b b |
m Computers / Intemet / On the Web
http://soniablanco.es/feed/ L 04 Apr 2017
+ Look for more backlinks from this domain 26 39 24 37 NoFollow 04 Apr 2017
hbo .
o hittps://es.hboespana.com/ e
| A |
[@8) Recreation / Radio
hittp:/ /vewew.podiumpodcast.com/ blog/ b 03 Mar 2017
+ Look for more backlinks from this domain 27 32 3 37 07 Apr 2017
hbo ~ =
com/ L
[38) Business
hitps/ Jwreewe Jndracompany.com fes fblognes ° <AL 2nry
5 + Look for more backlinks from this domain 29 20 64 42 Deleted 15 Feb 2017
hbo ~ 07 Apr 2017
“+ https: //es.hboespana.com/ b
b | |
2] Arts / Movies
hittp:/ /www.szsfest.com/ca/ L 16 Mar 2017
6 + Look for more backlinks from this domain 28 30 20 26 Image 08 Apr 2017
Sin texto alternativo ”
s https://es_hboespana.com/ 1
A A
D) Arts / Movies
https:/ /ohhhtv.com/ e 01 Apr 2017
7 + Look for more backlinks from this domain 19 38 13 25 08 Apr 2017
hbo ~ .
s hitps: //es.hboespana.com/ o
h | h |
a Home / Consumer Information
hittp:/ /' .es/web/es/ fintern... (- 24 Feb 2017
8 + Look for more backlinks from this domain 24 27 65 65 07 Apr 2017
hbo ¢ =
“+ hitps://es.hboespana.com/ -
A | h |
[E) society / Folkdore
https://marcus.gal/2016/11/28/hbo-espana-fracas... -] 26 Jan 2017
9 + Look for mare backlinks from this domain 14 35 18 42 14 Mar 2017
hbo espafia
«+ https://es.hboespana.com/ o
h | h |
2 Computers / News and Media
https:/ /www.genbeta.com/tag/wordpress -} 13 Jan 2017
10 + Look for more backlinks from this domain 21 27 50 55 04 Apr 2017
hbo espafia - A
s hitps: //es hboespana.com/ -]

Imagenes 27y 28. Top 10 ranking de webs con backlinks que enlazan a HBO. Se muestra su

38

trust flow, citation flow, cuando se indexd, y si es follow, nofollow o si se ha eliminado el en-

lace. Se muestra también cuando se indexd por primera vez el enlace, cuando fue la dltima

vez, y en caso de haber sido eliminado en qué fecha se eliminé.
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Resumen Temas Dominios ref. Backlinks Texto ancla Mapa Paginas

Fecha desde 8 April 2017 hasta 8 April 2017 ] Ver por

150
100
) I I I III| | I I I
. Il I [T Illnll.llll ||||l|Ill-llll"lll-'.llnl-ll lull-lll (T P |
16 Jan 23 Jan 30jan  6Feb2017 13 Feb 20 Feb 27Feb  EMar2017 13 Mar 20 Mar 27Mar 3 Ape 2017
2017 2017 2017 2017 2017 2017 2017 2017 2017
Flow Mefrics de URL  Flow Metrics de dominio Primara vez que
se Indexé
i - Tipo de Ultima vez que
Trust Chation Trust Citation enlace se vio
Flow Flow Flow Flow
e Fecha en la que
5@ perdié

No se han detectado cambios en backlinks el: 08 Apr 2017.
Hemos encontrado backlinks nuevos como resultado de una blsqueda con caracteres comadin.

Resumen Temas Dominios ref. Backlinks Nuevos Texto anda Mapa Paginas

Date from [ 8 April 2017 untl 8 April 2017 ]

100
m || ‘
o & 5 -n anm e - ul m _l-l-llllllll I I
16 Jan 23 Jan 30 Jan 6 Feb 2017 13 Feb 20 Feb 27 Feb 6 Mar 2017 13 Mar 20 Mar 27 Mar 3 Apr 2017
2017 2007 2017 2017 2017 2017 2017 2017 2017
© Exportar datos
Flow Metrics de URL  Flow Metrics de dominio Primara vez que
58 Indexd
. LRL Tipo de Uitima ver que
Em Citation H Citatlon enlace se vio
ow g Fecha en la que
se perdid
| h |
m Regional / Europe
http: / /feeds.feedburner.com/cookingideas/es o 13 Feb 2017
1 hboespafia b 19 88 89 13 Feb 2017
“+ hitps://es.hboespana.com/ ° 08 Apr 2017
Motivo de la pérdida: Eslace eliminade
A | h |

a Computers / Systems
<11 Jan 2017

hittp:/ /ipaderos.com/11/28/hbo-espana-ya-es... o
edes crear tu cuenta i #

2 || - “ e 5 1 14 38 NoFollow g Jan 2017
+ hitps://es hboespana.com/ -] 08 Apr 2017
Motivo de la pérdida: 4TTP 301 Redire i permanente

s |
http:/ /www.gl elite.com/aggreg: ol s L]
hbe ha estrenado su pdgina web en espafia 0B Mar 2017
3 https://es.hboespana.com/ o ° 8 3 s NS o 2N 3
08 Apr 2017

Motivo de [a pérdida: Enlace eliminado

Imagenes 29y 30. Gréficas sobre backlinks ganados y perdidos que enlazan a HBO Espafia.
Se muestra su trust flow, citation flow, cuando se indexd por primeray Gltima vez y la fecha
en que se desindexd. También se indica si son enlaces follow o nofollow.
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minios ref.  Backlinks
et s
Juveniles
través
dramacomodies juogo POVl® hboesaafa . wpyey Se
i gratuite pga unl odesde escribir pagina ——
elislns eures ingresar
oficial espanya
— esnan hiips n h casa DTG  puedes
" compania a por hDOeSPANA cores ogmy vene ™ e’ togar
Bna paperes anna  electrénico 0 _.'Iht o
liega suscrito tronos
Flow Metrics de
# Texio ancla Topical Trust Flow principal ﬂﬂl‘*ﬂ: Sackinks mames S
elerowci Totsl  Deleted NoFollow fow gl
1 hbo espafia EED Arts / Movies 80 353 38 21 17 Y n
2 hbo ¢ 47 Business 66 468 52 47 18 21
3  web de hbo espaiia u Computers / News and Media 20 53 10 10 ? . 11
4 en hbo espafia por BE 3 Scciety / People 15 27 10 5 6 N =
5  nttps://es.hboespana.com/ ED Arts / Comics 14 292 6 26 7 N,
6 hbogo D Scciety / Pecple 14 22 8 - 6 & 12
7 el primer mes gratuito ¢ 12 404 160 - 0 10
8  web oficial EX) Arts / Television 1 24 2 4 11 s, 10
9 en su pigina web 9 139 129 - 0 1
10 www.hboespana.com 3 Computers / News and Media 9 3 5 5 9 N 11
11 Texto ancla vado - News / Media Industry 8 176 4 5 20 23
12 hitps://es hboespana.com - B3 Recreation / Travel ] 2 - 23 1 7
13 web de la compafia en ... 8 20 2 5 (] 3
14 pigina web 6 198 41 - o 5
15 8 euros de hbo BB Computers / Systems 6 20 1 - 5 k. 10
16 g5 hboespana.com BB Arts / Movies 3 19 3 1 5 T »
17  hboespana.com - I Arts / Movies 6 ] - 2 [ 10
18 escribir tu correo ele... [ H - 5 0 (1}
19  ingresar en la pigina . “ 8 1 5 0 2
20 g8 euros al mes 4 ] 2 2 [} 9
21 hbo ha estrenado su pd... 3 9 6 - 0 1
22 haberos suscito desde... B Computers / Systems 3 ] = - ] b e
23  hboespafia.com k] [ - 2 0 [}
24 hbo espafia. / ED Society / People 3 5 - - 7 B 6
25  juego de tronos 3 H - 1 0 0
26 gseries cldsicas de la ... / a 3 - - 0 0
27  hbo ha llegado a espafia D Society / Gay Lesbian and... 2 8 - - 9 h B
28 suweb - 8 - - 0 (]
29 hbo tiene pdgina web e... ET) Computers / News and Media 2 5 - - 10 N 4
30 pagina web oficial del... # ED Arts / Comies 2 ] - - 3 - 6
31 aqui EE) Games / Video Games / News ... 2 4 1 - 13 h ]
32  |a web de hbo espaia ~ D Arts / Visual Arts 2 4 1 2 4 B, (3
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33 |3 newsletter de hbo &... -

35 su propia web #

36 web oficial de hbo en ... #

41 nbo, acaba de llegar a... -
42  puedes crear tu cuenta... -
43 canal hbo

44 anna /

45 hbo,

46 4ste

47  hbo Nega a espafia. #

48

49  dramacomedias juveniles /

34  hbo espanya / 9 Society / Issues
L) Computers / News and Media

[ Computers / Software / Oper...

37  cadena hbo D Computers / News and Media
L e &) News / Magazines and E-zines
39 pagina web oficial en ... ¢ WD News
40 3 través de su web / B News

hbo en espafia - B Arts / Movies

50 netflix espafia / i) News / Magazines and E-zines

I= Inen i~ Ina Ina Ina Ina na In i~

Ioee

Inem

I

I

I

(1] 10
4y 4
Y e
sy s
e I
Tl
e
!‘5
] 9
19 0 o
] 1
10 0 0
0 9
0 6
1] 0
'
0 [3
iy 8

© Exportar datos

Imagenes 31, 32y 33. Nube de etiquetas que muestra los textos ancla mas utilizados en los
backlinks de HBO Esparia. Se listan el Top 50 palabras clave usadas como texto ancla. En el

41

Top 10 predominan las palabras clave que citan el nombre de la plataforma en sus distintas

variantes, y el dominio completo.
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Resumen Temas Dominios ref. Backlinks MNuevos Perdidos Texto anda Paginas

Seleccione el nimero de dominlos de referencia para visualizar: 10 ~100 ~250 500 gl1000

© Exportar datos

MAJESTIC

En la descripcién emergente de un marcador solo se muestran los 15 primeros dominios de referencia (ordenados por backlinks).

© Exportar datos

Para ver el conjunto de datos completo, utllice la opcidn de descarga sigulente.

Imagen 34. Ubicaciones principales de los dominios que enlazan a HBO.

Herramientas Asistencia Planes y precios

MAJESTIC

Site Explorer o 0 compare

# Utilizar Fresh Index @ Utilizar Historic Index g

Resumen Temas Dominiosref. Backlinks Nuevos Perdidos Textoancda Mapa [QEEUIGETS

© Exportar datos

Flow Metrics
# Pégina Backlinks Dominios de Ultima vez que
externos referencia Trust Citation se vio
Flow Flow
A |
. News [ Media Industry
Mtulo: Inicio

2.626 285 20 37 07 Apr 2017

https: / /es.hboespana.com/

Resultado del rastreo: Descasga corrzecta

© Exportar datos

Imagen 35. Resumen final de la web que recoge los datos del informe (8 de abril de 2017) en
cuanto a sus backlinks, sus dominios de referencia, su trust flow, y su citation flow para HBO
Espana.
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3. Estudio de Amazon Prime Video

Site Explorer o

https://www.primevideo.com o URL

¥ Utilizar Fresh Index 5 @ Utilizar Historic Index g

Temas Dominios ref. Backlinks Nuevos Perdidos Textoanda Mapa Paginas

TRUST FLOW TOPICAL TRUST FLOW il TRACK
m Shopping (33 News / Magazines and E-zines 19 Business /
m Shooping / Publications ED) Arts/ Music D) Ants/ Liter
34 B2 Arts 1 Movies mmm/kw:muum
) soots / Motorsports 19 Business
Backlinks Dominios IP de Subnets de
externos de referencla referencla referencla
15.894 1.516 1.334 1.146

En los Gitimos 5 afios

Titulo de pagina Welcome to Prime Video

URL buscada https:/ /www.primevideo.com/
Uitima fecha de rastreo 08 Apr 2017

de URL

Resuitado del Gitimo DownloadedSuccessfully
rastreo

43

Imagen 36. Tiene 34 puntos de trust flow (calidad de los enlaces) y 50 puntos de citation
flow (calidad en el niimero de enlaces externos). Las tematicas que mas hacen referencia con
enlaces a esta web son compras, arte, y deportes. Cuenta con 15.894 enlaces externos que
provienen de 1.516 dominios que a su vez estan inscritos en 1.334 IPs y 1.146 subnets.
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4y

URL Backlink History

TRUST FLOW

. CITATION FLOW 100

Perfil de enlace de backlinks externos
Perfil de enlace de dominios de referencia »

f

08 12 18 24 30 08 11 17 23 01 OF 13 18 25 31 08
Jan Feb Mar Apr
Sowra mamste com

El gréfico muestra los External Backlinks revisados en los dGltimos 90
dias.

a0
50
100
50
o

08 12 W M 3 05 11 1T 23 01 07T 13 19 2 N
Jany Feb Mar Apr

Sours majeste com

El grifico muestra los Referring Domains revisados en los (ltimos 90
dias.

Imagen 37. Destacan dos picos sobresalientes a principio de marzo y principios de abril. EL
resto del periodo se mantiene constante. Destaca un pico de dominios de referencia que citan
el sitio web a principios marzo. El resto de los dias se muestra constante. Esta grafica recoge
en el tiempo la evolucién de los dltimos 90 dias de la web hasta la fecha en la que se realizé

el estudio, el 8 de abril de 2017.
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Backlinks

Vea mas resultados en la pestafia Backlinks, o bien obtenga Iincluso mas datos creando un informe.Compare Backlinks

# URL

m Shopping/Publications
https: / /www.amazon.fr/gp/prime/pipeline/landing?ie=U...
en sawvoir plus

s hitps://www_primevideo.com/

m Shopping
2 hitps: [/ www. ca/gp/prime/ /landing?ie=U...
learn more ~
s hittps:/www.primevideo.com/
1) shopoing

https: / /www.amazon.it/gp/prime/ pipeline/landing?iesU...
wisita primevideo.comn

s hitps://www.primevideo.com/

. News/Magazines and E-zines
https: / /www.wired.it/ feed/

online ~

+ hitps://www.primevideo.com/

m Arts/Animation
http:/ / www.animeclick.it/
amazon prime video -

» hitps://www.primevideo.com/

Imagen 38. Hay gran cantidad de backlinks de los que destacan en el Top 5 webs de compras,
noticias, y tematica de arte y animaciéon de mucha autoridad que enlazan a la pagina de inicio

" ou "o

primevideo.com con texto ancla “en savoir plus”, “learn more”,

visita primervideo.com
ne",y “amazon prime video" por lo que el valor de estos enlaces es sobresaliente.

onli-

Texto ancla

y los backlinks externos gue utllizan dicha palabra clave.

ancla. Explicamos como se crea en las preguntas frecuentes.

Dominios de

hittps:/ Jwww.primevideo.com (URL) # Texto ancla referencia
1 primevideo.com 3132
2  amazon prime video 302 N
3 prime video 175 W
4 https: //www.primevideo.com/ 108 l
5 amazon prime 57 |
6 hittps: //www.primevideo.com 54 I
7  www.primevideo.com 46 |
8 la pdgina web 20 |
9 amazon 19 |
10 primevidea 18 |

Backlinks externos

Total

3133

1.569

4.078

416

218

2.094

Deleted NoFollow

342

277

790

30

10

19

1

27

1.018

169

135

35

312

5

76

29

3

2.072

2

Es posible que en el grafico anterior se haya cortado texto debido a restricclones de tamafio. Para ver todos los detalles, visite la pestafia Texto

Vea mas resultados en la pestafia Texto ancla, en la que podra explorar en profundidad cada palabra clave y encontrar los dominios de referencia

Imagen 39. Destaca que los textos ancla se asocian al nombre del sitio web en todas sus va-
riantes (primevideo.com, amazon prime video, https://www.primevideo.com/, amazon pri-

me, https://www.primevideo.com, amazon, primevideo). Destacan otros textos ancla como
la pagina web que es un texto ancla habitual para todo tipo de webs que referencian a otras.
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Filiter by Toplc name
Esta ficha Temas solo presenta enlaces externos, y es posible que los valores que aparecen en la pgina Resumen no coincidan.
- - - hd -
- v >
referencla
1 Shopping 3 511 5
2 ED)  shopping / Publications 20 465 19
3 [25] Arts / Movies 165 3.350 142
4 Sports | Motorsports 3 1] 21
5 % News / Magazines and E-zines 80 435 110
5 [21] Arts [ Music 44 3.213 172
7 21 ] Computers / Security 15 163 45
8 @0  Business 107 3.265 230
9 ED)  Heatth/ Medicine I 2 35
10 [ computers/ Internet 62 760 120
11 m|m Regional / North America 25 200 63
12 - Business / Consumer Goods and Services 15 252 S0
13 [19] Arts [ Performing Arts 15 439 51
14 19 Busi [ Arts and Enter 3 165 32
15 @@  recreation / Autos 78 414 63
16 [  Computers/ Internet / On the Web 80 997 198
17 (18] Arts / People 4 353 15
18 FE)  Arts/ Literature &6 2873 93
19 @®  Business / Marketing and Advertising 20 290 82
20 @ Regional / Europe 106 4.872 304
21 m « 7 /0op 78 1.595 145
2 0  Ats/ Television 24 700 133
23 W8  News 59 462 113
24 B  computers / Hardware 52 453 88
25 m Home / Cooking 7 342 45
26 [B  Socety/People 150 1.505 278
27 m|m Arts / Animation 99 661 44
28 B  Computers/ News and Media 74 736 121
29 @8  news/ Media Industry 2 806 218
30 m Shopping / Vehides 2 8 5
31 m Home / Consumer Information 88 274 75
32 [ Society /Law 33 316 56
33 Society / Organizations 9 135 46
34 14 Business / Automotive 3 59 26
35 Shopping / Entertainment 1 17 4
36 Society 13 2.435 87
37 Computers / Multimedia 28 240 47
38 B}  Arts/ Radio 7 214 53
39 Shopping / Clothing > g 4
40 @8  Recreation / Birding i 1 3
41 @@  nNews/ Newspapers 38 299 99
a2 B}  computers / Open Source 15 2.355 49

46
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43

45

46

47

49

50

Computers / Programming / Languages
Society / Folklore

Recreation / Boating

Computers / Internet / Etiquette
Computers / Internet / Searching
Business / Telecommunications
Recreation / Travel

Computers / Systems

| I~

T3

208

47

Imagenes 40, 41y 42. Top 50 ranking de tematicas que hacen referencia a las webs que enla-
zan a Amazon Prime Video.

Ordenarpor: Backinks ¢ Descending & Yluegopor AlexaRank & Ascending ¢ [N
Flow Matrics
#  Dominios de referencia Topical Trust Flow principal Backlinks Avafak o Citation
Flow Flow
1 servizipoint.it o 80 Recreation / Travel 3.505 NP 8 h 11
2 kiterminal.com ] ED Arte / Music 2.129 NP 8 N 19
3  stefanomallozzi.pro o [EB Computers / Programming / L... 2.069 NP 3 L 10
4 upunktcom o 556 NP 0 9
5  eltromercio.info © [ Computers / Software [ Oper... 342 NP 8 Yo
6  amazon.in o [ Arts / Movies 213 104 69 N 59
7  rechargetricks.in o EE) Reference / Ask an Expert 213 31.743 15 N 33
8  wetek.com ©  [EL) Games / Video Games / Conso... 120 436.350 25 X 36
[} foromedico.es o 104 NP (1] 3
10 un fr ] 100 NP 0 0
11  xn--m3cien.xn--03cwah o a5 NP 0 7
12 genkidama.com br @ [EB Scciety 82 426.834 ;4 N 30
13  bharatdealz.com o 81 NP 0 9
14 jokersi o  [§@) Recrestion 78 153.130 1 N 3
15 supervaca.com o ED) Arts / Movies 74 NP 20 - 17
16 motion-car.com © {4 Recreation / Autos 72 NP 14 b 16
17  amazon.it o [ Arts [ Movies 66 240 n . 63
18  gtamotorcycle.com ] [d8) Recreation / Motorcycles 61 236.526 19 k. k11




Carlos Lopezosa, Lluis Codina y Pere Freixa
SEOQ y comunicacién audiovisual: analisis comparativo de portales de video bajo demanda

48

© Exportar d

19  rsnijders.info o @ Business 61 831.354 15 29

20 scalenut.com L 56 NP 0 0

21 amazon.ir o Shopping / Publications 55 241 77 N 64

22 amy com ] 53 NP (1] 8

23  roams.es @ [ET3 Computers / News and Media 52 143,497 16 i 28

24 fatpanels.dk 1] [ED) Home / Consumer Information 48 293.167 36 e 38

25  indiafreedeals.com @ [ Computers / Internet / Prot... 46 NP 4 I

26  werkvergadering.be L 42 NP o 1

27 amazon.es - m Shopping / Publications 40 352 48 q 53

28 lolesp.com © BB Games / Video Games / Shooter 40 253.419 5 & 30

29  offrelegale.fr Lo ELD) Regional / Europe 40 693.997 N b 34

30 wetek.co.uk & 40 NP 0 0

31  satpasaulis.it - EX) Computers / Internet / Sear... 39 881.929 14 40

32 canal-arcom.ar © (23 Business / Industrial Goods... 38 996.218 14 Y »

33 letusclubitalia.com o 38 NP 0 0

34  panoramaaudiovisual.com.br L [40) Business / Arts and Enterta... 38 NP 12 i 25

35  nfiix.pl © [ society / People 37 120.038 4 k. 22

36 editioncollectorfr © [ sodety / People 36 181.656 12 Yo%

37 zivesk @ (39 Computers / News and Media 33 18.409 43 1 .

38 iphonesoft.fr & [T) Home / Cooking 30 97.432 17 N 48

39 animeka.com @ [E) Ats/ Animation 30 168.344 43 A

40 vikh 1) Computers / Hardware 30 N 10 Y ow

41  sccura.sy o (B Sports / Martial Arts 29 NP 5 A 20

42  thegamesmachine.it & XY As / Entertsinment 28 89.060 23 N 41

43 aniverso.net o 27 NP 0 25
42  thegamesmachine.it O ETY Arts / Entertainment 28 89.060 23 b a1
43  aniverso.net o 22 NP 0 25
44 ikorriereblog.it & [T) Regional / Europe 26 NP 10 ™ 15
45  roisoncastro.com o 26 NP 0 0
46  leorutra.fr © &) Business 25 NP 4 h 11
47  techsnation.in o 25 NP 0 13
48  tomalexander.com o 25 NP 0 5
49  geekweak.pl © @8 News / Weather 24 31.862 32 - 43
s s ° D) Computers 2 R

Imagenes 43, 44 y 45. Top 50 ranking de webs que enlazan a Amazon video Espana. El ran-

king muestra nimero de backlinks que realiza su posicién en el ranking de la base de datos
Alexa, su trust flow vy su citation flow.
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Resumen Temas Dominios ref. Perdidos Texto ancla Mapa Paginas
backlinks per domain (] Deleted backiinks
Flow Metrics de URL  Flow Metrics de dominio Primera vez que
se indexé
s v Tipo de Oltima vez que
ﬁ Citation Citation ‘enlace se vio
P Pl Fecha en la qus
se perdié
b | Al
m Shopping / Publications
https:/ /www.amazon.fr/gp/prime/pipeline/landing... o =< 11 Jan 2017
1 + Look for more backlinks from this domain 57 53 77 64 08 Aor 2017
en savoir plus -
s hitps: //www.primevideo.com/ o
A A |
m Shopping
hittps:/ /: Jep/prima/ o < 11 Jan 2017
2+ Look for more backiinks from this domain 56 47 67 54 08 Apr 2017
learn more -
s https://www.primevideo.com/ L
h | h |
m Shopping
https:/ /www.amazon.it/gp/prime/ pipeline/landing... L < 11 Jan 2017
3+ Look for more backlinks from this domain 48 49 73 63 08 Aor 2017
visita primevideo.com ~ -
v https://www.primevideo.com/ °
b | h |
- News / Magazines and E-zines
hitps: / / www.wired.it/feed/ - 31 Jan 2017
4  + Look for more backlinks from this domain 44 50 60 57 Deleted 01 Feb 2017
online 08 Apr 2017
‘s hitps://www.primevideo.com/ o
h | N
2] Arts / Animation
http:/ /www.animeclick.it/ o 13 Jan 2017
5 + Look for more backlinks from this domain as 47 39 47 Deleted 26 Mar 2017
amazon prime video 08 Apr 2017
=+ https://www.primevideo.com/ e
b | A
[ED) Arts/ Movies
https:/ /www.amazon.in/gp/prime/pipeline/landing... o < 11 Jan 2017
&  + Look for more backlinks from this domain 37 54 69 59 07 Apr 2017
visit primevideo.com ~ =
s https://www.primevideo.com/ o
h | b |
. News / Magazines and E-zines
hittps: / /www.bright.nl/ res.xml o 11 Feb 2017
7 + Look for more backlinks from this domain 40 46 50 49 Deleted 18 Feb 2017
amazon prime video 08 Apr 2017
s https://www.primevideo.com/ o
A A |
m Arts / Genres
http://www.robots-and-dragons.de/rss L 20 Jan 2017
8 + Look for more backlinks from this domain 3 52 36 57 Deleted 20 Jan 2017
amazon prime video 08 Apr 2017
-+ https://www.primevideo.com/ @
A A |
m Computers / Software / Operating Systems
http: / /www.chimerarevo.com/feed/ L 11 Mar 2017
9 |+ Look for more backlinks from this domain Ty s0 27 47 NoFollow 29 Mar 2017
amazon prime video 08 Apr 2017
s https://www.primevideo.com/ @
A | G, |
m Shopping / Publications
https:// fgp/prime/ o < 11 Jan 2017
10  + Look for more backlinks from this domain 30 47 48 53 08 Apr 2017
visita primevideo.com ¢ i
s https://www.primevideo.com/ o

Imagenes 46y 47. Top 10 ranking de webs con backlinks que enlazan a Amazon video. Se
muestra su trust flow, citation flow, cuando se indexd, si es follow, nofollow o si se ha elimi-
nado el enlace. Se muestra también cudando se indexd por primera vez el enlace, cuando fue
la ultima vez, y en caso de haber sido eliminado, en qué fecha se eliminé.
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Resumen Temas Dominios ref. Backlinks Perdidos

Fecha desde 8 April 2017 hasta 8 April 2017 J A

Textoancla Mapa Paginas

L |

e ||I||I|II|I||I|III|I|||||Ilmnlnll|l.Il.lll-ll|IIIIIIII'lIlI|I|I|||||ll|.|m|II|| e

16 Jan 23 Jan 30 Jan 6 Feb 2017 13 Feb 20 Feb 27 Feb 6 Mar 2017 13 Mar 20 Mar 27 Mar 3 Apr 2017
2007 2017 017 2017 2017 017 2017 207 2017
© Exportar datos
Flow Metrics de URL  Flow Metrics de dominio Primera vez que
88 Indexé
L e e e e
n se vio
Fiow Flow Flow Fiow Fothe e e nil
se perdié
b |
hitp:/ /www.timeslive.co.za/scitech/2016/12/14/Amazon... T 08 Apr 2017
1 primevideo.com 0 17 43 50 NoFollow 08 Apr 2017
s https://www.primevideo.com/ o -
http:/ /bharatdealz.com/product/shop-f £00-get-r... o 08 Apr 2017
2 shopnow / 0 3 0 9 Nofollow 08 Apr 2017
v+ hitps://www.primevideo.com/ L -
, . " - h |
https:/ / www.dailymars.net/edito-amazon-prime-video-... o 08 Apr 2017
3  primevideo.com 0 0 18 7 08 Apr 2017
+» hitps://www.primevideo.com/ o a
http:// com, upto-60-off. Yv... o 08 Apr 2017
4 shop now 0 1 L] 9 NoFollow 08 Apr 2017
e hitps://www.primevideo.com/ o .

Resumen Temas Dominios ref. Backlinks Nu Texto ancla Mapa Paginas
Date from 8 April 2017  untl B April 2017 }
600
400
B I I I
o - - - ——— -----ll-l'lll I I
16 Jan 23 Jan 30 Jan € Feb 2017 L3Fed 20 Feb 27 Feb 6 Mar 2017 13 Mar 20 Mar 27 Mar 3 Apr 2017
2017 2017 2017 017 2017 2017 017 17 2007
© Exportar datos
Flow Metrics de URL  Flow Metrics de dominio Primera vez que
se indexé
# URL Tipo de Oitima vez que
Trust Cluation Trust Citation enlace sa vio
Flow Flow Flow Flow 5
NPy booand acha en la que
se perdié
b | b
. News / Magazines and E-zines
hittps:/ /www.wired.it/feed/ L 31 Jan 2017
i online 44 50 60 57 01 Feb 2017
s hittps:/fwww. primevides. com/ o 08 Apr 2017
Motivo de la pérdida: Enlace eliminado
h | h |
23 #sts / Animation
http:/ /www.animeclick.it/ o 13 Jan 2017
2 amazon prime video - a5 47 39 47 26 Mar 2017
“+ hitps://www.primevideo.com/ ° 08 Apr 2017
Motivo de la pérdida: Enlace eliminade
- h |
- News / Magazines and E-zines
hitps:/ /www.bright.nl/rss.xml L] 11 Feb 2017
3 amazon prime video 40 46 50 49 18 Feb 2017
-+ hitps://www.primevideo.com/ L 08 Apr 2017

Imagenes 48y 49. Graficas sobre backlinks ganados y perdidos que enlazan a Amazon vi-

50

deos. Se muestra su trust flow, citation flow, cuando se indexé por primeray ultima vez, y la
fecha en la que se desindexd. También se indica si son enlaces follow o nofollow.
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Temas Dominio: erdidos Mapa Paginas
Filtrar Umplar texto andla:
v e prs
Dominios Bauhlinten suctieans e
# Texto ancla Topical Trust Flow principal ."_“: . R e }_r: cw
L primevideo.com Sports / Motorsports 332 3.133 342 169 24 Y
2 amazon prime video T8 Computers / Security 302 1.569 277 135 22 A 25
3 prime video m Society / Organizations 175 4.078 790 35 15 b 22
4 hitps:/fwww,primevideo. .. Computers / Hardware 108 €83 30 312 15 N 15
5 Texto ancla vacio m Computers / Internet / On t... 921 300 60 73 pt:] A 3
6  amazon prime 47 Business / Marketing and Ad... 57 842 10 5 17 18
? | hitps:/fwww.primevideo... EED Arts / Literature 54 416 19 % 1V 12
8 www.primevideo.com D) Arts / Television 46 218 11 20 17 % T
9  |a pigina web 20 64 27 3 0 10
10 amazon T Arts / Movies 19 2.094 1.018 2072 13 P
11 primevideo ) Computers / Hardware 18 66 3 2| is Y
12 b e - 15 ) | 10 4 0 9
132 aqui BB Arts / Movies 13 58 2 - ] 3 1
14 gjte oficial / D Arts 12 62 - - ] o
15 3 través de primevideo... m Computers / News and Media 12 36 14 5 14 N 12
16 welcome to prime video 12 22 1 3 0 9
17 amazon prime video EE) Computers / News and Media Q 355 275 2 13 N 11
18 | Earei 4 ED) Arts / Radio 2 EE] 3 2 10 T
19  start your free trial 8 3s 7 33 a 1
20 click here < ? 3z 2 3 0 10
21 amazon prime vidéo m Arts / Animation 7 26 1 3 14 b 7
22  site do amazon prime v... / 7 23 2 1 1} 2
23 guesto indirizzo BB Home / Consumer Information 7 10 3 = &Y @
24 yisit the amazon prime... / D Reference / Ask an Expert L3 235 188 L | 2 14
B aqui ED Arts / Music 3 13 1 - k] Y
26 da dick aqui I Computers / News and Media 5 17 - - 4 N 10
27  primevideo.com. I Computers / Internet 5 15 6 - 4 N
28 Jink B ] - 3 0 0
29  amazon.com EW Computers / Internet s 8 - a 1 A ]
30 por meio do site ofici. - 8 - - o 3
31 gnline B 6 1 . 0 5
32  primevideo internation... EE) Computers / News and Media 4 36 274 - 13 X 11
33 yisit primevideo.com EE) Arts / Movies 4 232 8 . a2 v ou
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34  amazon video - 3 Science / Social Sciences 4 55 6 - ? T
35 o pond ebd B} News / Magazines and E-zines 4 7 1 5 -
36  alfapposito sito web - B Computers / Software / Oper... 4 5 1 N 11
37 plataforma web @ News / Newspapers 4 4 1 e 9
38 gignup /&) Business / Marketing and Ad... 4 4 3 L
39 s Gpayaepe 4 4 0 6
40 visita primevideo.com - Shopping 3 n 4 - 28 i 31
41 start gegaan 3 45 45 - o 0
42 prime video da amazon ~ 3 38 10 27 ] 0
43 tym ¢ X} Computers / Hardware 3 35 uY s
44 source / 80 Business / Electronics and ... 3 23 3 2| 3 T oe
45  leam more B} shoeping 3 17 1 T
46 pekend - 3 17 3 0 10
47  amazon prime video arg... 3 15 0 9
48 iz web en primevideo.com &) science 3 14 1 8 N,
49  ya estd disponible en ... / £ Computers / News and Media 3 12 1 8 - 9
50 | e 4 8 Computers / News and Media 3 1 1 al 1Y =

n 2 3| |4|| B 7| >
© Exportar datos

Imagenes 50, 51y 52. Nube de etiquetas que muestra los textos ancla mas utilizados en los
backlinks de Amazon Video. Se listan el Top 50 palabras clave usadas como texto ancla. En el
Top 10 predominan las palabras clave que citan el nombre de la plataforma en sus distintas
variantes y el dominio completo.



Carlos Lopezosa, Lluis Codina y Pere Freixa
SEO y comunicacién audiovisual: andlisis comparativo de portales de video bajo demanda ———————— 53

Resumen Temas Dominios ref. Backlinks Nuevos Perdidos Texto ancla Péaginas

Seleccione el nimero de dominios de referencia para visualizar: 10 ~100 -~ 250 - 500 gl000

MAJESTIC

En la descripcién emergente de un marcador solo se muestran los 15 primeros dominlos de referencla (ordenados por backlinks).

Para ver €l conjunto de datos completo, utilice la opcion de descarga siguiente.

© Exportar datos

Imagen 53. Ubicaciones principales de los dominios que enlazan a Amazon video.

Herramientas Asistencia Planes y predos = v P

MAJESTIC

Site Explorer o 0 compare

https://www.primevideo.com { URL

¥ Utilizar Fresh Index @ Utilizar Historic Index o

Resumen Temas Dominios ref. Backlinks Nuevos Perdidos Texto anda SELENE Paginas

© Exportar datos

Flow Metrics

# Pagina Backlinks Dominios de Uitima vez que
externos referancia Trust Citation se vio
Flow Flow
-
m Shopping
Titulo: Welcome to Prime Video
1 15.894 1.516 34 50 08 Apr 2017

https:/ /www.primevideo.com/ v

Resultado del rastre

0. Deacarga correcta

© Exportar datos

Imagen 54. Resumen final de la web que recoge los datos del informe (8 de abril de 2017) en
cuanto a sus backlinks, sus dominios de referencia, su trust flow y citation flow para Ama-
zon Video.
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4. Estudio de Yomvi (Movistar+)

Site Explorer o

http://ver.movistarplus.es - URL

¥ Utilizar Fresh Index 4 @ Utilizar Historic Index o

Temas Dominios ref. Backlinks Nuevos Perdidos Texto ancla Mapa Paginas

TRUST FLOW TOPICAL TRUST FLOW dll TRACK CITATION FLOW
44 Business / Telecor icati 7 Regional / Europe 3 ne
) Ants / Television EZ) computers / Intemet 7 On the Web 20 Bu
4 8 E2) seorts / Soccer EZ) seorts / Basketball 44

28 Recreation L) s/ Movies

Backlinks Dominios IP de Subnets de

externos de referencla referencla referencia

24.183 70 67 66

En los Uitimos S afios

Titulo de pagina Yomvi es Movistar+ en dispositivos
URL buscada http:/ /ver.movistarplus.es/

Uitima fecha de rastreo 08 Apr 2017

de URL

Resultado del Gitimo DownloadedSuccessfully

rastreo

Imagen 55. Tiene 48 puntos de trust flow (calidad de los enlaces) y 44 puntos de citation flow
(calidad en el nimero de enlaces externos). Las tematicas que mas hacen referencia con en-
laces a esta web son negocios, arte, y deporte. Cuenta con 24.183 enlaces externos que pro-
vienen de 70 dominios que a su vez estan inscritos en 67 IPs y 66 subnets.
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URL Backlink History

2500
2000
1,500
1.000

00

L]
08 12 18 24 30 05 11 17 23 401 OF 13 W 25 3 06
Jan Fab Mar Apr

Sowme: majestic com |

El grafico muestra los External Backlinks revisados en los Gitimos 90
dias.

TRUST FLOW

po CITATION FLOW 100

Perfil de enlace de backlinks externos
Perfil de enlace de dominios de referencia =

-

a

o 12 W M W B 17BN M TN WB N

Jan Feb Mar Apr
Sours mag@e com

El grafico muestra los Referring Domains revisados en los ditimes 90
dias.

Imagen 56. Destaca un pico sobresaliente a mediados de marzo de enlaces externos y se
mantiene constante durante el resto del periodo. Destaca un pico de dominios de referencia
que citan el sitio web a principios de enero. El resto de los dias se muestra constante. Esta
grafica recoge en el tiempo la evoluciéon de los dltimos 90 dias de la web hasta la fecha en la

que se realizé el estudio, el 8 de abril de 2017.
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Backlinks

Vea mas resultados en la pestafia Backlinks, o bien obtenga incluso mas datos creando un informe.Compare Backlinks
L] URL

[-13 Arts/Television
hitp:/ /www.movistar.es/particulares/movistarplus/ -]
maovistar+ en tus dispositivos

s hitp://ver.movistarplus.es/ .

- Racreation
http:/ /www.ach.com/ o
&= sabado1900md1

= http: /fver.movistarplus.es/ e

-Recreatiun
It/ fusaraclul 5 oty AT et T T8 5 o
wer.mavistarplus.es

++ hitp://ver.movistarplus.es/ .

(@8} Recreation
http:/ fwww.acbh.es/ o
& sabado1900md1 ~

+» hitp://ver.movistarplus.es/ o

EZ) Arts/Television
hitp:/ /yomvi.plus.es/ -
No hay texto ancla.
= http: /fver.movistarplus.es/ e

Imagen 57. Hay gran cantidad de backlinks de los que destacan en el Top 5 webs de arte y re-
creacién de mucha autoridad que enlazan a la pagina de inicio ver.movistarplus.es con texto
ancla "movistar+ en tus dispositivos”, "sabado1900md1" y enlace directo sin texto ancla por lo
que el valor de estos enlaces es sobresaliente.

Texto ancla

Vea més resultados en la pestafia Texto ancla, en la que podra explorar en profundidad cada palabra clave y encontrar los dominios de referencia
y los backlinks externos que utilizan dicha palabra clave.

Backlinks externos

http: / Jver.movistarplus.es {URL) # Texio ancla Dominios de referencia Total Deleted NoFollow
1 movistar+ 13 N 79 1
2 http://ver.movistarplus.es/ o N n 1 4
3 verahora 7 B 16.444 49 184
4 movistar + 7 IR 2.864 375
§  vermovistarplus.es | 251 51 2
6 yomvi 4 . 10
7  movistar+ en tus dispositivos in 13.746 25 1
8  http://vermovistarplus.es iB 15 1
8  yomvi es movistar+ en I | 6 1

dispositivas

10 vermovistar.es 2 i 56 20

Es posible que en el grafico anterior se haya cortado texto debido a restricciones de tamafio. Para ver todos los detalles, visite la pestafia Texto
ancla. Explicamos cdmo se crea en las preguntas frecuentes.

Imagen 58. Destaca que los textos ancla se asocian al nombre del sitio web en todas sus va-
riantes (movistar+, http://ver.movistarplus.es/, movistar +, ver.movistarplus.es, yomvi, mo-
vistar+ en tus dispositivos, http://ver.movistarplus.es, yomvi es movistar+ en dispositivos,
ver.movistar.es). Destacan otros textos ancla como “ver ahora”, que es un texto ancla habitual
para todo tipo de webs que referencian a otras.
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- v - - v
- Sty demnioem  Oomiiends
1 a1 Business / Telecommunications 3.306 28.848 6
2 [0  Arts/ Television 2.856 28.849 7
3 Sports / Soccer 1.776 31.788 1
4 25 Recreation 1 28.882 11
5 ED)  Society 222 19.593 3
6 Sports / Basketball 53 0.288 7
b EX}  Computers/ Internet / On the Web 148 9.507 8
8 m|m Regional / Europe 63 9.348 28
9 m Reference / Museums. 12 21 4
10 fB  Sports / Animal Sports 4 10.588 3
11 14 Business 20 84 23
12 14 Recreation / Travel 7 44 8
13 @8  News/ Newspapers 28 13 6
14 H8  News/ Media Industry 18 28.877 9
15 m Home / Consumer Information 7 2 2
16 @3  News/ Magazines and E-zines 5 11 3
17 EE)  Ars/ Movies 22 9,275 9
18 m Saciety / Issues 18 238 5
19 | c / Data Ci 2 2 2
20 E)  Games/ Video Games / Computer Platforms 3.227 ] 0
21 m Saciety / People 18 48 14
22 H8  News/lournalism 1 9.253 3
23 10 Business / Industrial Goods and Services 2 3 2
24 EB  Sports / Track and Field 16 1 1
25 BB  Society / Government 31 25 6
26 D  Reference / Education 18 31 12
27 B  computers / Internet 6 28 6
28 3  Sports / Winter Sports 2 4 a4
29 B3  computers / Internet / News and Media 1 0 0
30 EB  Computers / Security 4 i 1
31 [ 7] Science / Publications 4 1 1
32 B « / Internet / ing 2 3 3
33 ED  Arts/ At History 1 2 1
3¢ [  Arts/ Performing Arts 2 236 3
£ i) ! ing and ising & 6 2
36 w Business / Directories 1 2 2
a7 | o '] / Project 5 ] 0
38 80  Recreation / Trains and Railroads 1 ] 0
39 B Sports / Running 13 0 0
40 [  Sports/ Cydling 15 1
41 B s/ Music 14 ] 5
42 D Arts/ Photography 9 2 2

57
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42 3  Arts/ Photography 9 2 2
43 il Business / Financial Services 7 12 3
44 I3  Computers / News and Media 5 19 5
45 Sports / Martial Arts “ o 0
46 &  Recreation / Radio 3 19.586 2
47 3] Science / Sacial Sciences 3 2 2
48 B  Ssociety / Politics 2 2 2
49 [ 4 News / Weblogs 2 5 3
50 3  Reference / Maps 2 2 1

rtar datos

Imagenes 59, 60, y 61. Top 50 ranking de tematicas que hacen referencia a las webs que en-
lazan a Yomvi (Movistar+).

Backlinks MNuevos Perdidos Textoancla Mapa Paginas
Ordenar por:  Backlin} s D ding & Yluegopor AlexaRank & Ascending ¢ FIUCLTT

© Exportar datos
#  Dominios de referencia Topical Trust Flow principal Backdinks AexaRank Citation

Flow Flow
1 canalplus.es -} - News / Media Industry 12.011 NP 22 N 34
2 movistares o (80 Business / Telecommunications 7671 4.339 66 N 50
3 | dondeverio.com © [ Seorts / Soccer 2.866 390.841 ] b
4  fundasmoviles.com ] 1.201 NP 0 0
5  guerrillerosglobales.com o ED Arts / Online Writing 234 510,984 3 20
6  acb.com © B8 Recreation 17 19.984 56 3 54
7  vendedoresycomerciales.es o [ED Regional / Europe 16 NP y | h 15
8  similarweb.ninja ] 13 NP 0 3
9  sadalone.org o [ Reference / Museums 12 NP s 9 16
10  lasaladeloscineastas.com L] ETY Arts / Movies ] 938.207 11 N 15
11 webcindario.com L [ETD Regional / Europe 8 25.190 43 R 48
12  economiadigital.es o EZ) Computers / News and Media 8 57.490 38 b 50
13 kodimania.com © [ ED Scciety [ People 8 125.838 3 N 43
14  slug.es © [T Computers / Software / Grou... 8 NP 10 b 28
15 mundoaccesiblecanarias.com o Computers / News and Media 7 NP 10 N 7
16  kodispain.com L] 6 NP 0 H
17  thumbtribe.co.za o Sports / Soccer 6 NP 10 - 16
R ST —— © (i) Business 5 N5 B
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o

19  womantech.es © |34 Business / Markating and Ad... 4 NP 14 h 17

20  copalibertadores2017.com L] Health / Addictions 4 NP b 3 26

2 slthencbes o Shopping / Classiieds 4 W v w

22 ccborg -] [T Arts / Movies 3 172.310 45 2 42

23 hezteunbarbers.com & 8D Business 3 NP 3 1 m

24 linuxzone online o 3 NP 0 10

25  youtube.com © [ Reference / Education 2 2 98 Yo

26  linuxmint.com o Computers / Software / Oper... 2 4.490 b N 53

27 foxize.com ] [31) Business / Marketing and Ad... 2 200.267 2 b a8

28 framabee.org @ D) Comouters / Software / Dire... 2 463.240 28 Yoy

29 yomvies @ [} Games / Puzzles 2 NP 8 b 15

0 sbas 6 (@ Recrestion 2 A

31 | pluses @ [ED Arts [ Television 2 NP 38 Yo

32 atudem.es @ |EZ) Sports / Winter Sports 2 NP 32 N 28

33  davidmoulet.com -] 2 NP 0 0

34  moldurascristobal.com © |39 Business / Industrial Goods... 2 NP 27 o

35 elpais.com G [ News / Newspapers 1 w n | e

36  eleconomista.es ©  [E8) News / Newspapers ;i 3.585 59 b 64

37 facilisimo.com o |88 Business / Directories 3 7.101 40 5 40

38 angelfire.com & [BH) Recreation / Outdoors 1 0.206 73 Vo

39 galeon.com -] ED) Regional / South America 1 13.502 51 » 43

40  diariosures @ [E8 News / Media Industry 1 16.618 52 YV e

41  redeszone.net -] EX) Computers / Systems 1 25.696 24 b 41

42  superdeporte.es © @8 News / Media Industry 1 26.684 a7 b, B

43 telefonica.com © 88 Business / Telecommunications 1 44.041 & | s
44  gitelinks.info o [ED Computers / Internat 1 46.299 8 b 29
45  miarroba.es o Computers / Internet / Web ... 1 54.238 38 o 62
46  encestando.es © @8 Recreation 1 161.761 13 b 6
47  urimetrica.com.mx o B ing / Classifieds % 176.860 ] 3 26
48  gizlogic.com ©  [EE) Computers / Software / Free... 5 186.539 17 . 7
49  vivus.es © [0 Business 1 207.707 1 b 24
50 startio o [EE) Society / Pecple 1 253.943 15 e 32

© Exportar datos

Imagenes 62, 63y 64. Top 50 ranking de webs que enlazan a Yomvi (Movistar+). El ranking
muestra nimero de backlinks que realiza, su posicién en el ranking de la base de datos

Alexa, su trust flow, y su citation flow.
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Resumen Temas Dominios ref. T Perdidos  Texto ancla Mapa Paginas
backlinks per domain [y Deleted backlinks
Flow Metrics de URL  Flow Metrics de dominio Primera vez que
se indexé
Tipode  Ultima vez que
& g Citation Citation  enlace e vio
Lt T Fecha en la que
6 perdié
- |
B Arts / Television
hitpe// ; o < 11 Jan 2017
1+ Look for more backlinks from this domain &7 51 66 50 08 Apr 2017
movistar+ en tus dispositivos -
* hitp://ver.movistarplus.es/ e
A bl
(B3 recreation
http://www.ach.com/ [ < 11 Jan 2017
= Image
2 + Look for more backlinks from this domain 58 51 56 54 Deleted 07 Apr 2017
@ sabado1900md1 - 08 Apr 2017
s http://ver.movistarplus es/ e
| |
[E@ Recrestion
7 e T e < 11 Jan 2017
3 + Look for more backlinks from this domain si a1 38 42 Deleted 08 Jan 2017
ver.movistarplus.es 08 Apr 2017
+ hitp://ver.movistarplus.es/ bt
h | b
(&8 Recreation
" sk o < 11 Jan 2017
4  + Look for more backlinks from this domain 46 38 27 22 Image 07 Apr 2017
@ sabado1900md1 ~ -
+ http://ver.movistarplus.es/ L
. ~
m Arts / Television
T ol & < 11 Jan 2017
r mon links fi hi Redirect
5 + Look for more backlinks from this domain 28 s 38 34 Deleted 03 Apr 2017
No hay texto ancla. 04 Apr 2017
«+ http://ver. movistarplus.es/ ]
b b
. Business / Telecommunications
i) 7. O < 11 Jan 2017
v NoFollow
6 + Look for more backlinks from this domain 27 34 o8 o8 P 07 Apr 2017
Sin texto alternativo .
“+ hitp://ver.movistarplus.es/ o
| L
(B susiness
http: / /www.movistar.tsm.es/ o < 11 Jan 2007
7  + Look for more backlinks from this domain 23 29 15 19 07 Apr 2017
ver ahora B
+ http://ver.movistarplus.es/ o
b | b |
(88 Business
" / o < 11 Jan 2017
8  + Look for more backlinks from this domain 25 26 15 13 ;:I'ave 17 Mar 2017
Sintextoalternstive T 18 Mar 2017
s http://ver.movistarplus.es/ o
b A
D) Ans/ Visual Arts
http:/ /www.levantage.tk/ o 0S Mar 2017
9+ Look for more backlinks from this domain 1 36 8 19 Deleted 05 Mar 2017
ver ahara ¢ 08 Apr 2017
s hittp://ver.movistarplus.es/ o
A | h |
E Arts / Television
7 . Inba/ o < 11 Jan 2017
10  + Look for more backlinks from this domain 24 20 2 34 03 Apr 2017
movistar+ en tus dispositives +
-+ hitp://ver.movistarplus.es/ o

Imagenes 65y 66. Top 10 ranking de webs con backlinks que enlazan a Yomvi (Movistar+). Se
muestra su trust flow, citation flow, cuando se indexd, y si es follow, nofollow o si se ha eli-
minado el enlace. Se muestra también cuando se indexé por primera vez el enlace, cuando fue
la ultima vez, y en caso de haber sido eliminado, en qué fecha se eliminé.
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Temas Dominios ref. s Perdidos  Te: da Mapa Paginas

Mlm[ B April 2017 hasta 8 April 2017 | v-por

i -!l-lllllllulll.llu- YRR R S PR PR p—— .llllIII"II (TS lll | [] "

16 Jan 23 Jan 30 Jan 6 Feb 2017 13Feb 20 Feb 27 Feb 6 Mar 2017 13 Mar 20 Mar 27 Mar 3 Apr 2017

2017 2017 2017 2017 2017 2017 2017 2007 2017
© Exportar datos

Flow Metrics de URL  Flow Metrics de dominio Primers vaz que
50 Index6.
# URL Tipo de Uitima vez que
Trust Citation Trust Citation enlace &8 vio
Flow Flow Flow Flow =
scha en la que
s perdié
(38| Business / Telecommunications
T istar.es /gl i /tenda, o 08 Apr 2017
http:/ /www.mavistar.es /ten
1 o ¢ 2 19 6 50 08 Apr 2017
ver ahora -
-+ hito://ver.movistarplus.es/ °
@7 Business / Telecommunications
I 08 Apr 2017
, s/ /9/pa /mobil/mobile...  © " & o i
ver ahora / 18 28 ks " oo
s http://ver.movistarplus.es/ o
43 Business / Telecommunications
hitps:// istar.es/ca/ particulars/mobil /mobils/ o i
L)/ www .mowv r.es/ca iculars/ mol Ll e
3 2 18 16 66 50 08 Apr 2017
ver ahora . =
s hitp://ver.movistarplus.es/ o
- -

Resumen Temas Dominios ref. Backlinks MNuevos QEEGGEE Texto ancla Mapa Péginas

Date from 8 April 2017 unt B April 2017

200
100 |
" = B3 = il -.-.'-l. I.l il.
16 Jan 23 Jan 30Mn  GFeb2017 13 Feb 20Feb 27Feb  GMar2017 13 Mar 20 Mar 27 Mar 3 Agr 2017
2017 2017 2017 2017 2017 2017 2017 2017 2017
© Exportar datos
Flow Metrics de URL  Flow Metrics de dominio Primera vez que
s@ indext
Oitima vex
s um Tipo de que
Trust Citation Trust Citation ‘enlace 58 wio
Flow Flow Flow Fecha en la que
se perdid
h | b |

. Recreation

http: / /www.ach.com/ ] < 11 Jan 2017

sabado1900md1

1| - i 58 51 56 54 Image g7 agr 2017
s http://ver. movistarplus.es/ 08 Apr 2017
Motivo de la pérdida: Enlace eliminado

h | h |

- Recreation
hitpe// ey o < 11 Jan 2017
ver.maovistarplus.es

& A 51 a1 38 42 08 Jan 2017
v+ hitp://ver.movistarplus.es/ @ 08 Apr 2017

Molivo de la pérdida: Enlace eliminade

Imdagenes 67y 68. Graficas sobre backlinks ganados y perdidos que enlazan a Yomvi (Movis-
tar+). Se muestra su trust flow, citation flow, cuédndo se indexd por primeray lltima vezy la
fecha en que se desindexd. También se indica si son enlaces follow o nofollow.



Carlos Lopezosa, Lluis Codina y Pere Freixa
SEOy comunicacién audiovisual: andlisis comparativo de portales de video bajo demanda

Resumen

e WO mnwstarnlll
naum las multidispositive

Nuevos Perdidos

Limplar texto ancla:

Nube de palabras

Palabras

IIM'l
oy ""'"' omanta yog Y™ sahade1900m1 directe **"°
Ilh progresa Dartido por Image
Flow Metrics de

#  Texto ancla Topical Trust Flow principal de S S—

Peianm Tom  Deleted NoFollow o=t Cgaten
1 Texto ancla vacio 8 Business / Telecommunications 16 30 5 9 15 24
2 movistars ~ 26 Business / Telecommunications 13 79 1 - 28 23
3 http://vermovistarply... - @8 Recreation 2 3 1 4 24 ' 19
4 ver ahora @1 Business / Telecommunications > 16.444 49 184 45 42
5 movistar + B8 News / Newspapers z 2.864 375 - 6 b 21
&  yermavistarplus.es 38 Business / Telecommunications 6 251 51 2 29 25
7 yomwi 8 Business / Marketing and Ad... 4 10 - 3 10
8  movistar+ en tus dispo... m Arts [ Television 3 13.746 25 1 41 5, 40
9 nitp://ver.movistarplu... 3 15 1 - 0 6
10 yomwi es movistar+ en ... 3 (] 1 - o 7
11 vermovistar.es 2 56 20 - o 9
12 movistar plus # 2 5 1 - a 9
13 servicio multidisposit. .. 2 3 1 - a 0
14 cabado1900md1 @8 Recreation 2 2 1 - b
15 movistar + » 1 60 7 - a 13
16 Qo to website 2 13 - 13 0 0
17 movistar yomvi 1 12 - - a 0
18  directomd1 1 10 9 - 0 ]
19 disinitalo en movistar+ 1 L] 9 - (1} 0
20  image:el vod (video ba... 1 4 . . 0 0
21 domingo1830-cero 1 2 1 - 0 0
22 dishnitalos por movistar+ / 1 2 1 - 0 0
23  las mejores peliculas, ... 1 2 - - 0 (]
24 (02.00h) - 3 News / Media Industry 1 1 “ & 13 8
25  movistar tv 2 Recreation 1 1 - - 7 4
26 yer .movistarplus.es - ‘ 3 - 1 '] 0
27 pagina 1 1 - 1 [} 0
28 programas completos T i | - 1 (/] 0
29 yonvi 1 1 - -0 0
30 vermovistarplus.es - .. 1 4 - - Q 0
31 e privada ) ] & - 1 ] ]
x|z 1 1 . S 0

62
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30 vermoavistarplus.es - ... 1 1 0 0
31 are privada 1 1 1 ] 4]
- T 1 1 0 0
33  yomvi.plus.es 1 1 0 0
34  sigue el partido en mo.. 1 1 1 - 0 0
35  visit site 1 1 1 0 0

Imagenes 69, 70 y 71. Nube de etiquetas que muestran los textos ancla mas utilizados en los
backlinks de Yomvi (Movistar+). Se listan el Top 50 palabras clave usadas como texto ancla.
En el Top 10, predomina como palabra la marca Movistar por delante de Yomvi. En general
los textos ancla principales citan el nombre de la plataforma en sus distintas variantes y el
dominio completo.
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Resumen Temas Dominios ref. Backlinks Nuevos Perdidos Texto ancla Péginas

Seleccione el nimero de dominios de referencla para visualizar: 10 100 250 500 g1000

O Exportar datos

MAJESTIC

En la descripcién emergente de un marcador solo se muestran los 15 primeros dominios de referencia (ordenados por backlinks).

Para ver el conjunto de datos completo, utilice la opcién de descarga sigulente.

O Exportar datos

Imagen 72. Ubicaciones principales de los dominios que enlazan a Yomvi (Movistar+).

Herramientas Asistencia Planes y predos = v ¥ Mi cuenta

MAJESTIC

Site Explorer o B

http://ver.movistarplus.es URL

¥ Utilizar Fresh Index 4 i Utlizar Historic Index 4

Resumen Temas Dominios ref. Backlinks Nuevos Perdidos Texto ancla Mapa Paginas

© Exportar datos

Flow Metrics
¥ P Backlinks Dominios de Uitima vez que
dgina externos referencia Trust Citation se vio
Flow Flow
44 Business / Telecommunications
Titwlo: Yomvi es Movistar+ en dispositivos
24.183 70 48 44 08 Apr 2017

http: / /wer.movistarplus.es/

ltado del rastreo: Descarga correcta

© Exportar datos

Imagen 73. Resumen final de la web que recoge los datos del informe (8 de abril de 2017) en
cuanto sus backlinks, sus dominios de referencia, su trust flow, y su citation flow para Yomvi
(Movistar+).
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5. Estudio de Waki TV (Rakuten TV)

ntps:fes.wuaki 3 CY ©

§ Utilizar Fresh Index

Dominios ref.

fi Utilizar Historic Index

Backlinks Nuevos

Perdidos

Piginas

Texto ancla Mapa

65

Backlinks
externos

Titulo de pagina
URL buscada

Ultima fecha de rastreo
de URL

Resuitado del Gitimo
rastreo

URL redirecciona a

Resultado Redirect final

TOPICAL TRUST FLOW
E Recreation / Travel
(L] Regional / Asia

1o R

19 Business / Marketing and Advertising

il TRACK
mﬂquiquhlum ml:lm
19 Business / Financial Services |17 T

18 Business / [nvesting

(1 P

Dominios 1P de
de referencla referencla
485 440

En los Gitimos S afios

Redirect NP
https:/ /es.wuaki.tv/

08 Apr 2017

HTTP_301_PermanentRedirect

https:/ /de.wuaki.tv/ & [

DownloadedSuccessfully

Subnets de

CITATION FLOW

40

Imagen 74. Tiene 25 puntos de trust flow (calidad de los enlaces) y 40 puntos de citation
flow (calidad en el nimero de enlaces externos). Las tematicas que mas hacen referencia con
enlaces a esta web son viajes, regiones, y compras. Cuenta con 8.740 enlaces externos que
provienen de 485 dominios que a su vez estan inscritos a 440 IPsy 377 subnets.
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100

TRUST FLOW

Perfil de enlace de backlinks externos

Perfil de enlace de dominios de referencia »

URL Backlink History
2.000 " w
50 R e
1
500 -
1,000 0
0
200 "
o o
08 12 18 24 30 05 11 17T 23 01 OF 13 W9 25 N 0 08 12 W 24 30 05 11 W 23 O OF 1 W 25 3N 0
Jan Fab Mar Apr Jan Fab Mar Apr

El grafico muestra los External Backlinks revisados en los (ltimos S0 El gréfico muestra los Referring Domains revisados en los dltimos 90
dias. dias.

Imagen 75. Destaca un pico sobresaliente entre el 18 y el 23 de enero de enlaces externos, que
baja a finales de enero y se mantiene constante durante el resto del periodo. Destaca un pico
de dominios de referencia que citan el sitio web a principios de enero. El resto de los dias se
muestra constante. Esta grafica recoge en el tiempo la evolucién de los dltimos 90 dias de la
web hasta la fecha en la que se realizé el estudio, el 8 de abril de 2017.
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Backlinks

Vea mas resultados en la pestafia Backlinks, o bien obtenga incluso mas datos creando un Informe.Compare Backlinks

# URL
(88 Racreation/Travel

' http:/ / global.rakuten.com/corp/ o
wuaki.tv
w https://es. wuaki.tw/ o
m Computers/Internet/Searching

- hitps:// www.g com/ RS o
wiuaki.tv
+ hitps://es wuaki.tv/ o
m Shopping/Publications
https: / / corp.rakuten.co.jp/about/ overview.html o

wuakitv, s.lu

i https://es. wuaki.tv/ o

a Business/Financial Services

4 https: / /unmillondesonrisas.dkvseguros.com/ o
@ logo wuaki.tv colabora wuaki.tv ¢
+ hitps://es.wuaki.tv/ o

|80 Business/Arts and Entertainment

s http:i/ /www.fox.es/what-is-digital-hd o
B wuaki
+ hitps:/fes.wuaki.tv/ o

Imagen 76. Hay gran cantidad de backlinks de los que destacan en el Top 5 webs de recreacién,
internet, compras y negocios de mucha autoridad que enlazan a la pagina de inicio es.wuaki.

tv con anchor text “waki.tv", “waki.tv s.L.u", “logo waki.tc colabora wuaki.tv" por lo que el valor
de estos enlaces es sobresaliente.

Texto ancla
Vea mas resultados en la pestafia Texto ancla, en la que podra explorar en profundidad cada palabra clave y encontrar los dominios de referencia
y los backlinks externos que utllizan dicha palabra clave.
Backlinks externos
Dominios de
hetps: f fes.wuaki.tv (URL) # Texto ancla refarencla Total Deleted NoFollow

- wuaki.tv 27 R 4.704 1.514 111

2 wueki 1277 W 738 43 29

3 wuakitv s9 11 181 11 20

4 wuakitv 13 | 68 11 13

5  hittps://es.wuaki.tv/ 14 | 29 - 8

6 wuaki.tv: 10 2 13

7 wuakitv. 7 15 - -

B wuaki.tv, 6 68 - -

9  walkitv s 20 3 1

10  https://es.wuaki.tv 4 & - -
Es posible que en el grifico anterior se haya cortado texto debido a restricciones de tamafio. Para ver todos los detalles, visite la pestafia Texto
ancla. Explicamos cdmo se crea en las preguntas frecuentes.

Imagen 77. Destaca que los textos ancla se asocian al nombre del sitio web en todas sus va-
riantes (wuaki.tv, wuaki, wuaki tv, wuakitv, https://es.wuiak.tv/, wuaki.tv:, wuaki.tv., wuaki.
tv,, waki.tv, https://es.wuaki.tv).
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Filter by Topic name

Esta ficha Temas solo presenta enlaces externos, y @s posible que los valores que aparecen en la pAgina Resumen no coincidan.

A v w v w

» Topieal 1oy Backiinks  Enicmado desde de

1 23 Recreation / Travel 68 1.746 62

2 B Regional / Asia 33 293 3

3 Shopping 176 530 28

4 19 Business / Marketing and Advertising 142 4.184 44

5 @8  Business / Financial Services E) 176 37

6 E0)  Computers/E-Books 1 ] 0

7 Shopping / Publications 25 a8 10

8 | « / Internet / 12 3.073 25

9 16 Business 164 3.920 169

10 @8  Science / Research Groups and Centers 136 0 0

1 B  Computers / Companies 5 30 10

12 Sports / Galf H z 3

13 Shopping / Crafts 3 288 1

14 ) Arts/ Movies 175 742 69

15 0  Ars/ Music 63 132 36

16 @8  Business / Investing 18 15 5

17 15 ] Home / Consumer Information 9 63 21
18 Computers / News and Media 33 1.801 62
19 B8  news/ Media Industry 28 445 61
20 & News 4 101 21
21 EE)  Regional / Europe 226 1.353 198
22 Shepping / General Merchandi 11 288 1
23 [ / Software / Operating 17 188 38
24 Soclety / Religion and Spirituality 10 103 24
25 Computers / Internet / On the Web 7 1.555 55
26 Computers / Internet / Etiquette 2 3
27 BB  Reference / Education 52 3352 104
28 [} Society / Government 2 343 55
29 11 Recreation 22 136 30
30 ) Arts/ Television n 552 26
31 10 News / Magazines and E-zines 20 116 27
32 [  Computers/ Interet / E-mail 2 15 8
33 m c 7 Astificial 1 33 1
34 B3  Computers/ Internet 26 2.907 64
s E)  Society 19 161 49
36 B News / Weblogs 18 135 22
37 EBED  society / Issues 10 22 13
38 D At 9 566 30
39 B  Ats/ Literature 3 3.401 44
40 B8  News/ Directories 1 168 42
41 - Business / Telecommunications 1 146 25
42 I3  society / Ethnicity 4 28 3

68
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43 D  cComputers/ Internet / Abuse 2 0 0
44 B}  Ats/Radio 1 62 13
45 ED  Arts/ Weblogs 7 10 1
46 EB  Society / People 54 2.161 110
47 2] Reference / Libraries 10 1,760 26
48 1%  Business / Industrial Goods and Services 7 125 20
49 BB  Ssociety / Politics 12 214 2
50 [ 3] News / Newspapers 3 66 27

Imagenes 78, 79 y 80. Top 50 ranking de tematicas que hacen referencia a las webs que enla-
zan a Wuaki TV (Rakuten TV).

Ordenar por: T g § Yluegopor AlexaRank 4 Ascending &
© Exportar datos
#  Dominios de referencia Topical Trust Flow principal Backlinks Trust
Flow
1 asmws.com @ [[) Health / Medicine 2.663 Ne 10 o
2 julianmarguina.es ©  [ET) Reference / Libraries 1.666 252.409 30 " 30
3 bitacoras.com © [ Computers / Internat / On t... 1.251 122.305 58 b
4 rakuten.com o [E) Shopping / General Merchandise 281 2.666 64 N 59
5 filmax.com -] (30 Business 265 NP 22 X 33
6  geolinguistica.org © ) Sdence / Social Sciences 167 NP 9 N 11
7  hisense.es o EX]) Regional / Europe 155 395.510 14 h 32
8  amplicole.com L4 99 NP 0 8
9  danielmm.es o 8 Science / Chemistry 74 NP 9 & ¥
10  spamioco.net ©  [ET) Computers [ Security 51 105.829 28 a7
11  barcelonalovesentrepreneurs.com o (12 Business 51 NP 13 & 26
12 africasatviewers.com L 49 Ne 0 9
13 arenys.org o EE) World / Catald 47 NP 37 b 30
b |
14 foxize.com o (21 Business / Marketing and Ad... 36 200.267 2 38
-

15  jeszoco.es o I8} Business k] 950.836 5 14
15 rompey o Computers [ News and Media 24 143.497 16 s
17  vdevendimia.com o 8 Recreation 22 NP 16 N 18
18 genbeta.com o D) Computers / News and Media 21 8.913 50 b 55
19 com [} mgm‘umn—n—m_m‘—lg
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4

20 {terasssinforma.com o Sodiety / Philanthropy 21 NP 16 24

21  baixaweb.net o 20 Ne 0 57

22 economisexpress.com @ [ Business 20 NP s |\ v

23 dskma com @ [¥) Ars / Photography 19 236.682 19 Yy

24  tecnovidasi0.es @ @) Recreation / Aviation 19 NP 6 N @

25  neticiaschrome.com @ B3 Computers [ News and Media 18 NP 2 N 18

2 technow.es @ [ Regional / Eurcpe 18 w9

27 lgecine.org @ [E) Ars / Movies 17 NP 9 -y 15

28 marketing.es @ 8 News/ Weblogs 17 NP 20 Y =

29  vayatele.com @ [IY Arts / Television 16 53.725 a2 Ve

b |

30 bfacemag.es @ |48 Business 16 736.926 14 27

31 cadi-equipments.com -] 16 Ne 0 17

32  organitzacio.org @ [E3 Arts / Radio 16 NP 1 T n

33 gasnaturalfenosa.es & [EB) Ars / Movies 15 35.944 38 N a

34  diadeinternet.org @ ) Computers / Internet / Orga.... 15 203.808 27 Yo

35 xombit.com L] Computers / Software / Oper... 15 478.675 s N 36

36 emotio.es @ [EX) Society / Subcultures 15 NP 21 o

37 sinmoverte.es L+ ] 15 NP 0 15

38 odecomunicacion.es ] . 4 Goods... 14 270.516 24 ™ 35

39 rapidtvnews.com @ [ Arts / Television 14 281.371 24 h a4

40 denaldre.com @ [ Computers / Software / Oper... 14 NP & b

41 zenithmedia.es @ [EE) Computers / News and Media 13 255.007 27 Y

42 xataka.com © 3 Computers / News and Media 12 3.460 53 X 57

43 xatakahome.com O [EI Ats /[ Movies 12 51.330 ) N

44  marketingdecommerce.net @ D) Computers / Software / Busi... 12 125.671 21 A

b
45 axelhotels.com -] 188 Recreation / Travel 12 544.933 50 37
46  cuvd.com © ) Reference / Education 12 NP 18 Y 2
47  xn--marca-espaa-beb.com & 12 NP 0 ?
48 pensalla.cat @ @) News / Magazines and E-zines 1 NP 8 by 12
49  avalon.me © Y] Regional / Europe 12 NP 20 b 33
A |
50  fotogramas.es o A 1 18.523 42 45
n 23|45 10
Exportar datos

Imagenes 81, 82y 83. Top 50 ranking de webs que enlazan a Wuaki Tv (Rakuten TV). EL ranking
muestra nimero de backlinks que realiza, su posicién en el ranking de la base de datos Alexa,
su trust flow y su citation flow.
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Resumen Temas Dominios ref Perdidos Textoancla Mapa Péaginas
—— —
© Exportar datos
Flow Metrics de URL  Flow Metrics de dominio P —
se indexd
Tipo de Uttima vez que
LA Tust  Citation  Trust  Citation  eniace a8 vie
Flow Flow Flow Flow e
se perdid
-
[§8) Recreation / Travel
hittp:/ /global.rakuten.com/corp/ < 11 Jan 2017
1+ Look for more backlinks from this domain a3 a0 54 50 Deletad 02 Apr 2017
wuaki.tv / 08 Apr 2017
t+ hitps: //es. wuakd.tv/
b
5] Computers / Internet / Searching
Inttps:// <11 Jan 2017
2+ Look for more backlinks from this domain aa a4 50 46 NoFollow 08 pcr 2017
wuaki.ty ¢ -
~» https://es.wuaki.tv/
h |
[ shopping / Publications
hittps:/ /corp.rakuten.co.jp/about/overview.htmi 29 Mar 2017
3+ Look for more backlinks from this domain 34 a4 87 93 07 Apr 2017
wuakitv, s.lu =
< https://es.wuaki.tv/
]
[88) Business / Finandial Services
hitps:// o < 11 Jan 2017
4+ Look for more backlinks from this domain 18 13 46 39 ";':“0':" OF A 2017
E logo wuaki.tv colabora wuaki_tv ~ &
s hittps://es. wuaki.tv/
[88) Business / Arts and Entertainment
http:/ /www.fox.es/what-is-digital-hd < 11 Jan 2017
5 4 Look for more backlinks from this domain 33 34 38 37 ;::B:d 3
@ wuald 27 Feb 2017
-+ https://es.wuaki.tv/
h |
m Computers / Intemet / Web Design and Development
http:/ /bitacoras.com/premios13/ < 11 Jan 2017
6  + Look for more backlinks from this domain 25 41 58 55 Deleted e
wuaki.tv - 07 Apr 2017
s hittps: //es.wualki.tv/
-
D) Computers / News and Media
https:/ /www.xataka.com/streaming/ netflix-en-esp... < 11 Jan 2017
7  + Look for more backlinks from this domain 2 s 53 57 07 Apr 2017
wuakity # -
“» https://es.wuaki.tv/
b |
m Regional / Europe
http: / /www.roibe.com/links.htm < 11 Jan 2017
8  + Look for more backlinks from this domain 2 2 26 18 Deleted 07 Apr 2017
wuaki tv < 08 Apr 2017
“» hittps://es.wuali.tv/
-
m Computers / Companies
https:/ /www.es-ciber.com/feed/ 07 Apr 2017
9  + Look for more backlinks from this domain 23 13 25 30 07 Apr 2017
wuaki.tv =
w» https://es.wuaki.tv/
) |
[31) Business
http: / /www.filmax.com/peliculas/100-metros.60 03 Apr 2017
10 + Look for more backlinks from this domain 2 n 22 33 Image 03 Apr 2017
@ wuaki ~ -
w» https://es.wuaki.tv/

Imagenes 84 y 85. Top 10 ranking de webs con backlinks que enlazan a Wuaki TV (Rakuten
TV). Se muestra su trust flow, citation flow, cuando se indexd, si es follow, nofollow o si se ha
eliminado el enlace. Se muestra también cudando se indexd por primera vez el enlace, cuando
fue la dltima vez, y en caso de haber sido eliminado, en qué fecha se eliminé.



Carlos Lopezosa, Lluis Codina y Pere Freixa

SEOy comunicacién audiovisual: andlisis comparativo de portales de video bajo demanda 72

Resumen Temas Dominios ref. Backlinks Perdidos Textoanda Mapa Paginas
Fecha desde 8 April 2017 hasta 8 April 2017 ] Ver por
|| —
1.5k
1.0k
0.5k
oox il [P ||| .-.-l-.l..--.l.--l..l......--.IIlnl...-l.--l.l-l..lIll.Il.n-.l.. e
16 Jan 23 Jan 30 Jan 6 Feb 2017 13 Feb 20 Feb 27 Feb 6 Mar 2017 13 Mar 20 Mar 27 Mar 3 Apr 2017
2017 2017 2017 2017 2017 2017 2017 2017 2017
© Exportar datos
Flow Metrics de URL  Flow Metrics de dominio Primera vez que
se indexé
# URL Tipode  Ultimavez que
E! Cltation g Citation enlace se vio
Flow Wi P Fecha on la que
se pardié
b .|
- Racreation / Travel
https:/ /global.rakut /eorp/ /) /2017/0405 o 08 Apr 2017
2 Wral en.com, news, LLY —as
1 o dd - 23 31 64 59 08 Apr 2017
wuaki.tv =
s hitps://es.wuaki.tv/ L
b A |
. Recreation / Travel
https:/ /global.rakuten.com/corp/news/press/2017/0405...  © e
# 23 30 64 59 08 Apr 2017
wuaki.ty ~ e
o+ hitps://es. wuaki.tv/ o :
|
https:/ /global.rakuten.com/corp/worldwide/?scid=wi_g... © 08 Apr 2017
3 wuskity 0 0 o4 50 08 Apr 2017
s hitps://es. wuaki.tv/ -3 &
= s o A |
hitps:/ / l 08 Apr 2017
4 wuaki 7 0 0 38 42 08 Apr 2017
Resumen Temas Dominios ref. Backlinks 0 anda Mapa Paginas
Date from 8 April 2017 unt| 8 April 2017 I
200
) | ||‘||
0 hi= 1 | .I .- - I - -..I-“I--I- "
16 Jan 23 Jan 30jan 6 Feb 2017 13Feb 20 Feb 27 Feb 6 Mar 2017 13 Mar 20 Mar 27 Mar 3 Apr 2017
7 2017 17 2017 2017 2017 2017 2017 017
Flow Metrics de URL Flow Metrics de dominio Primera ver que
se Indext
e Tipo de Ultima vez que
Trust Cltation Trust Citation anlace 88 vio
Flow Flow Flow Flow
Fecha en la que
se perdit
b A
- Recreation / Travel
http: / /global.rakuten.com/corp/ o < 11 Jan 2017
wuaki.tvy
1 ) . 43 49 64 ] 02 Apr 2017
~» hittps://es.wuaki.tv/ 08 Apr 2017
Motivo de la pérdida: HTTP 301 Redireccionamiento permanenmte
b | b
[EE snopoing
http:/ /global.rakuten.com/corp/careers/?sc... o 03 Mar 2017
2 wuskity / 29 a4 64 59 31 Mar 2017
-+ https: //es. wuaki.tv/ o 08 Apr 2017
Motivo de la pérdida: 2TTP 301 Redireccicnaziento permanente

Imagenes 86y 87. Graficas sobre backlinks ganadosy perdidos que enlazan a Wuaki TV (Raku-
ten TV). Se muestra su trust flow, citation flow, cudndo se indexé por primeray Gltimavez,y la
fecha en la que se desindexd. También se indica si son enlaces follow o nofollow.
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Resumen inios ref, Backlinks Nuevos Perdidos Mapa Paginas
TN——
e g
consolida
descuento VISHar  imparable
videociub  VIeW gnlage logo Probar lﬁﬂlﬂl plataforma
el MOre gfrgce marca ver Welbl piap =
demand
series new A video 'ﬂlﬂlm image
club lulu
Wuaki v '".',:' 00 urt rayuen "
promium  oqig” 80P este based rogistrarse Waky leisure visita inteligente
balo espafiela descuentos barcelona service PasIna copsigue
progresa Intelligent gujers Codioo
© Guardar nube de palabras
S Flow Metrics de
enlaces estimados
# Textoancla Topical Trust Flow principal de
reforsncla Yol Deieted NoFOIOW  Fem it
3 | sk @8 Rrecreation / Travel 247 4.704 1.514 m 2 | 37
2 wuaki - 16 Business nr 738 43 29 17 23
3 wuakity EL) Regional / Europe 59 181 11 20 10 ke 11
4 wuakity 48 Business / Financial Services 33 68 11 13 15 14
5 Texto ancla vacio ) s 15 2.709 8 2632 10 h 16
6 hittps://es.wuaki.tv/ B Computers / Security 14 20 8 5 2
7 wuakitv: D Computers / Internet 8 10 2 6 4 .,
8 wuakitv. - ? i5 0 3
9 wuald.tv, 3 Business / Business Services 6 66 - - 3 s
10 wakitv D Arts / Literature 5 20 3 1 9 b P
11 hetps: /fes. wuaki.tv 4 3 - 0 1
12 waki tv 8D News / Weblogs 3 25 - - 8 s
13 wuakytv 3 8 1 - 0 5
14 o wuakity Shopping 3 6 2 - 14 N e
15 es.wuakitv/ 3 3 - 0 0
16 the vod platform 2 50 - - 0 7
17 wuaki tv: - W Society / Issues 2 22 B | 2
18  pdxina web de wuaki.tv 2 10 1 - 0 8
19 de esta plataforma 2 8 - 1 0 0
20 wuakd.tv, s.lu €T shopping / Publications 2 4 2 - 20 N 20
21 rakuten wuaki D Society / Ethnicity 2 2 o - 9 b 12
22 wuald, el video club o... - @1 Recreation 1 22 1 N 8
23 visitar web = [ED Society / Government 1 15 6 - 2y s
24 o plan premium de wua... - 6) News / Magazines and E-zines 1 10 - - 10 N
25 enlace 8 Business / Telecommunications 1 6 - - 8 10
26 wyaki wuaki.tv 1 6 6 . 0 0
27 ED Society / Government 1 B - - '} 8
28 registrarse en wuaki.tv [EB Computers / News and Media 1 5 . 3 b 7
29 este enlace - ED Computers / News and Media 1 5 3 X 7
30 consigue peliculas gra... - 1 5 - 5 L] 0
M yuaki tv 1 5 5 L] 0
32  guiero probar gratis w... D Regional / Europe 1 4 - a 1 b, I

73
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34  image:el vod (video ba... #
35  ver web

36  peliculas y series en ...
37  descuentos wuaki tv -

38 isita la pigina de la... -

39  the new app #

41 ofrece

42  wuaki, ocio inteligente
43 | ebsite /

44 espanola wuaki, un .., 7
45  wuaki, intelligent lei... /
46 yod service

47  logo wuaki.tv colabora... /
48 yiew more ~

49  parcelona-based wuaki.tv 4

50 cédigo descuento wuaki tv -

33 wuakity, [ED Regional / Europe

m Computers / Software / Oper...

[EE) Computers / Software / Oper...

40 wuaki tv » {2 Business / Consumner Goods a...

B

| - b I [

=

I

Ia I

I

1Y 3
0 0
3 0 o
0 [}
1 12‘ 9
il 2 %
0 9
Pl
0 0
2 0 0
0 0
0 0
2 0 0
0 o
2 0 1]
0 0
0 9
0 4
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Imdgenes 88, 89 y 90. Nube de etiquetas que muestra los textos ancla mas utilizados en los
backlinks de Wuaki TV (Rakuten TV). Se listan en el Top 50 palabras clave usadas como texto
ancla. En el Top 10 predominan las palabras clave que citan el nombre de la plataforma en sus
distintas variantes y el dominio completo.
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Resumen Temas Dominiosref. Backlinks Nuevos Perdidos Texto ancla Paginas

Seleccione el nimero de dominlos de referencia para visualizar: 10 100 250 500 g1000

© Exportar datos

MAJESTIC

En la descripcidn emergente de un marcador solo se muestran las 15 primeros dominios de referencia (ordenados por backlinks).

Para ver el conjunto de datos completo, utilice la opcidn de descarga sigulente,

© Exportar datos

Imagen 91. Ubicaciones principales de los dominios que enlazan a Wuaki TV (Rakuten TV).

Herramientas Asistencia Planes y precios E 9V ®6

MAJESTIC

Site Explorer o

¥ Utilizar Fresh Index 5 & Utilizar Historic Index o

Resumen Temas Dominios ref. Backlinks Nuevos Perdidos Textoanda Mapa

© Exportar datos

Flow Metrics

# Pigina Backiinks Dominios de Ultima vez que
externos referencia Trust Citation se vio
Flow Flow
|28 Recreation / Travel
Tituio: https://es.wuaki.tv/

1 https:/ /es.wuaki.tv/ ; B8.740 485 25 40 08 Apr 2017

Res HITP 30l Redireccionamiento perm...

t+ https://de. wuaki tv/

© Exportar datos

Imagen 92. Resumen final de la web que recoge los datos del informe (8 de abril de 2017) en
cuanto sus backlinks, sus dominios de referencia, su trust flow y citation flow para Wuaki TV
(Rakuten TV).
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6. Estudio de Filmin

Site Explorer o

https://www.filmin.es o URL

§ Utilizar Fresh Index it Utilizar Historic Index o

Temas Dominios ref. Backlinks MNuevos Perdidos Texto anda Mapa Paginas

TRUST FLOW TOPICAL TRUST FLOW il TRACK CITATION FLOW

L) ants / Movies [EE) society / Gay Lestian and Bisexual mﬂullhll'ham
\ ED) ants s Music 26 Business / Food and Related Products EB) soccety / hic
§

[ Regional / Europe Esmpmgfmbhﬁum

m Arts / Literature mcnnmm:u-mamm-
Backlinks Dominios IP de Subnets de
externos de referencla referencia referencia
38.773 669 586 467

En los Gitimos 5 afios

Titulo de pagina Filmin, tu fuente de cine, series y cortos online - Filmin
URL buscada https:/ /www.filmin.es/

Ultima fecha de rastreo 08 Apr 2017

de URL

Resultado del Gitimo DownloadedSuccessfully

rastreo

Imagen 93. Tiene 37 puntos de trust flow (calidad de los enlaces) y 57 puntos de citation flow
(calidad en el nimero de enlaces externos). Las tematicas que mas hacen referencia con en-
laces a esta web son arte, regiones y sociedad. Cuenta con 38.773 enlaces externos que pro-
vienen de 669 dominios que a su vez estan inscritos en 586 IPs y 467 subnets.
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TRUST FLOW

Perfil de enlace de backlinks externos
Perfil de enlace de dominios de referencla »

URL Backlink History

-

4,000 "o
2000 Backinks reviowsd (ron-curaiatve view) ] W domains wiew)
L
2000
“
1,000 a0
a ]
08 17 1m M 3 88 11 T 3 8 Or 13 W M M o Ol 12 W M 30 8 11 T B N AT WM N N W
dun Fab o Apr ar Fab Mar Age
Beume mam e poe Soume mam e pom

El gréfico muestra los External Backlinks revisados en los Gitimos 90 El gréfico muestra los Referring Domains revisados en log Gitimos 90
dias, dias.

Imagen 94. Destaca un pico sobresaliente a mediados de enero de enlaces externos que baja
a finales de enero y vuelve a subir a mediados de marzo, y se mantiene constante durante el
resto del periodo. Destaca un pico de dominios de referencia que citan el sitio web a princi-
pios de enero. El resto de los dias se muestra constante. Esta grafica recoge en el tiempo la
evolucién de los ultimos 90 dias de la web hasta la fecha en la que se realizé el estudio, el 8
de abril de 2017.
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Backlinks

Vea mas resultados en la pestafia Backlinks, o blen obtenga Incluso mas datos creando un Informe.Compare Backlinks

m Computers/Intermet/Searching

1 https: / /www.geekford ies.com /ver-pelicul i o
filmin
s hitps://www_filmin.es/ ]
m Regional/Europe

2 http:/ /www.golem.es/distribucion / o
M ver nuestras peliculas online
s https:/fwww.filmin.es/ o
m Arts/Literature

3 http:// www.booktrailers.cat/ o
filmin
w» https:/fwww fimin.es/ o

. News/Newspapers

http:/ /verne.elpais.com/rss/verne/portada.xml ]
< filmin ~
s https://www filmin.es/ o

m Sodiety/Gay Lesbian and Bisexual

5 http:/ /hay com/ o
@ filmin logo
*+ hitps://www filmin.es/ o

Imagen 95. Hay gran cantidad de backlinks de los que destacan en el Top 5 webs de ordenado-
res, regiones, artes, noticias y sociedad de mucha autoridad que enlazan a la pagina principal

filmin.es con texto ancla “filmin", “ver nuestras peliculas online" y “filmin logo" por lo que el
valor de estos enlaces es sobresaliente.

Texto ancla

Vea mas resultados en la pestafia Texto ancla, en la que podra explorar en profundidad cada palabra clave y encontrar los dominios de referencia
y los backlinks externos que utllizan dicha palabra clave.

Backlinks externos
Dominios de

https: / /www.filmin.es (URL) # Texto ancla referencia Total Deleted NoFollow
1 filmin 542 N 16.415 1,632 6.226
2 https://www.filmin.es/ 20 | 71 6 17
3 filmin.es 17 | 100 3 64
4  solo 50 euros 11 27 9
5 Filrmin, 10 41 -
6  filmin, 9 13 -
7 6 euros al mes de filmin 7 22 1
8  www.filmin.es 7 19 : § 1
9 ﬂlnjin. tu fuente de cine, 5 6 B 3

serie...

10 plataforma filmin 4 14 .

Es posible que en el grafico anterior se haya cortado texto debido a restricciones de tamafio. Para ver todos los detalles, visite la pestafa Texto
ancla, Explicamos cdmo se crea en las preguntas frecuentes.

Imagen 96. Destaca que los textos ancla se asocian al nombre del sitio web en todas sus
variantes (filmin, https://www.filmin,es/, filmin.es, filmin,, filmin., www.filmin.es, filmin tu
fuente de cine serie..., plataforma filmin). Destacan otros textos ancla como “sélo 50 euros”y
“6 euros al mes” de Filmin que estan asociados a las ofertas de esta plataforma de video bajo
demanda.
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Backlinks

Filter by Topic name Y Fier |

Esta ficha Temas solo presenta enlaces externos, y es posible que los valores que aparecen en la pigina Resumen no colncidan.

- v v - w

# Topieal yo ‘_: de

Trust Flow @xtern i n referencia

1 E)  Regional / Europe 980 12,835 311

2 27] Society / Gay Lesbian and Bisexual 11.377 21,132 24

3 EB  Arts/ Literature 55 2.517 95

4 Shopping / Publications 5 &0 10

5 EIY  Arts/ Movies 1.537 8.182 162

6 21 ] Computers / News and Media 26 360 44

7 )  shopping 5.247 20,327 24

8 ()  Society 80 2.793 86

9 E)  Health / Pharmacy 13 2 2

10 ED)  Reference / Education 538 11,355 180

11 18 News / Media Industry 52 532 a1

12 m Society / Religion and Spirituality 14 162 38

13 18 News / Weblogs 9 179 23

14 Computers / Internet 336 165 40

15 17 Business / Food and Related Products 13 1.409 12

16 [  Arts/ Magazines and E-zines 153 602 15

17 BB  Ssociety / Government 78 376 80
18 @  Computers/Data C icati 1 47 5
19 ED  society/ History 8 125 28
20 B  Computers / Internet / On the Web 221 2.266 62
2 [ 15 IS 161 10,070 %0
2 D  Ars/ Music 104 8.083 101
23 EB  Computers / Software / Business 2 35 4
24 14 Recreation / Travel 441 8.353 88
25 @@  science/ Social Sciences 363 4.369 100
26 14 Business / Arts and Entertainment 33 &79 44
27 14 Business / Financial Services 12 85 24
28 EL)  Home/ Consumer Information 1 192 17
29 [  Ars/Design 8 100 17
30 )  Society/Law 5 57 14
I m Arts / [ilustration 3 2217 7
2 EE)  Arts/ Comics 60 134 29
33 EE)  Arts/ Performing Arts 60 5.035 55
34 (43 Business / Hospitality 1 8 3
35 m Saciety / People 322 5.290 145
36 m Reference / Libraries 24 360 35
37 EB)  computers / Internet / Etiquette 3 H 1
38 €8}  Reference / Museums 279 6.049 46
39 @@  News/ Magazines and E-zines 62 1.849 67
40 [T Arts/ Television 40 923 33
41 EE)  Arts/ Photography 18 2.958 23
42 EE)  Computers / Software / Operating Systems 11 203 15

79
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43

45

47

49

50

Computers / Security

Computers / Internet / E-mail
Business

Computers / Internet / Searching
News

News / Newspapers
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Society / Politics
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-
]
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o
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Imagenes 97, 98 y 99. Top 50 ranking de temdticas que hacen referencia a las webs que enla-
zan a Filmin Espana.

10

11

12

13

14

15

16

17

18

Dominios de referencia

lcas-sevilla.org
femas.es
festivalcinepnr.com
mecalben.org
afsarthou.com
despuesde1984.com

academiadelcinema.cat

b

lapublika.org
elterrat.com
bibliocurts.cat
premisgaudi.com
redauvi.com
academiadelcinema.org
academiadeldinema.com

academiadelcinema.eu

aliza

Backlinks

4 o & o & o © O

e o & o

o & & o ©

<

Nuevos

Toplcal Trust Fiow principal

B Arts / Music
ED Arts / Music
D Arts/ Music

) Regional / Europe

48 Business / Food and Related...

E) Acts / Photography

80 News / Magazines and E-zines
ED At

ET) Arts / Literature

D) Reference / Education

ED) Ants / Television

£T) Regional / Europe

@@ News / Journalism

ancla

Paginas

N
o
]
'y

B |

1.487

1.368

1.027

~
w

765

LA
=
g

|U'|
b
-]

B &

Y]
~
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o
~

237

3

~
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S

NP
e
NP
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NP
e
NP
472914
NP
e
NP
NP
e
e
NP

NP

Flow Metrics
Trust Citation
Flow Flow
a1 b
v Y o
2 Y on
18 b ™
20 Yo%
b |
20 26
11 h 15
9 Vo
21 Yon
50 Y w
10 R
PP
1 VYo
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19  geolinguistica.org © @ science / Sodial Sciences 167 NP 9 11
20 versusent.es © [P Ats/ Movies 166 NP 9 N 26
21 academiadelcinema.info ] 163 Ne 0 5
22 academiadeicinema.net o 154 np 0 5
23 dsirmagazine.com ©  §T) Arts / Photography 150 236.682 19 Y o
24 golem.es ©  [I) Regional / Europe 110 251,534 a4 .
25 tomaprimera.es e 113 Ne 0 9
26  premisgaudi.info -} 112 Ne 0 ]
37  almasoscuras.com o ED Arts / Movies 101 242,832 kL N kS
28 amplicole.com a %9 Ne o 8
29  cine-de-literatura com ©  [EB Reference / Education 94 NP 2 & 10
30 danieimm.es @  [§) Science / Chemistry 74 NP 9 k 7
31  escaces o BT Arts/ Movies &0 766.927 40 b
32  hipertextual.com © [ Computers / News and Media 59 5.665 58 b 59
33 cultureagora.info EE) Reference / Education 52 NP 14 3 24
34 dineuropa.org o EIY Arts/ Movies 50 102.178 n N 57
35 uocedu D) Reference / Education 42 11.270 64 b
36 blogdecine.com @ (I Arts/ Movies 18.065 45 N 52
37  ieszoco.es © ) Business 33 950.836 5 h
38  laracoteron.com ©  [#3 Recrestion / Travel 33 NP 22 N 3
39  duendemad.com & @l News 1 oo
40  noticiaschrome.com L] ED Computers / News and Media 33 NP : | ~ 18
41 iffr.com BN Asts / Movies 32 203.826 23 B 31
42 avalon.me £T) Resionsi / Europe 2 wom | o®
43 cocb.org D Arts / Movies 29 172.310 45 b 42
43 cochorg © [ Adts/ Movies 29 172.310 a5 N 42
44  cadi-equipments.com ] 7 Ne 0 17
45  moritz.com ©  |§¥ Business / Food and Related... 25 665.166 52 Y w
46  ohhhtv.com @ B} Arts/ Movies 24 ne 13 b 25
47  guerrillerosglobales.com ©  [EJ Ats/ Online Writing 22 510.984 3 Y 2
48 fotogramas.es o [ Ats n 18.523 42 A 45
49  noucom.com o Society / Lssues 1 NP 10 N 15
50 otroscineseuropa.com @ [} Arts / Movies 2 NP 14 A 31
n 2 |3 4| B 14
xportar datos

Imagenes 100, 101y 102. Top 50 ranking de webs que enlazan a Filmin. El ranking muestra el
nimero de backlinks que realiza, su posicién en el ranking de la base de datos Alexa, su trust
flow, y su citation flow.
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Temas Dominios ref e s Texto ancla Mapa
backlinks per domain Show Deleted backlinks
© Exportar datos
Flow Metrics de URL Flow Metrics de dominio Primera vez que
se indext
de Oitima vez que
# URL Trust Citation ‘I‘r:: Citation ‘b.uﬁu s vio
s Lot R Fecha en ia que
se perdié
b | A
m Computers / Internet / Searching
https:/ [ waw. com/ st... o < 11 Jan 2017
1+ Look for more backlinks from this domain a4 a4 50 48 NoFaollow o8 aor 2017
filmin
s hittps://www.filmin.es/ o
bl b |
m Regional / Europe
http: / /www.golem.es/distribucion/ @ 16 Mar 2017
3 + Look for more backlinks from this domain 40 41 44 40 Image 07 Apr 2017
& ver nuestras peliculas online ~ 5
o https:/fwww.filmin.es/ L
h | h |
) Arts/ Lterature
http: / /www.booktrailers.cat/ o 02 Mar 2017
3 + |Look for more backlinks from this domain 40 39 25 2 08 Apr 2017
filmin 5
s hittps://www.filmin.es/ e
bl b |
[B8) News / Newspapers
http:/ /verne.elpais.com/rss/verne/portada.xmi o 30 Jan 2017
4 4 Look for more backlinks from this domain n 45 2 68 Deleted 31 Jan 2017
filmin ~ 08 Apr 2017
«+ https://www.filmin.es/ o
hl Al
(X} Society / Gay Lesbian and Bisexual
1 M o < 11 Jan 2017
5 + Look for mare backlinks from this domain 42 ETY 3 33 I;:;g:i 01 Apr 2017
& filmin logo 08 Apr 2017
-+ hittps://www.filmin.es/ o
1 h |
[B8) News / Newspapers
http:/ /ep01.epimg.net/rss/verne/portada.xml o 27 Jan 2017
6 + Look for more backlinks from this domain 32 45 27 3?7 Deleted 31 Jan 2017
filmin + 08 Apr 2017
» hitps://www.filmin.es/ o
h | N
m Computers / Programming / Languages
https:/ / hapijs.com/ o < 11 Jan 2017
Look for - ink: i i Image
7 + Look for more backlinks from this domain n 46 22 34 Deleted 07 Apr 2017
H undefined 08 Apr 2017
v+ hittps://www.filmin.es/ o
& | h |
m Computers / News and Madia
hitps:// f2017/03/ci o 31 Mar 2017
8  + Look for more backlinks from this domain 30 43 58 &9 04 Apr 2017
filmnin - :
-+ hittps:/fwww.filmin.es/ &
h | h |
B Arts/ Music
http:/ /festivalcinasavilla.eu/es/ o bt
9 + Look for mare backlinks from this domain 27 42 19 29 Image 08 Apr 2017
@ filmin .
v+ hittps://www.filmin.es/ L
A | h |
m Regional / Europe
L el ™ < 11 Jan 2017
10+ Look for mare backlinks from this domain 30 39 20 26 ",",,F:'q'? 08 Apr 2017
@ filmin #
s hittps://www.filmin.es/ o

Imagenes 103 y 104. Top 10 ranking de webs con backlinks que enlazan a Filmin. Se muestra
su trust flow, citation flow, cudndo se indexd, y si es follow, nofollow o si se ha eliminado el
enlace. Se muestra también cuando se indexd por primera vez el enlace, cuando fue la ultima
vez y en caso de haber sido eliminado, en qué fecha se eliminé.
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Resumen Temas Domi e Backlinks Nuevos Texto ancla Mapa Paginas
Date from [ 8 April 2017 untll 8 April 2017 }
600
400
- II |I
0 - - - - - = ----Illllll
16 Jan 23 Jan 30 Jan 6 Feb 2017 13 Feb 20 Feb 27 Feb 6 Mar 2017 13 Mar 20 Mar 27 Mar 3 Aor 2017
2017 2017 2017 2017 2017 2017 2017 2017 2017
© Exportar datos
Flow Meftrics de URL  Flow Metrics de dominio Primera vez que
se indexd
+ UL Tipo de Ultima vez que
E Citation Citation enlace 5@ vio
e o Facha en la que
se perdid
b b
- News / Newspapers
http:/ /verne.elpais.com /rss /verne/portada.xml o 30 Jan 2017
1 fimin ¢ 33 45 72 68 31 Jan 2017
“+ ittps://www.filmin.es/ b 08 Apr 2017
Motivo de la pérdida: & je resolucién de nombre de dominio
h | A
m Society / Gay Lesbian and Bisexual
http:// com/ o < 11 Jan 2017
filrnin I
2 & fikmin logo & 42 36 31 33 Image 01 Apr 2017
*+ hitps://www.filmin.es/ 08 Apr 2017
Motivo de la pérdida: Enlace eliminado

n Temas Dominiosref. Backlinks Nuevos to ancla Mapa Paginas
Date from 8 April 2017 until B April 2017 [
600
400
B II |I
o - m - - - - = ----Illl.l.
16 Jan 23 Jan 30 Jan 6 Feb 2017 13 Feb 20 Feb 27 Feb 6 Mar 2017 13 Mar 20 Mar 27 Mar 3 Aor 2017
2017 2017 2017 2017 2017 2017 2017 017 2017
© Exportar datos
Flow Mefrics de URL  Flow Metrics de dominio Primera vez que
se Indexé
¢ URL Tipo de Ultima vez gue
g: Cltation Citation enlace se vio
How e Fecha en la que
se perdié
b | A
. News / Newspapers
http: / /verne.elpais.com/rss/verne/portada.xml o 30 Jan 2017
1 filmin 33 45 72 68 31 Jan 2017
s hittps: //www. filmin.es/ © 08 Apr 2017
Motivo de la pérdida: E: de resolucién de nombre de dominio
h | A
m Society / Gay Lesbian and Bisexual
hitp:/ /hay =S o < 11 Jan 2017
filrmin I
2 & filmin logo . ﬁ 36 2 33 Image 01 Apr 2017
~ https://www filmin.es/ 08 Apr 2017
Motivo de la pérdida: Enlace eliminado

Imagenes 105 y 106. Graficas sobre backlinks ganados y perdidos que enlazan a Filmin. Se
muestra su trust flow, citation flow, cuando se indexd por primeray Ultima vez, y la fecha en
la que se desindexé. También se indica si son enlaces follow o nofollow.
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Resumen Temas Dominios ref. Backlinks

Péginas

Nube de palabras

nuestras ml
m| les videos través peliculas

© Guardar nube de palabras © Exportar datos

Flow Metrics de
# Textoancla Topical Trust Flow principal °°"‘"2 o S—
1 filmin EX) Arts/ Literature 542 16415 1.632 saw| @)
2 Texto ancla vacio [EX) Health / Pharmacy 52 270 6 106 22 Ny
3 hittps://www.filmin.es/ X Arts/ Nlustration 20 n 6 17 15 Y %
4 filmin.es - [ED Computers / Internet / Sear.. 17 100 3 64 4 Y
S solo 50 euros 1 27 9 - 0 10
6 filmin, D society 10 a1 " . 1 N
7 filmin. BN Society / Pecple 9 13 - - 2 h 5
8 6 euros al mes de filmin B Computers / Systems ? 22 1 .
9 www.filmin.es B Ats z 19 1 1 2 Y
10 filmin, tu fuente de c.. 5 (] 4 3 0 0
11 giataforma filmin - ED Arts / Literature 4 14 . - s N
12 filmin / 4 5 - - 0 0
13 filmin logo m Society / Gay Lesbian and... 3 20.279 1.296 - 27 h 27
14 filmin.com B Arts / Movies 3 7 - - 2 b
1S hittps:/fwww.filmin.es ED Arts / Music 3 4 - - 1 -3 9
16 gl biog de filmin - no... ED Arts / Movies 2 764 “ - ? Y o
17 fibmin: - 3 Computars / Internet 2 23 - - - e 7
18 enlace @) Business / Telecommunications 2 8 a - 8 10
19 plataforma filmin, B8 News / Newspapers 2 3 - - 6 N ¥
20 filmin désica - D Computers / Hardware 2 3 1 - 2 N o
21 filmin-lapublika-2 X)) Reference / Education 1 446 - - 10 I
22 ver nuestras peliculas... ¢ ) Regional / Europe 1 119 - - 28 N 28
23 filmin 592px x 350px 1 52 52 - 0 0
24 filmin sweden ET) Arts / Movies 1 2 15 - 18 N
25  atlantida film fest 1 10 - - 0 3
26 fimin.es (de pago) - 2 Business / Directories 1 9 - - 2 8
27  fimin, atléntida film.. 8D News / Magazines and E-zines 1 8 - - 5 N :
28 fuente - 1 € a P 0 4
29 filmin premium basic 1 6 1 - 0 0
30 “abans de les eleccions” D Society / Peaple 1 4 - - 8 N
31 “antes de las elecciones” n Society / People 1 4 - - B N 11
32 filmin, mi plataforma ... ED Reference / Education 1 4 - - 3 e 7
33  através de filmin n Arts / Magazines and E-zines 1 4 ~ = 1 b 3
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undefined
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filmin »
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suscripcién #
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filmin, cine de calidad ~
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BB Arts / Performing Arts

n Society / Gay Lesbian and...

ED Reference / Education

[ED Regional / Europe
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© Exportar datos

Imagenes 107,108 y 109. Nube de etiquetas que muestra los textos ancla mas utilizados en los
backlinks de Filmin. Se listan el Top 50 palabras clave usadas como texto ancla. En el Top 10
predominan las que citan el nombre de la plataforma en sus distintas variantes y el dominio

completo.
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Resumen Temas Dominios ref. Backlinks MNuevos Perdidos Texto ancla Mapa JEETES ¢ Q =

Seleccione el nimero de dominios de referencla para visualizar: 10 100 250 500 @1000

MAJESTIC

En la descripcién emergente de un marcador solo se muestran los 15 primeros dominios de referencia (ordenados por backlinks).

© Exportar datos

Para ver el conjunto de datos completo, utilice la opcidon de descarga sigulente.

Imagen 110. Ubicaciones principales de los dominios que enlazan a Filmin.

Herramientas Asistencia Planes y précios i Mi cuenta

MAJESTIC

Site Explorer =& . © compare

https://www.filmin.es URL

§ Utilizar Fresh Index , @ Utilizar Historic Index 4

Resumen Temas Dominios ref. Backlinke Nuevos Perdidos Texto ancla L ETE] Paginas

© Exportar datos

Flow Metrics

# Pigina Backlinks Dominios de Uttima vez que
axtemos referencia Trust Citation se vio
Flow Flow
-
ED) ~rts 7 Movies
Titwio: Filmin, tu fuente de cine, series y cortos online ..
38773 659 32 <7 08 Apr 2017

https: / /www. filmin.es/

Resuitado del rastre Descarga corzecta

© Exportar datos

Imagen 111. Resumen final de la web que recoge los datos del informe (8 de abril de 2017) en
cuanto sus backlinks, sus dominios de referencia, su trust flow, y citation flow para Filmin.
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7. Estudio de Atresplayer Video

http://www.atresplayer.com o _ Q

f Utilizar Fresh Index fi Utilizar Historic Index

Temas Dominios ref. Backlinks Nuevos Perdidos Texto ancla Mapa Péginas

TRUST FLOW TOPICAL TRUST FLOW il TRACK CITATION FLOW
X3 Ants/ Television EZ) society / politics 24 Busine:
38 Recreation / Radio 24 Business EE) Referer
46 D) ants Movies (24 science / Science in Society 55

ﬁ 26 / Arts and Enter nt EZ) society / 1ssues

Backlinks Dominios IP de Subnets de
externos de referencia referencia referencia
407.165 347 322 285

En los itimos 5 afios

Titulo de pagina ATRESPLAYER. Ver series y programas de Televisién y R
adio de ATRESMEDIA juntos en una web.

URL buscada http: //www.atresplayer.com/
Ultima fecha de rastreo 08 Apr 2017

de URL

Resultado del Gitimo DownloadedSuccessfully
rastreo

Imagen 112. Tiene 46 puntos de trust flow (calidad de los enlaces) y 55 puntos de citation
flow (calidad en el niimero de enlaces externos). Las tematicas que mas hacen referencia con
enlaces a esta web son arte, recreacién y negocios. Cuenta con 407.165 enlaces externos que
provienen de 347 dominios que a su vez estdn inscritos en 322 IPs y 285 subnets.



Carlos Lopezosa, Lluis Codina y Pere Freixa

SEOy comunicacién audiovisual: andlisis comparativo de portales devideo bajodemanda ——————

88

URL Backlink History
T 1
w000 (mon. wow)
&0
4.000
200
a
B 12 WM N B S 11 7T 2N 00 & 13 0N N
dan Fab Mar Apr

El gréfico muestra los External Backlinks revisados en los Gitimos 90
dias.

TRUST FLOW

Perfil de enlace de backlinks externos
Perfil de enlace de dominios de referencia »

o 12 1 M 2 0B 11 17 BN F 3N E N W
e Fab [T Apr

El gréfico muestra los Referring Domains revisados en los Gitimos 90
dias.

Imagen 113. Destaca un pico sobresaliente y constante durante todo el periodo de enlaces
externos. La mayor subida se da a principios de enero y finales de marzo; a principios de abril
se produce una bajada considerable. Destaca un pico de dominios de referencia que citan el
sitio web a principios de enero. El resto de los dias se muestra constante. Esta grafica recoge
en el tiempo la evolucién de los dltimos 90 dias de la web hasta la fecha en la que se realizd

el estudio, el 8 de abril de 2017.
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Backlinks

Vea mas resultados en la pestafia Backlinks, o bien obtenga incluso mas datos creando un informe.Compare Backlinks

# URL
E) Arts/retevision

i http:/ / www.antenal.com/ o
atresplayer
v hitp: /fwww.atresplayer.com/ o

- Recreation/Radic

http:/ /www.europafm.com/ -]
atresplayer

s http: /fwww.atresplayer.com/ o

D) Arts/Television

hittp:/ /www.ondacero.es/ o
atresplayer

s http://www.atresplayer.com/ o

[T Arts/Television

hittp:/ /www.lasexta.com/ L
atresplayer

s http://www.atresplayer.com/ a

(X} Arts/Television

http:/ /nova.atresmedia.com/ e}
atresplayer

s hito://www.atresplayer.com/ @

Imagen 114. Hay gran cantidad de backlinks de los que destacan en el Top 5 webs de arte y
recreacion de mucha autoridad y del mismo grupo audiovisual que enlazan a la pagina de
inicio de atresplayer.com con texto ancla “atresplayer” por lo que el valor de estos enlaces es
sobresaliente.

Texto ancla
Vea maés resultados en la pestafia Texto ancla, en |la que podra explorar en profundidad cada palabra clave y encontrar los dominios de referencia
y los backlinks externos que utilizan dicha palabra clave.
Backlinks externos
Dominios de
hittp: / fwww .atresplayer.com (URL) # Texto ancla referencia Total Delated NoFollow
1 atresplayer 134 [ 351.069 3.800 942
2  atresplayer.com 33 1 31.244 79 8
3 atresmedis LI | 63 3 2
4 www atresplayer.com 22 I 45 7 25
5  hitp://www.atresplayer.com/ 16 | 76 B 2
6  hitp://www.stresplayer.com 11 | 18 2 4
7  ver atresplayer online por 7 ? 7
inter...
8  antena 3 television 6 | 10 - 1
9 click to play tv channel 4 | 42
10  atres player 4 | 8 2
Es posible que en el grifico anterior se haya cortado texto debido a restricciones de tamafio. Para ver todos los detalles, visite la pestafia Texto
ancla. Explicamos cdmo se crea en las prequntas frecuentes.

Imagen 115. Destaca que los textos ancla se asocian al nombre del sitio web en todas sus
variantes (atresplayer, atresplayer.com, atresmedia, www.atresplayer.com, http://www.
atresplayer.com/, http://www.atreplayer.com, ver atresplayer online por internet, antena 3
television, atres player). Destacan otros textos ancla como “clic to play tv channel” que hace
referencia al uso de la plataforma de Atresplayer.
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http://www.atresplayer.com

¥ Utilizar Fresh Index i Utilizar Historic Index 4

Resumen Dominios ref. Backlinks Nuevos Perdidos Texto ancla Mapa Paginas

establ

© Exportar datos

Esta ficha Temas solo presenta enlaces externos, y es posible que los valores que aparecen en la pagina Resumen no coincidan.

~ . =
# Topleal g Backil Sniazads desde de
Trust Flow r referencia
1 (40 ] Arts / Television 66.029 343.608 a8
2 35 Recreation / Radio 65.517 341,223 20
3 a7 Business / Arts and Entertainment 1.465 32.549 8
4 ED Arts/ Movies 7.926 239.678 50
5 24 Business 44.450 316.668 [H
L] 24 Business / Financial Services 25 169.340 27
? EB)  Reference / Education 53.527 218.024 7
8 EE)  Society / Organizations 1.060 167,557 24
[ ED)  society / History 281 137.646 14
10 [T)  Regional / Europe 47.004 108.925 115
11 E)  sports / Soccer 6.862 156.871 24
12 19 News / Magazines and E-zines 3022 32,240 16
13 19 News / Media Industry 1.716 138.960 a0
14 19 Recreation / Travel 1.413 87.865 46
15 19 News / Journalism 358 195.800 2
16 [  Ssocety/ Government 712 79.913 24
17 - Science / Social Sciences 651 124 38
18 )  Computers / News and Media 256 41.488 32
19 [  Ssociety / Sexuality 87 32.774 1
20 18 Recreation / Food 82 16.854 15
21 17 News / Directories 14.538 41.400 24
22 [17] Society / Religion and Spirituality 1112 16.866 19
23 m Society / Law 581 34 13
24 [17] Computers / Internet 82 23.293 26
25 3 Arts 7 Music 634 148.819 28
26 [0  Ssocety/ Politics 585 74.808 24
27 e News / Newspapers 263 20 13
28 16 News 235 93 19
22 3 Heamn 176 485 9
30 m Society / Relationships 28 3 2
3 16 Business / Marketing and Advertising 28 63 18
32 @8  Recreation / Nudism 484 0 0
i3 m Computers / Software / Operating Systems 282 31.218 26
34 B  Society / Philosophy 183 13.757 8
35 m|m Saciety / Philanthropy &5 50 5
36 | Computers / Security 43 118 14
a7 m Health / Organizations 19 2 2
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33 EE)  Society / Issues 2.944 42141 2%
30 @@  Science / Science in Society 1357 78.842 10
40 Health / Nutrition 1344 13.730 8
41 D)  Society / Paranormal 1.001 4 2
42 M society 386 23.587 32
43 @&  business / Publishing and Printing 88 [ 3
44 D  shopping 87 192 9
45 m Home / Family 80 15 5
46 Health / Conditions and Diseases 22 16 10
47 m Computers / Internet / Child Safety 4 (] 0
48 €B)  society / Pecple 444 38,507 71
49 EE)  Arts/ Online Writing 154 104 8
50 FE]  Home/Consumer Information n 12 10

n 2|3 ((4 |5 7>

© Exportar datos

-

Imagenes 116, 117 y 118. Top 50 ranking de tematicas que hacen referencia a las webs que en-
lazan a Atresplayer.

Resumen Temas QOLIBINTEEAN Backlinks Nueves Perdidos Texto andla Mapa Péginas

Ordenarpor: | Backlinks 4 | Descending & Ylegopor: AlexaRank &  Ascending &
Flow Metrics
#  Dominios de referencia Topical Trust Flow principal Backlinks AlexaRank . Citation
Flow Flow
b
1 ondacero.es ©  [@3 Business 103.953 32.304 33 42
2  atresmedia.com o E) Arts { Television 55411 25.317 44 b 48
3  antenal.com - D) Arts / Television 40.371 6.610 50 by 50
4 rsss.me -3 ) Sports / Resources 34,723 NP 4 N 11
-
5§ europafm.com -] @1 Recreation / Radio 32.768 38.296 42 40
6  nubeox.com - ED) Arts / Television 32.000 NP 17 b 41
7  eljaviero.com © B Computers / Software / Oper... 31.137 162.525 15 Yo
8  ithinksearch.com o m Computers / Internet 23139 NP 12 N 21
-~ b |
9  lasexta.com @ [ED) Ars / Television 16.812 12.064 3 44
10  tecnoxplora.com S [ED) Arts / Television 13.697 112.012 30 Yo
11 melodia-fm.com © D) Ars { Television 5.977 237.319 2 b 37
12 cocinatis.com o D) Ars/ Television 4.686 277.005 29 s ™
P i |
13  peoxiidz.com @ [ED) Ads ( Television 3.926 382.511 28 38
14  correryfitness.com & ED) Arts / Television 2.949 338.045 28 N 36
15 antena3videos.com © () Socety / Peaple 1343 W s | 15
16 novaodo.com o 667 NP i} 7
17  atresmediacorporadion.com ©  ED) Ads/ Television 636 896.163 20 I
18  blogcreacultura.com o ED) Arts / Television 305 NP 20 ™ 24
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19 aulatopchef.com o 246 NP 0 1
20 atresmediaformadion.com -] ED) Arts / Television 243 NP 26 N 29
21 descubreloin.org o Arts / Television 236 w1
22 etterrat.com DD Ars { Television 203 w oo M
23  international-sales-atresmedia.com © T Ants { Television 158 NP 26 e 33
24  seguridadwireless.net @ |E) Computers / Security 83 103.440 38 N
25 perdidosenlatele.com L] EB Arts / Television 64 NP ¥ i & 21
26  enlacetotal.com © B} Computers / e / Busi... 64 NP 12 b 13
27 neoxgames.com o EE) Arts / Television 50 NP 13 N 13
28 antena3internacional.com -] (@& Recreation / Radio 48 NP 24 N 25
20 theobjective.com ©  EE) Society / Government 44 108.942 23 Y n
30 ishhouse tv -] Arts / Television 44 NP 19 b 22
31 nebrijs.com © [ Reference / Education 43 150.680 54 Y w
32 todotele.com -] Arts / Television kL) NP 31 b 29
33 elotrolado.net -] Computers / News and Media s 5.485 22 YV
34 lamonteeiberique.com & B Arts / Movies 35 NP 5 b 24
35  wyattnetworks.com o 23 NP 0 8
36 teleendirecto.com & [2 Business 2 NP 2 s
37 baixaweb.net -] 20 NP 0 57
38 diadeinternet.org -] Computers / Internet / Orga... 17 203.808 27 ‘ 31
39 bluesky-media.tv &  [EE) Arts/ Television 17 NP 13 N 16
40 videpan.es = 17 NP ° 16
41  elforpdeltenis.com e [E) Computers / f Sear... 16 NP 14 b 8
42 beguo.com L Computers / Internet / Ont... 16 NP 7 b
43  sprachcaffe.com © (S8 Recreation / Travel 15 118.298 50 b,
43  sprachcaffe.com ©  [§0) Recreation / Travel 15 118.298 50 N 42
44  internautas.org © B Computers / Internet 15 268.161 59 - 46
45 novela.pl © {0 Business 13 425,635 1n b
46  how-to-learn-any-lan com © @ Scence / Social Sciences 12 233384 23 Y =
a7 ircomida.com ©  [[EB Computers / Internet / Sear... 12 NP 3 h 9
48 querrilerosglobales.com © ([ Ars.{ Online Writing 1 510.984 3 V=
49 lookfortv.com o m Computers { Human-Computer 1 513376 1S b 0
50 su-descarga.org o u NP 0 11
n 2 |3 4| B s 7 >
© Exportar datos

Imagenes 119,120 y 121. Top 50 ranking de webs que enlazan a Atresplayer. El ranking muestra
nimero de backlinks que realiza, su posicién en el ranking de la base de datos Alexa, su trust
flowy su citation flow.
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Nuevos Perdidos Textoanca Mapa Paginas

Backlinks per domain Deleted backlinks

m Arts / Telavision

hittp: / /www.antena3.com/ & < 11 Jan 2017
1 + Look for more backlinks from this domain 58 55 50 s0 T
astresplayer i
= http://wew.stresplayer.com/ L
b h |
- Recreation / Radio
http: / /www.europafm.com/ o < 11 Jan 2017
2+ Look for more backlinks from this domain 52 54 a2 40 08 A 2017
atresplayer :
s http: //www.atresplayer.com/ o
Al |
) Arts / Television
http:/ /www.ondacero.es/ o < 11 Jan 2017
3 + Look for more backlinks from this domain 50 54 1 43 Deleted 08 Age: 2017
e 08 Apr 2017
L+ http: //www.atresplayer.com/ L
A b
D) Asts / Television
hittp:/ /www.lasexta.com/ o < 11 Jan 2017
4 + Look for more backlinks from this domain a8 55 13 P o bt 2117
atresplayer -
s hitp:/fwww. com/ o

) Arts/ Television
http:/ /nova.atresmedia.com/ o < 11 Jan 2017

§  + Look for more backlinks from this domain 46 53

&

48 08 Apr 2017
atresplayer - 5

) Arts/ Television

Bl /el AR siose T o < 11 Jan 2017
[ + Look for more backlinks from this domain 45 52 37

atresplayer /

+ http://www.atresplayer.com/ o

I8

08 Apr 2017

) Ants/ Television
it s g o < 11 Jan 2017
7 + Look for more backlinks from this domain 45 s1 29 37
atresplayer ~
s hitp://www.atresplayer.com/ o

08 Apr 2017

) Arts/ Television

hitp:/ fwwwe.neoxkidz.com/ ™ < 11 Jan 2017
B+ Look for more backlinks from this domain 4 5 28 1 p—

atresplayer ~ )

+ http://www.atresplayer.com/ °

[E) At/ Television
http:// I com/ -] < 11 Jan 2017

9+ Look for more backlinks from this domain 4 s0 26 13 08 Apr 2017
atresplayer - -
s http://www.atresplayer.com/ o

[E) Atts/ Television
http:/ /www.tecnoxplora.com/ -]
10  + Look for more backlinks from this domain 2 s0
atresplayer -
w4+ http://www.atresplayer.com/ o

< 11 Jan 2017

18

“ 08 Apr 2017

Imagenes 122y 123. Top 10 ranking de webs con backlinks que enlazan a Atresplayer. Se mues-
tra su trust flow, citation flow, cuando se indexd, y si es follow, nofollow o si se ha eliminado
el enlace. Se muestra también cuando se indexd por primera vez el enlace, cuando fue la alti-
ma vez, y en caso de haber sido eliminado, en qué fecha se eliminé.
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ancda Mapa Paginas
mﬂﬂs[ 8 April 2017 hasta 8 April 2017 ] Ver por
|1
10k
16 Jan 23 Jan 30Jin  6Feb2017  13Fed 20 Feb 27Feb  6Mar2017 13 Mar 20 Mar 27Mar 3 Apr 2017
2017 2007 2017 2017 2017 2017 2017 2017 2017
© Exportar datos
Flow Metrics de URL  Flow Metrics de dominie Primara vaz qua
se indexé
L] URL Tipo de Uitima vez que
? Cltation P Citation enlace se vio
- Flow Flow o Fecha en 12 que
50 perdié
b | h |
ED) Adts / Television
http:/ /: tresmedia.com/series/saca-tu-lady - 08 Apr 2017
:f /meox.al .com/series/sa: 0-NeOX_.ne
1 N kL1 34 44 48 08 Apr 2017
atresplayer b
s http://www.atresplayer.com/ e
| b |
[§3) Recreation / Radio
2 hittp:/ /www. fr /pr /ponte-a-prueba/aud... & . g:::;:g:;
33 42 40
atresplayer # = =
s http://www.atresplayer.com/ (-]
b | b |
. Recreation / Radic
http: / [www. com /ponte-a-prusba/aud... O 08 Apr 2017
3 ; i 3 2 n a2 40 08 Apr 2017
atresplayer - -
s hittp://wwiw.atresplayer.com/ L]

Resumen Temas lominios ref, Backlinks Nuevos
Date from 8 April 2017 until B April 2017 I
600
400
B | I I I | I
0B memman Hacem . I A . I > [ | I-- | e -“-ll ale Rl III uln
16 Jan 23 Jan 30jan  6Feb 2017  13Feb 20 Feb 27Feb  GMar2017 13 Mar 20 Mar 27Mar 3 Apr 2017
2017 2017 2017 2017 2017 2017 2017 2017 2017
© Exportar datos
Flow Metrics de URL  Flow Metrics de dominio Primera vez que
8@ indexd
# URL Tipode  Ultima vez que
? Cltation Trust Citation ‘anlace se vio
Flow Flow Flow Flow Bocha a ba que
se perdio
‘ b |
EX) Arts / Television
http://www.ondacers.es/ - < 11 Jan 2017
atrespl,
2 o 50 54 EE] a2 08 Apr 2017
~» hitp://www.atresplayer.com/ o 08 Apr 2017
Motivo de la pérdida: Lrror de resolucién de nombre de dominio
b | b |
. News / Newspapers
http: [ /www.huffingtonpost.es/feeds/index.xml -] 28 Mar 2017
L 38 4% 47 54 28 Mar 2017
ws http://www.atresplayer.com/ o 08 Apr 2017
Motivo de la pérdida: Enlace eliminado

Imagenes 124 y 125. Graficas sobre backlinks ganados y perdidos que enlazan a Atresplayer.
Se muestra su trust flow, citation flow, cudndo se indexé por primera y ultima vez, y la fecha
en la que se desindexdé. También se indica si son enlaces follow o nofollow.
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Resumen

Temas

Dominios ref.

Palabras

Nube de palabras

© Guardar nube de palabras © Exportar datos

Flow Metrics de
#  Texto ancla Topical Trust Flow principal a8 e
1 atresplayer 7)) Arts / Television 134  351.069 3.809 o2 42 | 4o
2 atresplayer.com Computers / Software / Oper... 33 31.244 79 8 n b 15
3  Texto ancla vacio EED Arts / Television 33 2.430 46 10 22 b 44
4 atresmedia @5 Science / Social Sdences 33 63 3 2 17 b
5  www.atresplayer.com n Computers / Software / Oper... 22 45 - 25 ] b 17
6 http://www.atresplayer... [ED Home / Consumer Information 16 76 8 22 3 b T
7 hitp://www.atresplayer... / 11 18 2 4 0 4
8  ver atresplayer online... 3 v 7 - [] o
9 antena 3 television 6 10 - 1 o 4
10 click to play tv channel D Computers / Human-Computer ... 4 42 - - 3 N 6
11 atres player ED) Arts / Television 4 8 2 30 N 36
12 antena 3 ~ ED Society / People 4 5 - = 18 N,
13 website 3 & - 6 0 0
14 53 player B Aduit / Computers 3 5 - 3 i N 5
15  antena 3 television we... 3 3 - 3 0 o
16  atresplayer” 2 85 » - 0 8
17 capitulos completos - EX) Arts / Television 2 22 24 b 25
18  ibrelo aqui: - 2 10 - - 1] [}
19 a3player 2 6 - - 0 5
20 replay ) Regicnal / Europe 2 4 - 1 10 o 9
21 plataforma en lifa atr... 2 4 1 - a 7
22 atresplayer. ver serie.., ¢ 2 3 - 1 ] ]
23 streaming tv 2 2 - 1 ] 10
24 . ED Computers / Internet / Sear... 1 21158 114 20393 3 N 14
25 television en directo EE) Arts / Television i 744 2 - 15 h 11
26 image and video hostin... 1 667 = - 0 8
27  www.atresplayer.com? ET) Computers / Security ; | a3 10 h 7
28  web antena 3 1 as - s o 4]
29 web a3player 1 as - 35 0 0
30 e site atresplayer 1 19 - - o 5
31 peliculas online movil - 1 12 - - 0 0
32 visitar web » - ED Scciety / Government 1 10 - - 2 o, 4
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32

33

34

3s

36

a7

38

39

40

41

42

43

44

45

46

47

48

a9

50

visitar web » ~

plate-forme atresplayer ~

sur le méme site. /

au site atresplayer

site web officiel -

video bajo demanda (vod) ¢

click here to open:
haz click aqui para ab...
clicca qui per aprire:

cliquez ici pour ouvrir:

soporte técnico de atr... /

sitio web de antena 3 ... ¢

read more /

kdicken sie hier zum &...
tele en directo ~
atresplayer online
antenal -

play

el chiringuito de jugo... #

ED Society / Government

[ED) Arts / Online Writing
EW Arts / Online Writing

D Arts / Movies

EX) Arts / Television

) Computers / FAQs Help and...

£ Arts / Movies

8D News / Media Indust

ry

. IBIBIE

T TR T

=3

I e ot

I

& N e

&

(L T R T S R T R U TS SR T S 4

]

Tl
PN B
A O
1 Vo
o 0
“Y .
1] 5
o 5
[1] 3
[+] 2
4 o /]
4 0 0
4 1] ]
o 2
3 0 0
1] 1]
0V o
s ¥V,
o

© Exportar datos

96

Imagenes 126,127y 128. Nube de etiquetas que muestra los textos ancla mas utilizados en los
backlinks de Atresplayer. Se listan el Top 50 palabras clave usadas como textos ancla. En el
Top 10 predominan las palabras clave que citan el nombre de la plataforma en sus distintas
variantes y el dominio completo.
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Resumen Temas Dominios ref. Backlinks Nuevos Perdidos Texto anda Mapa Paginas -] i" E *

Selecclone el nGmero de dominios de referencia para visuallzar: 10 100 250 500 g1000

© Exportar datos

MAJESTIC

En la descripcién emergente de un marcador solo se muestran los 15 primeros dominios de referencia (ordenados por backlinks).

© Exportar datos

Imagen 129. Ubicaciones principales de los dominios que enlazan a Atresplayer.

Para ver el conjunto de datos completo, utilice la opcién de descarga sigulente,

Herramientas Asistencia Planesyprecios i W ¥ 6

MAJESTIC

Site Explorer o o compare

http://www.atresplayer.com ) URL

¥ Utilizar Fresh Index i Utilizar Historic Index o

Resumen Temas Dominios ref. Backlinks MNuevos Perdidos Textoanca Mapa [ERIGES

© Exportar datos

Flow Metrics
# Pigina Backlinks Dominios de Ultima vez que
9! externos referencia Trust Citation se vio
Flow Flow
b |
mA.'tsf Television

Titulo: ATRESPLAYER. Ver series y programas de Television y ...

407.165 347 46 S5 08 Apr 2017

http: / /www.atresplayer.com/

Resultado del rastreo: Descarga correcta

© Exportar datos

Imagen 130. Resumen final de la web que recoge los datos del informe (8 de abril de 2017) en
cuanto sus backlinks, sus dominios de referencia, su trust flow, y citation flow para Atrespla-
yer.
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8. Estudio de Mitele.es

http://www.mitele.es

¥ Utilizar Fresh Index 4 @ Utilizar Historic Index g

Temas Dominios ref. Backlinks Nuevos Perdidos Textoanda Mapa Paginas

TRUST FLOW TOPICAL TRUST FLOW il TRACK CITATION FLOW
mmnd-m . News / Directaries mmn..u.
mhtsjllusk aSoddyfcmniaHons ms::det\rft'dv«
51 ED) society / Paranormal BB Computers / Software / Databases 51

25 RS (31 News / Magazines and E-zines

Backlinks Dominios IP de Subnets de

externos de referencia referencia referencia

368.474 687 611 511

En los Gitimos 5 afias

Titulo de pagina NP

URL buscada http: / /www.mitele.es/
Ultima fecha de rastreo 08 Apr 2017

de URL

Resultado del ditimo DownloadedSuccessfully
rastreo

Imagen 131. Tiene 51 puntos de trust flow (calidad de los enlaces) y 51 puntos de citation flow
(calidad en el nimero de enlaces externos). Las tematicas que mas hacen referencia con
enlaces a esta web son arte, sociedad, y noticias. Cuenta con 368.474 enlaces externos que
provienen de 687 dominios que a su vez estan inscritos en 611 IPs y 511 subnets.
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100

TRUST FLOW

Perfil de enlace de backlinks externos

Perfil de enlace de dominios de referencla »

URL Backlink History
00 [{ view)
nar
4000
20m
"u'en-smaesuwamwnwamu B 12 % M D 65 1 7 B3 N 0F 13 WS ¥R
Jdan Feb Mar Apr Jan For Mar Apr
Scume mamstc com Sowoe mapstc oom

El gréfico muestra los External Backlinks revisados en los Gitimos 50 El gréfico muestra los Referring Domains revisados en los Gitimos 90
dias. dias.

Imagen 132. Destaca un pico sobresaliente a principios de enero y otro a finales de marzo

de enlaces externos. Hay una bajada considerable a principios de abril. Destaca un pico de
dominios de referencia que citan el sitio web a principios de enero. El resto de los dias se
muestra constante. Esta grafica recoge en el tiempo la evolucién de los ultimos 90 dias de la
web hasta la fecha en la que se realizé el estudio, el 8 de abril de 2017.




Carlos Lopezosa, Lluis Codina y Pere Freixa
SEOy comunicacién audiovisual: andlisis comparativo de portales de video bajo demanda

100

Backlinks

Viea mas resultados en la pestafia Backlinks, o bien obtenga Incluso mas datos creando un informe.Compare Backlinks

3} Arts/Television

http: / / www.telecinco.es/
mitele

“ hitp: //www.mitele. es/

ED) Arts/Television
hitp: / / www.cuatro.com/
mitele

« hitp:{/www.mitele.es/

m Arts/Television

http:/ /www.mediaset.es/
mitele

 http: /fwww.mitele.es/

mAm.’Tlhv'niun
hitp: / /www divinity.es/
a la carta en mitele ~

s hitp://www.mitele.es/

m Arts/Television

http: / /www radioset.es/
mitele

+ hitp: [fwww. mitele.es/

URL

Imagen 133. Hay gran cantidad de backlinks, de los que destacan en el Top 5 webs de arte, de
mucha autoridad y del mismo grupo que enlazan a la pagina de inicio mitele.es con texto an-
cla “mitele” por lo que el valor de estos enlaces es sobresaliente.

Texto ancla

Vea mas resultados en |a pestafia Texto ancla, en |a que podra explorar en profundidad cada palabra clave y encontrar los dominios de referencia

¥ los backlinks externos que utilizan dicha palabra clave.

Es posible que en el grafico anterior se haya cortado texto debido a restricclones de tamafo. Para ver todos los detalles, visite la pestafia Texto

htip:/ /www.mitele.es (URL)

10

Texto ancla

mitele

mitele.es
www.mitele.es
hittp://weww.mitele.es/
http://www.mitele.es
mi tele

mediaset

tv anline
www.mitele.es.

mitele.es.

ancla. Explicamos cdmo se crea en las preguntas frecuentes.

Backlinks axtarnos

Dominios de
referencia Total

189 I 263.296

168 TN 31.872

108 I 642
e 0 333
45 1 129
20 | 73
18 | &8

g ] 103.332
6 96
6

Deleted NoFollow

4.462

113

21

17

3

2479

125

156

22

57

15

Imagen 134. Destaca que los textos ancla se asocian al nombre del sitio web en todas sus

variantes (mitele, mitele.es, www.mitele.es, http://www.mitele.es/, http://www.mitele.es,
mi tele, mediaset, www.mitele.es., mitele.es.) Destacan otros textos ancla a priori mas aso-

ciados a la palabra clave estratégica “tv online”.
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Fiiter by Topic name
Esta ficha Temas solo presenta enlaces externos, y es posible que los valores que aparecen en la pagina Resumen no coincidan.

A 4 v b v

- IR, m TEEED wen

1 (46 ) Arts / Television 163.260 696.231 52

2 ED  Arts/ Music 438 64.330 68

3 E)  Society / Paranormal 91.691 679.960 17

4 [ 24 Arts 78 147 24

H EE)  society / Organizations 17.958 644.038 23

3 B3  News/ Directories 19.590 £80.411 56

7 EE)  Health / Conditions and Diseases 4.405 107.293 2

8 22 News / Magazines and E-zines 229 1.434 44

9 BB}  Society / Issues 42.043 508.487 49

10 EIP)  Society / Government 406 409.676 64

1 m Computers / Software / Databases 13.923 341.903 7

12 (19 ] Regional / Europe 3432 307.097 262

13 @@  Business / International Business and Trade 5.445 340.078 4

14 @8  Recreation / Travel 4.212 174.857 83

15 18 Business 1.270 117.373 144

16 E)  Ssociety / Religion and Spirituality 481 2.286 47

17 18 ! and ing 211 2,891 26
18 ET)  Arts/ Entertainment 7 41 2
19 [17] Sadciety / Philanthropy 901 89 13
20 Shopaing 503 109.542 2
21 [ Socety 463 233 s
22 EE)  Society / Philosophy 325 65.860 9
23 @  Science/ Social Sciences 132 10.954 7
24 Shopping / Publications 115 107.966 5
2% Computers / Internet 78 15.878 51
2% EE)  Socety/law 20 7 16
27 @8  news/ Media Industry 1.887 666 7
28 @8  News/Joumalism an 130.296 6
29 @8  Business/ Publishing and Printing 5.537 2.443 22
30 fB)  Reference / Education 5.527 27.981 117
3 B News 778 252 40
32 [B  Computers/ Internet / Searching 336 12.782 52
33 @8  Science/ Earth Sciences 278 1332 2
34 @8  Business / Business Services 214 121 24
s EE)  Arts / Education 24 148 19
36 @8  Business / Investing 8 18 3
37 B Sodety / Pecple 2.668 28.795 124
@&  Recreation / Aviation 448 1.190 9
39 14 News / Newspapars 280 92 29
40 Computers / News and Media 197 258 54
41 ED)  Home/ Family 33 (74 12
42 EE)  Arts/ Literature 4.900 90.650 53
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43 EE)  Arts/ Movies 480 107.580 60
44 m Computers / Programming / Languages 328 26.362 18
45 @3  Business / Financial Services 127 108 19
46 EE)  Arts/ Performing Arts B4 160 21
47 @@  Recreation / Radio 54 129,887 13
48 EE)  Home / Consumer Information 27 n 15
49 Society / Politics 951 139 33
50 Society / Gay Lesbian and Bisexual 326 5.747 10

n 21| 8|S = ||8]|] 2>
© Exportar datos

Imagenes 135, 136 y 137. Top 50 ranking de temdaticas que hacen referencia a las webs que
enlazan a Mitele.

Perdidos Texto ancla Mapa Paginas
Ordenarpor: | Backlinks 41/ Descending 4| Yluegopor:| AlaxaRank &1/ Ascending &
Flow Matrics
#  Dominios de referencia Topical Trust Flow principal Backlinks AlexaRank o Ay
Flow Flow
1 divinity.es & ED) Arts / Television £89.694 62.534 36 h 41
2 radioset.es o [ED) Ats / Television 77.906 104.367 36 - 38
3 mediaset.es G [ Arts / Television 54,603 91.764 50 i 43
4  cuatro.com o [I Arts/ Television 32.244 13.625 46 N -
s  eljaviero.com o T3 Computers / Software / Oper... 31.190 162.525 15 i 19
6 telecinco.es © [ Arts/ Television 19.132 4.514 s1 R
7 elti s @ [ED) Arts/ Television 16.572 305.239 36 Yo
8  seriesyonkis.com ©  [§E) Computers / Programming / L... 15.709 32.745 16 B
9 peliculasyonkis.com o BT Computers / Programming / L.... 10613 97.480 14 h 40
10 peliculasyonkis sx © (3 Soclety / Gay Lesbian and... 5.667 262.122 4 Yo
11 arroba.com o 8 Business / Marketing and Ad... 2.336 NP 13 b 26
12 theluxonomist.es O [} Arts / Television 2.042 382.867 28 Yo
13  tiendagranhermanc.com ©  [EID Arts / Television 1.802 NP 20 - 23
14  villaworking.com L] I3 shopeing 1.300 NP [ b 10
15  jesuscalleja.es o [@8 Recreation / Aviation 1.159 NP 10 1 22
16  nowsocio.com o 667 NP 0 7
17  yonkis.to & 643 176.155 0 43
18 Aclic.net o 560 NP o o
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F

I 2 3 4 5

v

19  publiesp.es O [EI) Arts [ Television 491 871.897 34 34
20  seriesyonkis.ch o 466 NP 0 3
21  granhermano.com -] @@ News / Directories 191 173.891 21 B 26
22 todotele.com ©  EI) Ads/Television 183 Nwoom '
23  bemad.es G [ED) Arts [ Television 132 NP 30 h 30
24 fl.gears.com -] 8} Recreation 111 NP 6 ~ 20
25 tivodudadreal.es o 0 News / Media Industry 103 NP 4 h 16
26 Bmoevrepsol.com & [[E) Sports / Motarsports % Neo 19 Y a
27  divi action.es o [T Arts / Television 72 614,432 18 e 30
28  teamstratos.com © [ Sodety / People 70 NP 4 N 21
29 encancha.com -] @3 Recreation 68 NP EL] h 38
30  guerrillerosglobales.com @ [E} Arts / Online Writing 67 510,984 3 b 20
31  fotogramas.es o O At 50 18.523 a2 h
32  sport-bikes.fr ] Sports / Motarsports 50 585.838 25 Y e
33  playcuatro.com ] 46 NP ] 3
34  theobjective.com © XY Sodety / Government 44 108.942 23 Yoy
35 gsxres o [@3) Recreation / Motorcydes a4 NP 12 N 32
36 factoriadeficcion.com © D) Arts / Television 41 NP 29 N 29
37 energytves ©  ED Ars / Television 36 NP 30 N 29
38 gaxnl -] XY Computers / Internet / On t... 34 NP 1 b 20
39  somosunbuenlugar.com o 28 NP 0 10
40  ladyteruki.com ©  [T) Ars / Television 25 NP 10 Y
41  zenithmedia.es -] EE) Computers / News and Media 24 255.097 27 k. 40
42  pe-solucion.es -] 24 271.001 0 23
43  favoriting.com ©  [T) Reference / Quotations 24 NP 19 b P
44  vayatele.com -] 33 Arts / Television 23 £3.725 42 e 48
45  wyattnetworks.com -] ik | NP o 8
46  gonzalomartin.tv @ @8 News [ Journalism 23 Ne 10 b 40
47 | umh.edu.es ©  [EE) Reference / Education 22 NP 22 b 19
48  hiszpania.org.es ©  [E) Sodety 22 NP 9 k. 16
49  mascorazon.com o @3 Recreation / Pets 22 NP 13 N 36
50  gestionandohijos.com o EL) Ars/ Television 21 695.749 20 ~ 3

© Exportar datos

Imagenes 138,139 y 140. Top 50 ranking de webs que enlazan a Mitele. El ranking muestra
nimero de backlinks que realiza, su posicién en el ranking de la base de datos Alexa, su trust

flow, y su citation flow.
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Nuevos

ancda Mapa Paginas

© Exportar datos

Flow Mefrics de URL  Flow Metrics de dominio Primera ver que
se indext
Tipo de Ultima vez que
URL Ijﬁ Citation ﬁ Citation  enlace sevio
Lot e Fecha en la que
58 perdié
b h |
m Arts / Television
http: / /wvewe.telecinco.es/ N
+ Look for more backlinks from this domain 61 52 s1 44 08 Ape 2017
mitele -
“» hitp://www.mitele.es/
h | b |
D) Arts / Television
/) S / < 11 Jan 2017
+ Look for more backlinks from this domain 59 50 46 42 08 Apr 2017
mitele - -
“+ http://wvew.mitele.es/
h | .
D) Acts / Television
/] " laset.es/ < 11 Jan 2017
+ Look for more backlinks from this domain 51 49 50 43 AT
mitele .
s hitp://www.mitele.es/
A A
B Arts / Television
hitp:/ fueww.divinity.es/ < 11 Jan 2017
+ Look for more backlinks from this domain g1 48 36 41 08 Apr 2017
a la carta en mitele -
+ http://www.mitele.es/
| v
EQ) Arts / Television
2/ il / < 11 Jan 2017
5 + Look for more backlinks from this domain 50 47 36 38 Deleted 06 Apr 2017
mitele 08 Apr 2017
» hitp://www.mitele.es/
N |
) Arts / Television
N, o lesp.es/ < 11 Jan 2017
[] + Look for more backlinks from this domain 50 47 34 34 08 Apr 2017
mitele .
= hitp://www.mitele.es/
A |
m Arts / Television
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Imagenes 141y 142. Top 10 ranking de webs con backlinks que enlazan a Mitele. Se muestra
su trust flow, citation flow, cuando se indexd, y si es follow, nofollow o si se ha eliminado el
enlace. Se muestra también cuando se indexé por primera vez el enlace, cuando fue la ulti-
ma vez y en caso de haber sido eliminado, en qué fecha se eliminé.
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Imagenes 143 y 144, Graficas sobre backlinks ganados y perdidos que enlazan a Mitele. Se
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muestra su trust flow, citation flow, cudndo se indexé por primeray lltima vez, y la fecha en

la que se desindexd. También se indica si son enlaces follow o nofollow.
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Imagenes 145,146 y 147. Nube de etiquetas que muestra los textos ancla mas utilizados en

los backlinks de Mitele. Se listan el Top 50 palabras clave usadas como textos ancla. En el

Top 10 predominan las que citan el nombre de la plataforma en sus distintas variantes y el
dominio completo.
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Imagen 148. Ubicaciones principales de los dominios que enlazan a Mitele.
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Imagen 149. Resumen final de la web que recoge los datos del informe (8 de abril de 2017) en
cuanto sus backlinks, sus dominios de referencia, su trust flow, y citation flow para Mitele.
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TERCERA PARTE:
DISCUSION Y CONCLUSIONES

1. Discusion

A continuacién presentaremos, primero, los
aspectos mas destacados. Seguidamente,
examinaremos los objetivos y las preguntas
de investigacién para extraer nuestras con-
clusionesy finalizaremos con propuestas de
nuevas investigaciones.

1.1. Aspectos mas destacados

Del estudio de los SIC (sitios intensivos en
contenido) de video bajo demanda con la he-
rramienta Majestic, los aspectos mds desta-
cados son los siguientes:

- Mitele.es es el portal analizado con mas
puntos de trust flow. En concreto 51 pun-
tos. Se entiende por trust flow el flujo de
confianza tematica, es decir, la coheren-
cia tematica entre los enlaces externos y
Mitele.es.

- Filmin es el portal con mayor citation
flow. En concreto 57 puntos. Se entien-
de por citation flow el flujo de influencia
y de calidad de los enlaces externos que
enlazan con Filmin. Algunos de los ratios
que hacen que un enlace sea de mayor o
menor calidad tienen que ver con la auto-
ridad y la antigliedad de la web que crea
el enlace saliente.

- Las principales tematicas que enlazan a
los SIC de video bajo demanda analizadas
son arte, negocios, sociedad, deporte y
compras. Esto implica que los enlaces sa-

lientes realizados por webs externas que
estén tematizadas en algunos de estos
campos otorgardn un mayor trust flow a
que reciba el backlink.

Atresplayer es el SIC que recibe mas bac-
klinks. En concreto 407.165 enlaces. Ama-
zon Prime Video es el SIC que recibe bac-
klinks que provienen de mas dominios.
En concreto 1.516 dominios. Teniendo en
cuenta que Atresplayer recibe 407.165
enlaces de 347 dominios y que Amazon
Prime Video recibe 15.894 enlaces de
1.516 dominios, se constata que la varie-
dad de dominios se tienen mas en cuen-
ta que la cantidad de enlaces recibidos
en términos de construccién de enlaces
salientes. Prueba de ello es que Amazon
Prime Video posee una puntuacion de 48
de trust flow frente a los 46 de Atrespla-
yer,y aunque Amazon Prime video posee
menos citation flow, 44 frente a los 55 de
Atresplayer, en porcentaje de cantidad de
enlaces recibidos, la puntuacién de Ama-
zon Prime Video es superior. Otra prueba
gue corrobora es que se valora mas la va-
riedad de dominios que la cantidad de en-
laces recibidos en cuanto a SEO offpage
nos lo indican los datos de Filmin. Este SIC
posee una citation flow de 57 puntos con
38.773 enlaces externos que provienen de
669 dominios superando asi a Atrespla-
yer en dos puntos.
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1.2. Enlaces y dominios

Si atendemos a la dimensién concreta de
la relacién de enlaces y dominios, destacan
tres de los SIC analizados: Yomvi (Movis-
tar+), Atresplayer, y Mitele.es.

- Yomvi (Movistar+): 24.183 backlinks que
provienen de 70 dominios de 67 IPs y de
66 subnets.

- Atresplayer: 407165 enlaces externos
que provienen de 347 dominios de 322 IPs
y 285 subnets.

- Mitele.es: 368.474 enlaces externos que
provienen de 687 dominios de 611 I1Ps y 511
subnets.

Estos datos reflejan que los backlinks que
han recibido los tres SIC no son naturales.
Haciendo un analisis mas profundo, esto nos
hace pensar que desde las demas webs aso-
ciadas a Yomvi (webs de Movistar), a Atres-
player (web de Antena 3, La sexta, etc.),y a
Mitele.es (Tele 5, y resto de canales de Me-
diaset) apunten directamente con backlinks
masivos a sus respectivas plataformas de
video bajo demanda. De ahi que tengan mu-
chos backlinks y en proporcién pocos domi-
nios asociados a los mismos.

Otra prueba de que Yomvi (Movistar+),
Atresplayer, y Mitele.es no siguen un SEO
offpage del todo natural, lo reflejan los pro-
pios datos del resto de los SIC analizados.
Todos éstos cuentan con menos backlinks y
mayor variedad de dominios que enlazan:

- Netflix Espafa: 18.768 enlaces externos
que provienen de 970 dominios de 878 IPs
y 688 subnets.

- HBO Esparia: 2.622 enlaces externos que
provienen de 285 dominios de 263 IPs y
227 subnets.

- Amazon Prime Video: 15.894 enlaces ex-
ternos que provienen de 1516 dominios de
1.334 IPs y 1.146 subnets.

- Waki.TV (Rakuten TV): 8.740 enlaces ex-

ternos que provienen de 485 dominios de
440 IPsy 377 subnets.

- Filmin: 38.773 enlaces externos que pro-
vienen de 669 dominios de 586 IPs y 467
subnets.

Se observa un flujo en aumento de backlinks

en el primer trimestre de 2017 que varia se-

gun el SIC pero que se repite entre varias de

ellos mostrando varios patrones.

- Pico de backlinks a mediados vy finales
de enero en los casos de Netflix, Waki.TV
(Rakuten TV), y Filmin.

- Pico de backlinks a mediados de marzo y
principios de abril en los casos de HBO y
Amazon Prime Video.

- Fuera del patrén se encuentra Mitele.es
que recoge todos los picos antes mencio-
nados en los mismos periodos.

- Atresplayer no cuenta con pico de bac-
klink sino que tiene una grafica de enla-
ces constantes, y por tanto con un mayor
equilibrio de enlaces recibidos por perio-
do.

1.3. Estimacioén de estrategias

Detodo este flujo presentado, solo Atrespla-
yer parece tener una estrategia de backlinks
demostrado por un equilibrio constante de
enlaces entrantes. No se puede constatar
fehacientemente que Mitele.es siga una es-
trategia concreta de backlinks sin embargo
si llama la atencién que el aumento de sus
enlaces entrantes sigan el mismo compor-
tamiento que Netflix, Waki.TV, Filmin, HBO y
Amazon Prime Video.

Los textos ancla asociados a los backlinks
son muy naturales en todos los SICs, hacen
referencia al nombre del portal y sus deri-
vados, a las urls, y a textos ancla genéricos
como “clic aqui”, "visita la web", etc. Las pa-
ginas principales son las que mas porcenta-
je de enlaces reciben.

Sobre los textos ancla, es muy destacable
sus usos en el portal Yomvi (Movistar+), ya
que en este caso predomina el texto ancla
“movistarplus” y sus derivados y no el texto
ancla Yomvi, lo que evidencia que o bien el
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usuario piensa mas en este portal web como
Movistarplus y no como Yomvi, o que Mo-
vistar estd tratando de hacer estrategias de
marca con Movistarplus en detrimento de la
marca Yomvi como identificacién de su ser-
vicio de video bajo demanda.

2. Conclusiones

Para presentar las conclusiones, tomare-
mos en primer lugar los objetivos para con-
siderar su grado de cumplimiento. Seguida-
mente, haremos lo mismo con las preguntas
de investigacion.

2.1. Objetivos

Objetivo 1. Examinar las posibilidades de
aplicacidn de una de las principales herra-
mientas de andlisis SEO en el estudio de
sitios web vinculados con la comunicacién
audiovisual.

Hemos podido comprobar que una herra-
mienta como Majestic proporciona indica-
dores con capacidad de analizar aspectos de
visibilidad y posicionamiento de SIC (sitios
intensivos en contenidos). En particular, he-
mos podido determinar patrones de estrate-
gias SEO como los que se han ido destacan-
do en los resultados y en su discusién.

Objetivo 2. Examinar las posibilidades de
aplicacién de una de las principales herra-
mientas de andlisis SEO en el estudio de
sitios web vinculados con la comunicacién
audiovisual.

Hemos podido constatar que Majestic se
puede utilizar para otro tipo de sitios web
relacionados con la comunicacién audiovi-
sual, sobre todo si lo que queremos analizar
es la autoridad, y su estrategia de construc-
cion de enlaces.

Objetivo 3. Determinar el conjunto de indi-

Una vez presentadas las tres dimensiones
de la discusién precedente, utilizaremos el
apartado siguiente, de conclusiones, para
reexaminar los objetivos y las preguntas
de investigacion a la vista de los resulta-
dos.

cadores idéneo para analizar la visibilidad
potencialy efectiva de webs de comunica-
cién audiovisualy, en particular, de video
bajo demanda.

Hemos podido confirmar que el trust flow y
el citation flow son los dos principales indi-
cadores a tener en cuenta para poder ana-
lizar la visibilidad potencial de los portales
de video bajo demanda. Sin embargo hay que
entender estos dosindicadores en el contex-
to de los dominios, las IPs y los textos ancla
que enlazan a las webs auditadas. De este
modo podemos tener una comprensiéon mas
profunda de la estrategia de construccion de
enlaces (SEO offpage) de estos portales.

Objetivo 4. Desarrollar un analisis compa-
rativo de los principales sitios de video bajo
demanda nacionales e internacionales con
presencia en Esparia, sitios web vinculados
con la comunicaciéon audiovisual y, en parti-
cular, el video bajo demanda.

Es factible realizar un estudio comparativo
utilizando Majestic, sobre las webs de vi-
deo bajo demanda, ya que se pueden cribar
muchos elementos que nos hacen entender
por qué una web estd mejor posicionada que
otro. Calidad y cantidad de enlaces obteni-
dos, cantidad de dominios que enlazan a es-
tas webs, textos ancla que se utilizan para
enlazarlas, y tematicas en donde se produ-
cen estos enlaces, son elementos que nos
permiten establecer un analisis comparati-
vo acertado.
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2.2. Preguntas de investigacion

Pregunta 1. ;Es viable utilizar herramientas
de andlisis SEOQ caracteristicas del ecom-
merce para el caso de los sitios de comuni-
cacién audiovisual?

Las riqueza y amplitud de los resultados ob-
tenidos permiten confirmar de forma positi-
va esta pregunta. Cabe considerar que en el
caso de sitios de video bajo demanda esas
herramientas nos permite conocer cual de
los portales analizados estd mejor posicio-
nado, cudlrealiza un trabajo de construccion
de enlaces natural, cual realiza una cons-
truccién de enlaces menos natural, y cual es
el que tiene las mejores estrategias de SEO

offpage.

Pregunta 2. En caso de respuesta afirmativa
del punto anterior, ;qué conjunto de indica-
dores podrian considerarse adecuados para
un analisis comparativo?

De acuerdo con nuestros resultados, algu-
nos de los principales indicadores a tener en
cuenta para realizar un analisis comparativo
son el trust flow, el citation flow, nimero de
enlaces follow y nofollow, dominios de refe-
rencia, IPs y usos de texto ancla.

Pregunta 3. ;Es posible identificar patrones
de estrategias de visibilidad en la Web con
el uso del conjunto de indicadores del punto
anterior?

Nuestros resultados identifican estrategias
de visibilidad que permiten entender ciertos
patrones. Por ejemplo, el hecho de que em-
presas como Mitele y Atresplayer cuenten
con tantos enlaces externos apuntando a
sus webs nos permite entender que utilizan
sus webs de canal para enviar enlaces a sus
plataformas de video bajo demanda. Es de-
cir, Atresplayer recibe enlaces externos de
Antena 3y La sexta, por ejemplo, y que Mite-
le recibe enlaces externos de Tele5 y Cuatro.

Otro ejemplo de patrén identificado tiene

que ver con el tratamiento de la marca del
portal de video bajo demanda. Por ejemplo,

Yomvi y Waki.TV, tratan de realizar una es-
trategia en donde se trata de conseguir que
el usuario identifique Yomvi con Movistar+y
Waki.TV con Rakuten TV. Para ello tratan de
utilizar textos ancla mas préximos a concep-
tos relacionados con Movistar+ y con Raku-
ten TV en detrimento de Yomviy Waki TV.

Eltercer patrén que encontramos se relacio-
na mas con estrategias naturales, en don-
de la propia marca tiene tanta fuerza que
los enlaces externos recibidos, se obtienen
por si solos, sin realizar campafias de SEO
offpage. Prueba de ello por ejemplo es Net-
flix, HBO, y Amazon Prime. Podemos identi-
ficar este supuesto ya que los textos ancla
recibidos son muy naturales, y porque han
obtenido una cantidades de enlaces muy
equilibrados en conjuncién con el niimero de
dominios que les enlazan.

Pregunta 4. ;A partir de la identificacion de
los patrones indicados en el punto anterior,
es posible generar recomendaciones para
sitios web del sector de la comunicacién au-
diovisual?

En el caso de la herramienta utilizada, Ma-
jestic, hemos podido comprobar que pro-
porciona una serie de claves sobre aspectos
muy importantes, como los enlaces de en-
trada, haciendo que la autoridad de las webs
que reciben esos enlaces se vea favorecida.

Los responsables de las politicas de visibili-
dad y posicionamiento de las empresas del
sector de la comunicacién audiovisual pue-
den disefiar mejores estrategias a partir de
la clase de andlisis que hemos mostrado.

En concreto, dada la herramienta utilizada,
hemos visto que se pueden plantear estra-
tegias principalmente que permitan mejorar
los asi llamados trust flow y citation flow,
asi como se puede mejorar la riqueza se-
mantica en el uso de los textos ancla.

Lo mas importante en relacién con esta l-
tima pregunta es que, aunque cada herra-
mienta de analisis SEO utiliza, en principio,
sus propios indices y elabora sus métricas
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de formas aparentemente distintas, todas
ellas tienen el mismo valor estratégico.

Lo que nos interesa destacar en este senti-
do, es que no es tan importante qué herra-
mienta del mercado en concreto utilizan los
responsables del SEO de las empresas de
comunicacién, mientras se trate de alguna
de las consideradas de mayor fiabilidad de

acuerdo con el grueso de los observadores
del sector.

Nosotros hemos utilizado Majestic porque
forma parte, al menos junto con las que se
indican a continuacién, del grupo de herra-
mientas de mayor fiabilidad y con mas utili-
zacién por parte de los profesionales y em-
presas que trabajan en SEO.

3. Principales herramientas de analisis SEO

La siguiente lista, sin pretensiones de ex-
haustividad, indica las principales herra-
mientas de andlisis SEO del mercado, segln
las fuentes principales del sector (directo-
rios, blogs profesionales, medios digitales
sobre SEQ, etc.), asi como segun su utiliza-
cion por parte de los profesionales del sec-
tor, sin que el orden sea significativo.

- Advanced Web Ranking
- Abhrefs

- Alexa

- Majestic

- Moz

- SEMRush

- Sistrix

- Woorank

4. Futuras investigaciones

La comunicacién audiovisual puede benefi-
ciarse enormemente de casi cualquier futu-
ro estudio sobre SEQ, dada la escasez de los
mismos. Se trata de un sector de la comu-
nicacién social de importancia vital no so-
lamente por su dimensién econdémica, sino
por su enorme impacto en la sociedad vy la
cultura.

La comunicacion audiovisual, tal como sefia-
lamos, deberia contar con mas estudios con
herramientas SEO a fin de facilitar su visibili-
dady sumejor encaje en el ecosistema digital.

En concreto, y sélo para sefialar algunas
posibilidades, consideramos que en futuras

investigaciones podrian compararse otros
sitios intensivos en contenido como pudie-
ran ser universidades, o museos, en lugar de
lo que hemos hecho en este caso. Es decir,
podrian compararse diferentes institucio-
nes educativas, pinacotecas, etc., y analizar
su autoridad en base a los enlaces externos
salientes.

Se podria comprobar, por ejemplo, si estas
instituciones realizan estrategias de cons-
truccién de enlaces o no, y si @ mas enlaces
se obtiene una mayor autoridad, y por tan-
to se posicionan mejor en los indices de los
buscadores.
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