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Prologo
Funcion de las revistas cientificas

Félix De-Moya-Anegon

Director de SCImago Research Group

Cdmo citar este prologo:

De-Moya-Anegon, Félix (2020). “Funcion de las revistas cientificas (prélogo)”. En: Baiget, Tomas. Ma-
nual SCImago de revistas cientificas. Creacidn, gestion y publicacién. Granada: Ediciones Profesionales de
la Informacion SL (EPI), pp. 10-17. ISBN: 978 84 120239 4 7

https://doi.org/10.3145/manual-prologo-felix-de-moya

Introduccion
Desde su creacion, la actividad de SCImago ha girado en torno a cuatro ejes:

las métricas relacionadas con la produccidon de conocimiento cientifico,
las buenas practicas de edicidon cientifica,
el acceso abierto a la informacion y el conocimiento cientifico, y

las politicas publicas e institucionales para el fomento de la generacion de conocimiento cientifico, sobre
todo en el mundo académico.

Estos cuatro ejes tematicos se vienen desarrollando en los territorios de la investigacion, la formacion, el ase-
soramiento y las plataformas de acceso abierto. Ninguna de las aportaciones realizadas por cualquiera de los
miembros de SCImago ha quedado fuera del sometimiento a los procesos de validacion por parte de los pares
cientificos correspondientes en el mundo. Esta interaccion ha sido siempre enriquecedora para el conjunto
de nuestras actividades de generacion de conocimiento y nos ha permitido conocer perspectivas que comple-
mentaban las nuestras, dotandolas de valores adicionales. Por otro lado, nuestro intercambio constante de
experiencias a través de la formaciony el asesoramiento nos ha permitido conocer de primera mano las dificul-
tades e inquietudes que las distintas comunidades académicas encontraban en el desarrollo de sus actividades
relacionadas con la difusidn del conocimiento cientifico, especialmente por el impacto que estos procesos de
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difusidn tienen sobre la evaluacion que desde las instituciones publicas se hace de los resultados de investiga-
ciony de las publicaciones nacionales. En definitiva, nuestras interacciones con pares cientificos, responsables
de las politicas publicas e institucionales y con los investigadores y gestores de las publicaciones académicas,
nos han permitido acumular una experiencia valiosisima que hoy ponemos a disposicion de las comunidades
académicas y cientificas en lo relativo a las buenas practicas de edicion cientifica.

Funciones y caracteristicas

1. Las revistas académicas y cientificas son el instrumento para la consecucion de la
calidad del conocimiento cientifico y su acreditacion frente a las comunidades y las ins-
tituciones

Desde el siglo XVII las revistas cientificas vienen siendo el escenario en el que se produce el debate entre
cientificos con dos fines fundamentales: de una parte, mejorar la calidad del conocimiento postulado a través
de los documentos sometidos para su publicacion, y de otra, acreditar qué porcion del conocimiento pasara a
formar parte de los acervos de ideas y métodos que constituyen lo que llamamos disciplinas cientificas. Am-
bos objetivos no son incompatibles con el de la difusion entre los miembros de las comunidades cientificas e
incluso de la sociedad en general de los conocimientos publicados, siempre que no se pierda de vista que el
rol primario de las revistas es de la validacion del conocimiento mediante el proceso de revision por pares. Es
este rol el que coloca a las publicaciones académicas y cientificas en una posicion de privilegio en el contexto
de los procesos de generacidon de conocimiento cientifico y da sentido a las publicaciones como contribuyen-
tes decisivos no sélo en la transmisidn, sino también en la produccién del mencionado conocimiento.

2. Elrecurso del que se sirven las revistas para alcanzar los maximos niveles de calidad
del conocimiento es el proceso de revision por pares

En la medida en que las publicaciones son una plataforma para la consecucidon de la calidad cientifica, ad-
quiere una especial relevancia el instrumento del que se sirven para conseguir esos niveles de calidad: la
revision por pares. Las publicaciones desde esta perspectiva son el lugar de encuentro de pares cientificos
(autores y revisores) para debatir a propdsito de los nuevos conocimientos postulados por los autores para su
publicacion. Este papel de las publicaciones, conectando a autores y revisores, para que alcancen un consen-
so respecto del nuevo conocimiento sujeto a revision, le confiere a la publicacidon una funcion protagdnica en
la fase final de la investigacion misma, por lo que las revistas no deben ser reducidas a meras trasmisoras
del conocimiento publicado.

3. Los pares cooperan con los autores para alcanzar los mayores niveles posibles de ca-
lidad del conocimiento y el marco de esa cooperacion es la publicacion

En este proceso de consecucion de los mas altos niveles de calidad del conocimiento cientifico, la coopera-
cion entre autores y revisores resulta critica. Por esta razon, las actitudes defensivas a priori de los autores
y las excesivamente beligerantes de los referees frente a los postulantes resultan inconvenientes desde el
punto de vista de los objetivos que persigue la interaccion entre pares. El hecho de que los roles de autory
revisor sean desempenados alternativamente por el mismo grupo de sujetos denominados genéricamente
pares, es congruente con la necesidad de que el proceso de revision se de en el seno de comunidades cienti-
ficas que tienen como objetivo el desarrollo de las diferentes disciplinas cientificas.

4. Las métricas de las publicaciones no son utiles en los procesos de evaluacion de tra-
bajos publicados o investigadores. Sdlo sirven para acreditar el nivel de uso promedio
del conocimiento publicado. Lo que dice mucho de la revista y poco de cada trabajo

Se ha venido insistiendo en los Ultimos anos en la necesidad de abandonar la practica del uso del impacto
de las publicaciones para evaluar a los investigadores. Esta recomendacion realizada por diferentes grupos
internacionales de editores y gestores de la Ciencia y la Tecnologia (en adelante CyT) resulta razonable en la
medida en que hay evidencia estadistica suficiente que demuestra que los impactos de los trabajos de una
publicacion no se distribuyen de forma normaly, por tanto, la media de los mismos no explica cada caso. Esto
no es incompatible con el hecho de que los impactos de las publicaciones puedan resultar Gtiles en procesos
de benchmarking de dichas publicaciones. Por otro lado, lo que resulta del todo necesario es usar métricas
de las publicaciones que reflejen el prestigio mas que la popularidad. Es decir, no basta con medir los niveles
de uso de las publicaciones sin tener en cuenta quienes son los citantes, cuales son los niveles de autocita-
cidny, en definitiva, garantizar la imposibilidad de manipulacion de dichas métricas.
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5. Es importante distinguir siempre bien entre impactos esperados de las publicaciones
e impactos observados de los trabajos para no sustituir nunca uno por otro

Abundando en lo anterior, el uso, en ocasiones abusivo, de los impactos de las publicaciones por parte de los
marcos regulatorios publicos de la evaluacion de los resultados de investigacion hace que los investigadores
demanden crecientes espacios en aquellas publicaciones que se encuentran mejor rankeadas de acuerdo a
los impactos esperados [promedios). Esto ha dado lugar a que se publiquen cuatro veces mas articulos en las
publicaciones de primer cuartil que en las de cuarto cuartil, y que se asuma por parte de la politica publica
y las instituciones que publicar en el primer cuartil de acuerdo al impacto esperado, garantizara mejores
impactos observados. En realidad, no hay tal garantia, lo Unico que se puede decir es que una publicacién
con impacto esperado mas alto recibe mayor cantidad de originales para ser evaluados y este mayor nivel de
concurrencia junto con el mejor nivel de los referees hace mas probable una mayor exigencia en el proceso
de revision por pares.

6. Esto ultimo no debe ser incompatible con la necesidad de evaluar otros posibles im-
pactos que pudieran tener las publicaciones y sus trabajos

La evaluacion de los resultados de investigacion no sélo se debe ocupar de los productos publicados de la
actividad investigadora: existen otros muchos productos que se derivan de dicha actividad que también de-
ben ser sometidos a evaluacion. Por lo que afecta a las publicaciones, aunque se tiende a considerar que el
impacto cientifico, de un tipo a otro, es el Unico impacto Util en los procesos de evaluacidn, se deben tener
en cuenta otros posibles impactos de los resultados de investigacion (social, tecnoldgico, innovador, etc.).
Aunque no existe consenso suficiente respecto de las metodologias de medicidn de estos otros impactos, es
claro que una vision holistica del fendmeno de la evaluacién de la investigacion deberia incluirlos.

7. La funcion primera y principal del editor es la cooptacion de los mejores arbitros. Sin
capacidad para atraer buenos arbitros y buenos trabajos, el editor pierde la mayor parte
de su sentido. La publicacion de buenos trabajos es el objetivo principal. Las métricas,
en todo caso, seran su derivada

Sila correccidn en el proceso de revisidn por pares representa la garantia fundamental de la calidad cientifica
de los documentos publicados, la capacidad del editor para atraer a reputados investigadores para que revi-
seny enriquezcan los trabajos en proceso de publicacion y mejoren las investigaciones mismas, se convierte
en un elemento critico para que las publicaciones alcancen un nivel de calidad suficiente. De hecho, cuando
el editor no consigue comprometer a buenos investigadores en los procesos de revision se corre el riesgo de
que la seleccion de trabajos para publicacion no sea eficiente y/o que no se produzca el necesario enrique-
cimiento de dichos trabajos.

8. A veces en el mundo académico se coloca al frente de las revistas a investigadores
“amortizados”. Esto esta en el origen de la incapacidad de las revistas para atraer bue-
nos trabajos y mejores arbitros

Considerar que la funcién de editor es una funciéon menor o, en todo caso, una funcién administrativa, es un
gran error que impide que algo tan vocacional como la busqueda denodada de la calidad del conocimiento
cientifico se convierta en una tarea imposible. Cuando la revista no es aln suficientemente reputada es la
reputacion del editor la que debe fungir como elemento atractor de buenos trabajos y buenos revisores.

9. Factores como el acceso abierto son un imperativo ético del cientifico en el mundo aca-
démico, pero no afectan directamente a la calidad. De hecho, afectan antes a las métricas
que a la calidad del conocimiento

Elacceso abierto a las publicaciones debe ser un objetivo ético para los diferentes actores que intervienen en
el proceso de la publicacion y difusion del conocimiento cientifico. Este objetivo no puede ni debe suplantar
el de la calidad como objetivo prioritario de la publicaciéon. El acceso abierto debe ser el fruto de uno de los
principios éticos que deben impregnar los procesos conducentes a la generacion de nuevo conocimiento
cientifico. En este sentido, los efectos de tal imperativo ético seran de orden social al convertir ese conoci-
miento en accesible de forma generalizada y sin costo alguno a todos los usuarios. Por otro lado, el hecho de
que los documentos estén en acceso completamente abierto no tiene necesariamente consecuencias sobre
su calidad aunque si podria tenerlas sobre la citacion recibida y con ello sobre las métricas de impacto en
general. Los estudios realizados hasta ahora rebelan efectos a veces contradictorios entre apertura de la
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informacidn cientifica y citacion. Aunque parece haber un cierto consenso en torno a que el acceso abierto
produce citas mas rapidamente y en mayor cuantia, resulta dificil establecer con precisidn sus efectos sobre
la citacion al margen de la reputacion de los autores, de sus instituciones, de la publicacion, etc.

10. Los editores hoy juegan también un papel determinante en la visibilidad y legibilidad
de las revistas. Ambos factores inciden muy directamente sobre las métricas

Hoy los editores desarrollan funciones vitales también en los procesos de postpublicacion, tanto por lo que
afecta a la difusién de los documentos a través de las redes, como por lo que afecta a facilitar la legibilidad
de los mismos a fin de conseguir audiencias mas amplias y menos versadas para lo que publican. Estas
funciones deben ser compartidas con los autores y otros actores implicados en los procesos de marketing
cientifico.

11. Conseguir buenos arbitros primero y conseguir que hagan el trabajo de revision al
que se comprometieron, después, es tarea dificil para el editor y en gran medida la clave
del éxito de la revista

Un buen arbitro es aquel que ademas de tener la capacidad de aportar conocimiento en el proceso de revision
del trabajo contribuyendo a su mejora, lo hace con diligencia y en los plazos convenidos. Por este motivo,
es funcion clave del editor comprometer arbitros competentes y conseguir después que cumplan con su
papel en tiempo y forma. Esta dltima funciéon del editor es tanto mas dificil cuanto que la tarea de revision es
para la mayoria de los investigadores una tarea ‘ad honorem’. En el caso de muchas revistas de editoriales
comerciales parece haber un acuerdo tacito segun el cual los editores son contratados entre investigadores
reconocidos con la capacidad de hacer que los referees hagan las revisiones gratuitamente.

12. Las revistas financiadas a fondo perdido por las instituciones académicas o las socie-
dades cientificas y puestas después en acceso abierto son instrumentos de reputacion de
las instituciones que las sostienen

En ocasiones, los responsables de las instituciones académicas se preguntan: ; Por qué financiar revistas
en las que no pueden acoger de forma preferente a sus profesores como autores para engrosar el curriculo
cientifico de la institucion? ;Qué sentido tiene hacer esa inversion si a continuacion pueden acusar de en-
ddgamas a nuestras publicaciones? En relacion con esto, se deben tener claros dos principios relativos a
la gestion de las publicaciones académicas. Primero, las publicaciones, en lo que afecta a sus contenidos,
pertenecen a las comunidades cientificas, no a quienes las financian. La endogamia de este tipo suele tener
efectos nocivos sobre la calidad de los contenidos publicados.

13. En sistemas de publicaciones donde no existe distincion entre ‘editor’y ‘publisher’ no
resulta facil alcanzar la necesaria profesionalizacion de la edicion cientifica

Las figuras de ‘publisher’ y ‘editor’ difieren por sus funciones. De forma sintética se puede decir que el
primero se ocupa de la gestion de los procesos editoriales y el segundo de la calidad de los contenidos. El
primero debe ser un profesional de la edicidon y el segundo alguien inserto y con reconocimiento en el campo
cientifico de la publicacion. Este doble papel es excepcional que pueda ser desempenado por la misma per-
sona, de hecho, en muchas publicaciones reconocidas internacionalmente ambas funciones estan diferen-
ciadas, lo que permite la profesionalizacion de la gestidn con ciertas garantias. Cuando ambas competencias
concurren en la misma persona (‘rara avis’] la publicacién puede considerarse enormemente afortunada.

14. Las politicas de evaluacion de la investigacion (publicas e institucionales) basadas
en las métricas de las revistas hacen crecer las revistas mejor ranqueadas y condena al
raquitismo a las peor ranqueadas

Son estas politicas publicas de evaluacion de la investigacion las que usan los sistemas de rankings basados
en impactos cientificos de las revistas para repartir reconocimientos y recursos entre los investigadores. Este
fendmeno es el que liga sobredemanda de las publicaciones mejor rankeadas y reconocimientos publicos.
Esto influye en el desarrollo de las propias publicaciones haciendo que unas reciben mas mejores originales
y otras languidezcan. La lucha contra este fendmeno no se gana ni con ‘populismo cientifico” ['my country or
my region first’) ni con politicas defensivas contra la internacionalizacion o las métricas. Es imprescindible
encontrar el balance adecuado entre el mas alto nivel en la revision por pares y la necesidad de desarrollar
conocimiento Util en los contextos locales.
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15. Cada sistema de CyT debe definir sus politicas de evaluacion estableciendo de ante-
mano qué cantidad de revistas nacionales de calidad quiere tener y va a apoyar

Los canales de comunicacion cientifica confiables en términos de calidad para cada sistema de CyT deben ser
proporcionales al tamano de los recursos disponibles para el desarrollo de nuevo conocimiento. No es razo-
nable pensar que el nUmero de canales de comunicacion cientifica y su capacidad de publicacion dependan
simplemente de la demanda. Y esto es tanto menos factible cuanto que la demanda esté condicionada por
politicas de promocion profesional y reclutamiento que a su vez se basan demasiadas veces en el ranqueo
de las publicaciones mas que en el resultado del impacto de los trabajos. Esto es lo que hace necesario un
dimensionamiento racional de cada sistema nacional de publicaciones basado en los recursos CyT puestos
en juego para el desarrollo del mencionado sistema. De lo contrario, la sobredemanda motivada por la nece-
sidad de reconocimiento basado en publicaciones por parte de académicos y/o cientificos, daria pie a que los
sistemas nacionales de publicaciones se ajustaran al nUmero de profesores e investigadores que tiene cada
pais con independencia de los recursos para la ciencia de los que estos disponen.

16. No es posible tener un sistema nacional de publicaciones cientificas desalineado del
esfuerzo inversor que realiza el pais en CyT y Educacion Superior

Este desajuste en realidad es fruto, como queda dicho, de la sobredemanda sobre el sistema de publicacio-
nes que ejercen sobre todo los académicos a la busqueda de reconocimientos que les permitan progresar en
sus carreras. Y este fenémeno es a su vez consecuencia en gran medida de las politicas publicas de evalua-
cién de la investigacion. Sin embargo, es preciso no perder de vista que tenemos evidencia suficiente de que
output cientifico y calidad del mismo dependen de los recursos disponibles para su generacion.

17. Las politicas publicas orientan su actuacion hacia la mayor eficiencia del sistema de
CyT, para lo cual es necesario un sistema de publicaciones robusto que asegure la mayor
calidad del conocimiento producido

Nada justifica el aumento indiscriminado del espacio para publicar en revistas nacionales a no ser que au-
menten los recursos para hacer investigacion y generar nuevo conocimiento. Esto obliga a que los canales de
comunicacion cientifica confiables para cada sistema de CyT sean proporcionales a la capacidad del sistema
para apoyar nuevas investigaciones.

18. Esto no debiera ser incompatible con la necesidad de que ese conocimiento esté ac-
cesible globalmente de manera generalizada

Los mecanismos desarrollados en época reciente para generalizar el acceso al nuevo conocimiento hacen
posible, al menos en teoria, que cualquier documento en forma de preprint o postprint pueda estar disponi-

ble en acceso abierto sin limitaciones. En este sentido estan jugando un papel enormemente relevante los
repositorios institucionales y especializados.

19. Las buenas practicas editoriales son hoy mas exigibles que nunca para contrarrestar
los comportamientos no éticos de algunos autores y de las publicaciones depredadoras
que acosan a nuestros sistemas académicos

Los editores deben ser la primera linea de defensa de los comportamientos antiéticos en el mundo de las pu-
blicaciones cientificas. Conseguir la calidad del conocimiento es parte del proceso de busqueda incesante de
la verdad por parte de los cientificos y son los editores vocacionales los que encuentran sentido a su rol como
editores cuando vinculan su proceso editorial con los principios éticos que deben regir no sélo la actuacion
del investigador sino también la de quien pretende divulgar sus hallazgos y espera lograr reconocimiento
justo por ellos.

20. La competencia fomentada entre las revistas por la politica publica en algunos siste-
mas de CyT ha hecho que proliferen las malas practicas para la consecucion de resulta-
dos métricos de corto plazo que deben ser rechazados

Inevitablemente la existencia de un enorme mercado editorial y de unas politicas publicas de evaluacion que
fomentan la competencia entre investigadores, editores y publicaciones, estan haciendo proliferar malas
practicas editoriales que orientan la actividad de los diferentes actores a la consecucion de resultados mé-
tricos de corto plazo, cuando no al falseamiento directo de las métricas. |dentificar primero y evitar después
este tipo de malas practicas debe ser también, a pesar de las dificultades, una funcién importante de los edi-
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tores. Luchar contra el plagio, las falsas autorias, la multiafiliacion excesiva, el pago por publicar sin revision
o con revisiones ficticias, las revisiones afectadas por conflicto de interés, las investigaciones afectadas por
conflicto de interés, etc. Son parte hoy de las nuevas responsabilidades que han recaido sobre los editores.

Estas consideraciones relacionadas todas con la calidad de las publicaciones cientificas estan en el origen de
esta monografia que el lector tiene ahora a su alcance, que es el fruto de la experiencia de muchos anos de
su autor como editor de una revista de primer nivel en las Ciencias Sociales (Profesional de la informacidn) y
de la interaccion, como formador de editores, con muchos de ellos a lo largo de los anos, recogiendo sus in-
quietudes e identificando aquellos recursos de informacién necesarios para asegurar las mejores practicas
de gestion editorial. Aqui el lector va a encontrar, ademas de un amplio inventario de recursos de informacion
para la edicion y buenas practicas para su uso, los mejores criterios para el desarrollo de la vocacidn de edi-
tor. Teniendo siempre presente que nada debe anteponerse al invaluable servicio que el editor presta a la so-
ciedad cuando con ética y rigor busca difundir a través de su publicacion el mejor conocimiento en su @mbito
en colaboracidn con autores y arbitros, para lo cual es necesario combinar equilibradamente conocimiento
técnico y principios. Estas paginas son una adecuada combinacién de ambos elementos.

Félix De-Moya-Anegon
Director del SC/Imago Research Group
http://orcid.org/0000-0002-0255-8628
https://www.directorioexit.info/ficha92
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1. Consideraciones previas

1.1. Creacion de una revista

Poner en marcha una revista es facil, y mas si sdlo se publica online, sin el coste del ya obsoleto papel. En
principio no hace falta dinero, o muy poco, sélo se necesita inversién de tiempo, que no es poco. Pero ;por
qué crear una revista?

Antes de crear una revista conviene plantearse algunas preguntas:

¢Realmente hace falta?

Se publican ya muchas revistas. Cada afo se registran 60.000 nimeros ISSN para otras tantas publicacio-
nes en serie, de todo tipo. El directorio Ulrichs, lista 400.000 revistas, 80.000 de las cuales son cientificas,
y de ellas unas 33.000 publican articulos revisados por pares (=colegas del mismo nivel cientifico). Sin
embargo se estima que el nimero de revistas evaluadas podria acercarse a las 100.000.

Por lo tanto, el promotor de una revista debe imaginar el papel singular y diferenciado que ella va a des-
empenar en este poblado territorio, analizando qué otras revistas tratan los mismos temas. ;Qué aporta-
cion necesaria hara la nueva revista, qué laguna de la ciencia llenara?

¢Cooperar con una revista existente?

La gran cantidad de revistas que publican sobre temas parecidos hace que se establezca una invisible
“lucha” entre ellas para atraer manuscritos y poder sacar cada niumero con la periodicidad declarada.
Muchas llevan una vida languida con retrasos y teniendo que rebajar el liston de la calidad y aceptar arti-
culos mediocres para llenar el nUmero.

Publicar y dirigir una revista permite proyectar nuestra imagen institucional y/o personal en la sociedad,
es decir, tiene cierta compensacion para el ego. Sin embargo, si el promotor puede vencer la tentacidn del
protagonismo y lo sustituye por la buena imagen -incluso mejor- que ofrece la cooperacién, es muy acon-
sejable ofrecerse a una revista que ya esté funcionando. Si ésta hace un ejercicio equivalente de cesion de
un poco de su protagonismo, podria establecerse una colaboracion institucional muy eficaz para la buena
marcha de la revista, y ademas esta muy bien vista.

¢Se cuenta con un equipo?

Aunque hay revistas editadas por un solo hombre o mujer orquesta, en absoluto esto es recomendable.
En realidad es imposible que sé6lo una persona, aunque sea a tiempo completo, pueda editar una revista
de manera medianamente aceptable, pues se requiere una gran dedicacion, mucho mayor de lo que la
gran mayoria de personas imaginan. Lo minimo necesario serian 2 personas a dedicacion completa, cosa
que en numero de horas se traduce en la practica en equipos de 5 a 8 personas a dedicacion parcial, cada
una con sus especialidades. Evidentemente, hay tareas que pueden externalizarse a editoriales (Elsevier,
Kluwer...] y a empresas auxiliares que pueden realizar algunas de ellas (Journals & Authors, Biteca...) si se
dispone de presupuesto.
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Todo lo anterior se refiere al trabajo del dia a dia, mas o menos rutinario, realizado por el comité de redaccion,
pero ademas hace falta el apoyo de un comité cientifico de profesores e investigadores dispuestos a buscar auto-
res que remitan articulos y luego a evaluarlos.

Si a pesar de estas consideraciones el lector todavia piensa que puede poner en marcha una revista que llene
un espacio vacio en la publicacién cientifica y funcione adecuadamente, seguidamente se exponen algunas
recomendaciones y los pasos que conviene seguir (Urbano et al., 2020).

1.2. Mision

El promotor de una revista debe decidir y tener clara la mision, qué clase de contenidos pretende divulgary
a qué tipo de publico se va a dirigir.

Basicamente existen cuatro tipos de revistas cientificas:

- De investigaciones inéditas, conocidas en inglés como journals. En este caso deben contar necesariamente
con un panel de evaluadores con suficiente nivel de conocimientos que analicen los manuscritos recibidos y
dictaminen si la investigacion aparentemente se ha hecho de manera correcta y si los resultados aportan algo
nuevo al conocimiento cientifico de la humanidad, o sea, si elevan el estado del arte o de la técnica.

- Otro grupo estaria constituido por las revistas que intentan publicar ciencia nueva, pero que al no conseguir
suficientes originales publican resultados de investigaciones sencillas con poca novedad, analisis y discusion
de trabajos ajenos, experiencias, traducciones, etc. Tal sucede con muchas revistas “de Facultad” que acogen
articulos del profesorado propio y de doctorandos. Cumplen una importante funcién pedagégica dentro de la
universidad, pero no pueden aspirar a estar indexadas en bases de datos selectivas.

- Enuntercer grupo estan los boletines o newsletters, algunos mas cientificos dirigidos a lectores académi-
cos, y otros mas técnicos-comerciales dirigidos a la industria. Publican novedades, reportajes, resefas,
estudios de caso sencillos...

- De divulgacidn, conocidas en inglés como magazines. Publican articulos de facil asimilacidn, dirigidos al
gran publico, con fines pedagogicos. Generalmente no publican resultados nuevos de investigaciones,
sino adaptaciones de articulos publicados anteriormente en otras revistas. Como estan dirigidas al gran
publico es frecuente encontrarlas a la venta en los kioscos de prensa, aunque en papel van desaparecien-
do..

Es posible que una revista empiece como boletin, newsletter o magazine y luego con el tiempo evolucione a
revista cientifica, conservando su nombre primitivo, como por ejemplo Boletin de Geologia (Colombia) o Philo-
sophical Magazine (Reino Unido), ambos indexados en Scopus.

El prestigio de una revista se va adquiriendo con los afios de buen funcionamiento, ganandose poco a poco la
confianza de autores y lectores, trabajando bien, con eficiencia, publicando buenos articulos sin errores y sin
retrasos, y haciendo mucha promocién. Poco a poco, también, cuando la revista va siendo citada por otras,
adquiere la notoriedad suficiente como para ser admitida en las mejores bases de datos.

Aunque casi todo lo que explicamos en este manual vale para cualquier revista, nosotros tendremos en men-
te las revistas del primer grupo, las que se responsabilizan de publicar ciencia nueva.

1.3. Cualidades de un buen editor

La edicion de revistas es un trabajo basicamente vocacional. Hay que saber el oficio, que generalmente tiene
que ir aprendiéndose en auto-formacion, porque no se ensefa en ninguna universidad, pero sobre todo hay
que tener vocacion y espiritu de servicio a los demas. Una revista es como una ONG que sirve a una comuni-
dad, especialmente a los autores de la misma. Y sin olvidar que se trata de una comunidad viva y cambiante,
con muchas interacciones e interrelaciones, donde un comportamiento ético impecable es fundamental. Al
final todos se conocen.

Es cierto que ser editor de una revista prestigiosa confiere cierta posicion de superioridad, y hasta cierto
poder, y quiza sea ésta la pequeia recompensa para el “ego” personal que se recibe a cambio de tanto tra-
bajo, pero es algo secundario. Quiza podriamos cuantificar asi los motivos y las cualidades que integran la
personalidad de un editor:

55% Vocacion:

Satisfaccion de servir a la ciencia, de ser altruista y de ayudar a los demas. Para ir subiendo en el circulo
virtuoso de una revista hay que dedicar muchas horas a dar brillo a los manuscritos de los autores sin recibir
apenas reconocimiento, haciendo una labor oscura e inadvertida, sin que se valore un trabajo que muchos
incluso consideran innecesario.
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30% Oficio:

Ser muy ordenado y meticuloso, conocer los protocolos y normas cientificas, manejar aplicaciones y progra-
mas informaticos, tener curiosidad para saber novedades y avances, saber hacer promocién y marketing, ser
bueno en relaciones publicas y comunicacion.

Dentro de este apartado es necesario que el editor sea también un investigador con experiencia y tenga un
buen palmarés de publicaciones en revistas de calidad. Ser un cientifico bien considerado y respetado dentro
de la disciplina le ayudara a conseguir mejores originales de los colegas. Sin embargo investigary publicar, y
llevar a cabo el trabajo de editor son tareas bastante incompatibles, debido a la gran cantidad de dedicacién
que requiere cada una, por lo que es probable que al empezar a dirigir una revista el editor se vea obligado a
dejar de lado o, al menos, a disminuir su faceta investigadora.

15% Ambicion:

Satisfaccion por ocupar un puesto que confiere prestigio y cierto poder, tener ambicién de superacion, acep-
tar la lucha y la competitividad con las demas revistas.

1.4. Tematica

Seguramente el promotor de una revista no desea publicar por publicar, porqué si'y sin mas, sino que tendra
unos objetivos profesionales especificos. Muy posiblemente es un experto en alguna materia concreta -es lo
deseable, como hemos dicho-, y piensa poner en marcha la revista para contribuir a la difusidn cientifica en
su disciplina.

Sin embargo, crear una nueva revista solo tiene sentido si se propone publicar sobre un tema en el cual no hay
aun otra revista, o si la hay tiene otro enfoque. Para que sea atractiva hay que elegir cuidadosamente la tematica,
buscando cubrir lagunas de informacion.

Algunos editores que reciben pocos articulos para publicar se preguntan si ampliando los temas aceptados
tendrian mas éxito. La respuesta es clara: no. Hay casos de éxito espectacular de algunas revistas multidisci-
plinares como Science o Nature, asi como de las megarrevistas PLoS One y Scientific Reports, pero en general
las revistas multidisciplinares son poco atractivas, pues en parte conllevan la imagen de ser magazines o
revistas de divulgacion.

Se podria aplicar el refran “quien mucho abarca, poco aprieta”. Una revista multidisciplinar no es especial-
mente atractiva para nadie, tiene la imagen de un cajon de sastre donde se puede meter cualquier articulo.

1.5. Periodicidad

Antes de poner la revista en marcha debe hacerse una prevision del nimero de articulos anuales que va a
recibir y publicar, y en cuantos fasciculos [(niUmeros o issues). Ante la duda, es mejor empezar con pocos nu-
meros al ano. Una vez fijada la periodicidad es importantisimo cumplirla.

Para la buena imagen de la revista, estdn mejor vistas las periodicidades cortas. Asi las revistas que apare-
cen cada ano (anuarios) o cada semestre no son atractivas, aunque traten materias con poca obsolescencia
(Humanidades, Matematicas...), parece que sean resultado de editores poco dinamicos. Y en parte es asi: por
ejemplo, los mismos evaluadores no tienen prisa en realizar sus evaluaciones cuando faltan varios meses
para que se publique la revista.

Actualmente los lectores quieren estar siempre “a la ultima” novedad, y por otra parte los autores no quieren enviar
sus manuscritos a revistas que quiza tarden un ano en publicarlos.

Asi pues, es totalmente aconsejable no bajar la periodicidad de trimestral. Y para las revistas de ciencias
experimentales lo minimo deberia ser bimestral.

Recordemos los nombres de estas periodicidades en espafioly en inglés:
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Periodicidad Espafniol Inglés
Cada 2 anos Bienal Biennial, Biyearly
Cada ano Anual, Anuario Yearly, Annual, Yearbook
Cada 6 meses Semestral Bi-annual, Half-yearly, Semi-annual
Cada 4 meses Cuatrimestral 3 per annum?
Cada 3 meses Trimestral Quarterly
Cada 2 meses Bimestral' Bimonthly?, Bimestrial
Cada mes Mensual Monthly
Cada 2 semanas Bimensual, Quincenal Biweekly?, Fortnightly
Cada semana Semanal Weekly, Hebdomadal, Hebdomadary
2 veces a la semana Bisemanal Biweekly?, Semiweekly
Cada dia Diario Daily

Notas:
1. En espanol un error frecuente es decir bimensual en vez de bimestral.

2. Eninglés existen ambigiiedades con quarterly (que a veces se usa como cuatrimestrall, y con las periodici-
dades que empiezan por bi- (que a veces significan doble y a veces mitad del periodo).

Consultar:
http://www.oclc.org/support/help/olib/90é/Content/Serials/Frequencies.htm

1.5.1. Publicacion continua

Algunas revistas van publicando los articulos a medida que los tienen terminados, sin esperar a tener el nd-
mero completo. Es una forma de acortar el tiempo de publicacion de manera que los articulos sean visibles
cuanto antes. No por ello deja de utilizarse la organizacién por “volumen”y “nimero”.

Una variedad de publicacion continua es la llamada online first.
Distincion entre publicacion continuay online first:

- Continua: La revista va subiendo a la web los articulos definitivos a medida que los termina, con una pa-
ginacion 1-n individual de cada articulo. En la referencia bibliografica de cada articulo consta el volumen,
el nimero (del fasciculo) y un nimero de identificacion que en general empieza por la letra e mindscula.
Este nUmero no sirve para otra cosa que para informar que el articulo no esta ni estara paginado como
parte de un nimero.

- Online first: La revista va subiendo a la web los articulos provisionales a medida que los aprueba. Cuando
tiene todos los articulos, diagrama y pagina todo el nimero. En este momento los articulos adquieren su
paginacion definitiva. La referencia bibliografica de cada articulo tiene el volumen, el niimero y la pagina-
cién x-y.

De cara a la citacion, la que vale es la fecha de publicacidn definitiva. Si se cita antes, en vez del afno se pone

“in press” u “online first”, y se indica el volumen y el nimero, asi como el DOI. Este sistema ocasiona fre-

cuentes errores con el ano, pues cuando se cita aun en version online first todavia no se sabe cual sera el afo

definitivo.

1.6. ldioma

Una importante decision que debe tomar la revista es el idioma en que se publicard, cosa que puede venir
determinada por la misién que se fije desarrollar (seccion 1.2.). Si pretende ser una revista de divulgacion
puede publicarse en el idioma local, pero si aspira a tener un reconocimiento universal debe considerar se-
riamente la publicacidn en inglés o bilingiie.

Es un hecho real e irreversible que la ciencia de primer nivel, la que impacta y tiene trascendencia, circula en
inglés. Publicar en otros idiomas significa jugar en una liga inferior, en una segunda division, lo cual, a la lar-
ga, viendo el editor que la revista no consigue subir en los rankings mundiales le va a resultar muy frustrante.

Pero las naciones cuya lengua materna no es inglés tenemos un verdadero handicap para la publicacidn cien-
tifica que no tiene facil solucion, al menos en el corto y medio plazo. En el contexto iberoamericano publicar
eninglés requiere un gran esfuerzo, pues el nivel general de conocimiento de idioma inglés es bajo. La revis-
ta debe proveerse de personal nativo en inglés, o pagar las traducciones (o las revisiones si los autores en-
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vian los articulos ya traducidos), lo cual representa un presupuesto econdémico importante. No es suficiente
un inglés que se entienda, debe ser un inglés impecable. Un inglés incorrecto generaria desconfianza sobre
la calidad de los contenidos y alejaria a cualquier autor extranjero.

Publicar sélo en inglés es dar un mal servicio a la comunidad local, para la mayoria de la cual leer inglés aun
es una dificultad importante. Lo ideal es publicar en los dos idiomas (con un Unico DOI para ambas versiones,
ver la seccidn 11.8. DOIJ, asumiendo también el coste de las revisiones de los dos textos y las dos diagrama-
ciones. Hay que tener en cuenta que, al menos al principio, la mayoria de citas las va a recibir desde su propio
pais, donde serd mas facil hacerse un espacio.

Asi pues, si el editor pretende competir internacionalmente con las mejores revistas de la disciplina debe
tomar la dificil opcién de publicar en inglés, y para ello debe empezar por elegir un nombre de revista que no
esté en el idioma local. Tal como se indica en el siguiente apartado 2.1., es conveniente adoptar un nombre
cientifico neutral, a poder ser una Unica palabra.

Algunas personas piensan que en Ciencias Sociales y Humanidades no es necesario publicar en inglés, pues
creen que los temas no van a interesar en otras partes del mundo, pero ello no es asi, pues potencialmente
todo interesa a todos, incluso los problemas locales. Eso si, las ciencias experimentales son mas “exporta-
bles” que las sociales.

También, el hecho de que estén en inglés las grandes bases de datos selectivas que se considera que mane-
jan el acervo cientifico de mayor nivel como Scopus y WoS [y ademas sus indicadores se tomen como estandar
de calidad) y estén producidas en paises avanzados, hace que algunas personas de otros paises se sientan
“invadidas”. Algunos proponen crear sistemas de indicadores de calidad locales, pero esto no seria mas que
una tapadera que ignoraria la ciencia que realmente impacta y hace avanzar a la Humanidad. La ciencia no
puede estar fragmentada por los idiomas, debe ser Unica y universal. Hemos visto con demasiada frecuen-
cia como muchos investigadores que sélo publican en espafol estdn “parapetados” detrads de la barrera del
idioma, publicando refritos locales, sin atreverse a publicar investigacion verdaderamente original y estar
expuestos a la lectura y a la competicidn del resto del mundo. No existen las “conspiraciones imperialistas
contra los paises que usamos otros idiomas”. Alemanes, franceses, rusos, japoneses, hispanos..., tenemos
que ser realistas y aceptar la actual situacion de hegemonia del idioma inglés. Nos ha tocado soportar una
situacion “injusta” pero no se puede vivir de espaldas a la realidad. No parece que esto pueda cambiarse a
corto o medio plazo. Incluso por patriotismo, si queremos que nuestro pais cuente en el concierto mundialy
que nuestra ciencia impacte en el mainstream, tendremos que publicar en inglés.
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2.1. Nombre

Muchas revistas han empezado con nombres muy locales, pensando en una audiencia proxima (por ej., Estu-
dios Urbanos de Villaverde) o dentro de una institucién educativa (por ej., Apuntes de Mecanica de la Unive)
o de una sociedad (Temas Filosdficos del Centro CSS), pero si con los afos prosperan se encuentran con que
el nombre se les queda pequeno y les condiciona el futuro.

Cambiar el nombre da lugar a un retroceso, pues la revista va a perder citas durante dos o tres anos. Si el
cambio de nombre es importante, se tiene que solicitar un nuevo ISSN (ver la seccién 2.2.). Si el cambio es
pequeno, por ejemplo, quitar el articulo inicial, puede seguirse usando el mismo ISSN. Sin embargo, incluso
este pequeno cambio tiene el riesgo de que quizd en un momento dado no se localice la revista o se pierda
alguna cita.

Qué hacer si a pesar de las consecuencias senaladas se quiere cambiar el nombre:

- Realizar el cambio al comienzo de un volumen o afo; esto ayuda a reubicar y a encuadernar (si la revista
aln se imprime).

- Debe explicarse el cambio a los lectores con anticipacion.

- Solicitar un nuevo ISSN.

- Mantener el mismo esquema de numeracion a menos que cambie mucho el alcance tematico de la publi-
cacion.

- Evitar cambios incrementales; por ejemplo, no reducir gradualmente el titulo antiguo y ampliar gradual-
mente el nuevo titulo a través de una serie de nimeros. Hay que hacer el cambio de una vez.

- Avisar del cambio a las bases de datos que indexan la revista.

Deben evitarse nombres generalistas como por ejemplo “Revista de Electrénica”, “Organizacion”, o “Estu-

dios Histéricos y Sociales”, pues al hacer blsquedas por su nombre se producen ambigliedades.

Un buen nombre de revista debe ser:

- Corto, a poder ser una Unica palabra. Puede ser un acrénimo que sea recordable y pronunciable facilmen-
te, de entre 5y 8 letras. Deben evitarse nombres exdticos que la gente se pregunte qué significan.

- Internacional. Debe sonar bien especialmente a los lectores de lengua inglesa. No deben contener acen-
tos ni letras no ascii basico como la f.

- Deseable que tenga una relacion mas o menos explicita con los temas tratados por la revista.
- Considerar nombres latinos y griegos.
Antes de decidir definitivamente el nombre debe hacerse una bldsqueda en la base de datos del ISSN para

asegurar que no haya otra revista que se llame igual. Los institutos, agencias u oficinas nacionales de paten-
tes y marcas de cada pais tienen bases de datos de marcas donde se puede consultar si la elegida ya existe. Y

Manual SC/mago de revistas cientificas. Creacion, gestion y publicacion 23



Tomas Baiget

también debe buscarse por internet para asegurar que no lo usa ninguna marca registrada que quiza podria
obligarnos a cambiar cuando la revista sea mas conocida.

Una vez decidido el nombre es conveniente registrarlo como marca en las citadas oficinas nacionales. Tiene
un coste de entre 60y 140 US$ segun la oficina de cada pais, y hay que renovarlo cada 10 afios. Las marcas
se registran por clases, teniendo que abonar una cantidad por cada clase. Se utiliza la clasificacion de Niza,
que tiene 45 clases generales, que se subdividen en otras mas especificas:
https://www.wipo.int/classifications/nice/nclpub/en/fr

A las revistas les corresponde la clase 16 “Publicaciones impresas en general” y no es necesario registrarlas
ademas en otras clases.

Adicionalmente se puede registrar el logotipo segun la clasificacion de Viena:
https://www.wipo.int/classifications/nivilo/vienna/index.htm

Por ejemplo, un logo puede registrarse como imagen y ademas describirse con las clases 26.04.22 “Cua-
drilateros que contienen otras inscripciones”, 27.05.09 “Serie de letras que presentan diferentes formas de
escritura”y 27.05.10 “Serie de letras en diferentes dimensiones” de la clasificacion de Viena.

Ver también http://tmclass.tmdn.org/ec2/?lang=es

Finalmente se registrara el dominio en internet. En la web https://who.is se puede buscar si el nombre esta
disponible. En caso de que ya lo use alguien, habra que probar variantes cambiando el orden, anadiendo al-
guna palabra o particula (pensando también, como se ha dicho al principio, en una audiencia internacional),
o registrando el nombre en otro pais. Ademas del dominio del pais propio, es conveniente registrar el nombre
también con los dominios TLD (top level domain) generales .com, .net, .org, e .info para asegurarnos contra
una posible competencia que puede ser muy enojosa, con fines de extorsion. Es imposible prevenir un ataque
a la revista desde una web con el mismo nombre y contenidos politicos u obscenos, registrada con el dominio
de un pais exdtico, pero al menos que no sea con los dominios mas generales como los citados.

Aunque la revista disponga de una direccion por parte de la universidad donde se edita, es conveniente que
tenga también un dominio propio. Ambos pueden estar redireccionados.

2.2.ISSN

El primer paso es registrar la revista para obtener un ISSN (International Standard Serial Number), la fuente
de referencia mas utilizada en todo el mundo para la identificacion de las revistas y demas publicaciones en
serie. Obtener un ISSN es gratuito.

El ndimero ISSN es un cddigo de 8 digitos, con este formato:
ISSN 0000-0000

La octava cifra es de control, que se calcula mediante una operacion matematica llamada “algoritmo moé-
dulo 11", sobre la base de los 7 digitos anteriores; puede ser una X si el resultado del calculo es igual a 10.
El propdsito de un digito de verificacion o control es proteger contra errores causados por la transcripcion
incorrecta de un ISSN.

Calculo del digito de control

. Sea por ejemplo este ISSN 0317-8471

«  Vemos que el ultimo digito, que es el de control, es un 1. Vamos a comprobar si es correcto:

«  Tomamos los primeros siete digitos, en este caso03 17847

« Y aplicamos unos numeros llamados “factores de ponderacion” que forman parte del método, y que siempre son: 87 6
5432

+  Multiplicamos ordenadamente cada digito por cada factor de ponderacién y sumamos todo:

. Ox8 +3x7+ 1x6+7x5+8x4+4x3+7x2=04+214+6+35+32+12+14=120

«  Dividimos por 11: 120/11 = 10 resto 10

+  Restamos el resto de la division de 11: 11-10 = 1

«  Este es el 8° digito, el de control

. Por tanto, el ISSN 0317-8471 es correcto.

La peticion de un ISSN debe hacerse a la delegacion del ISSN en cada pais, que generalmente se ubica en la
Biblioteca Nacional.
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Figura 1. Base de datos de ISSN de consulta gratuita
https://portal.issn.org/advancedsearch

Lista de las delegaciones o centros nacionales del ISSN:
https://www.issn.org/the-centre-and-the-network/members-countries/the-issn-network-today/#

Algunos paises aln no tienen delegacion (Cuba, El Salvador, Guatemala, Honduras, Nicaragua, Paraguay,
Peru...) por lo que sus revistas tienen que solicitar el ISSN al C/IEPS.

El CIEPS (Centre International d’Enregistrement des Publications en Série) o Centro Internacional del ISSN, es
una organizacion intergubernamental con sede en Paris que coordina a nivel internacional (90 paises en
2020) la identificacion y la descripcion de las publicaciones seriadas y los recursos publicados de forma con-
tinuada, impresos u online, en todas las disciplinas. Se cred oficialmente en Paris el 21 de enero de 1976, por
un acuerdo firmado en noviembre de 1974 entre la Unesco y el Gobierno Francés.

En una publicacion impresa o en pdf, el nimero ISSN debe aparecer preferentemente en el angulo superior
derecho de la portada, o en su defecto, en la pagina bandera o mancheta (masthead) donde figura la informa-
cion editorial (editor, periodicidad, fecha de impresion, etc.).

Importante: Debe aparecer como texto, no como imagen, pues debe poder ser leido por los robots de Google
y demas buscadores.

Para una publicacién online, el nimero ISSN debe aparecer en la pagina de inicio (home) de la web o en el
menu principal.

Si se identifica una publicacion con un nimero ISSN y un nimero ISBN (/nternational Standard Book Number) a
la vez, se deben mencionar ambos. Los ISBNs se aplican cuando los fasciculos (nimeros o issues) se venden
sueltos.

Se han atribuido mas de 2,5 millones de nimeros ISSN. El C/EPS mantiene una base de datos actualizada
constantemente que crece a un ritmo de unos 60.000 a 70.000 nuevos numeros ISSN por ano, correspondien-
tes al mismo numero de publicaciones identificadas.

Para mas informacion consultar la web: https://www.issn.org

2.2.1.ISSN-L

Cada soporte o formato de un mismo titulo de revista (papel, pdf, html, epub...) debe tener asignado un ISSN
distinto. Esto ayuda a las bibliotecas en su gestidon de las adquisiciones de cada version. Sin embargo, en
entornos de informacion interconectada online la existencia de varios ISSNs para una misma obra puede ser
problematico. Por ejemplo, si un usuario hace una bisqueda en una base de datos bibliografica que ofrece la
opcidn de enlazar la referencia hallada con el catdlogo de la biblioteca, y la base de datos y el catalogo utilizan
el mismo ISSN (en este caso, el de la version impresal, al pinchar en esa opcidn, el usuario obtendra la infor-
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macion del titulo de la revista que busca. Pero si no utilizan el mismo ISSN, en el catalogo de la biblioteca no
encontrara coincidencias y el usuario obtendra por respuesta un mensaje de error. Esto se puede solucionar
usando el ISSN-L.
Leemos en la web del ISSN:
Cuando una publicacién seriada (periddica) se edita en diferentes soportes, se les asigna un nimero
ISSN-L de enlace para poder agruparlas facilmente y facilitar la gestién del contenido.
El nimero ISSN-L simplifica la busqueda, la recuperacién y la transmision de datos entre diferentes
servicios, en particular, los sistemas de blUsqueda y las bases de datos.

ISSN-L se ha definido en la norma IS0 3297:2007

Se asigna asi un solo ISSN-L a todos los soportes de una publicaciéon seriada, sea cual sea su cantidad o
variedad. Una publicacion seriada esta asociada a un solo ISSN-L.
Ejemplos:
- Publicacién en un solo soporte: ISSN-L 1748-7188 o ISSN 1748-7188
Versidn electrdnica: Algorithms for molecular biology = ISSN 1748-7188

- Publicacién en dos soportes: ISSN-L 0264-2875
Version impresa: Dance research = ISSN 0264-2875
Versién online: Dance research = 1ISSN 1750-0095

- Publicacion en tres soportes: ISSN-L 1188-1534
Version impresa: Plant varieties journal = ISSN 1188-1534
Version online: Plant varieties journal = ISSN 1911-1479
Version en cd-rom: Plant varieties journal = ISSN 1911-1460

Como se deduce de estos ejemplos, el ISSN-L coincide con el ISSN asignado a la primera version de publi-
cacion. Si se esta publicando una revista impresa y se empieza a publicar también online, hay que pedir un
nuevo ISSN (que se acostumbra a indicar con una e mindscula delante: e-ISSN (e = electrénico). Automatica-
mente el nimero de la versidn impresa pasa a ser el ISSN-L que agrupara las dos versiones.

Nota: Un Unico e-ISSN puede servir para las diferentes versiones electrdnicas de la revista: pdf, html, xml,
epub...

El nimero ISSN-L de una publicacién se puede buscar de diferentes maneras:
1) En la lista ISSN-L:
https://www.issn.org/es/servicios-y-prestaciones/servicios-en-linea/consultar-la-tabla-de-numeros-issn-I

2) En el Registro Internacional del ISSN: cada registro incluye el nimero ISSN del soporte y el nimero ISSN-L
de la publicacion, como elementos separados:
https://www.issn.org/es/comprender-el-issn/registro-internacional-del-issn

3) En el Centro Internacional del ISSN'y en los centros nacionales del ISSN: para cada ISSN nuevo que se asig-
na, los centros comunican a los editores el nimero ISSN-L correspondiente;

4) En las mismas publicaciones, que pueden mencionarlo expresamente, o bien, si sélo indican el ISSN de la
version impresa puede deducirse que coincide con el ISSN-L.
Como hemos dicho, el Unico interés del ISSN-L es para las bibliotecas y las revistas pueden ignorarlo.

2.2.2. Uso del ISSN en las versiones impresa y online
Tratamiento del ISSN en la version impresa

Como principal identificador de la revista conviene que el ISSN esté bien visible y legible (no como imagen).
Tal como hemos dicho unas lineas mas arriba, en una publicacidn impresa debe figurar preferentemente en
el dngulo superior derecho de la portada. Es recomendable que ademas aparezca en la mancheta —-pagina
donde figura la informacidn editorial (editor, periodicidad, fecha de impresidn, etc.)-, o pagina de créditos,
normalmente la pagina 2 de cada numero.

Ademas es aconsejable que aparezca en los pies de pagina de todos los articulos, en cada pagina o en pagi-
nas alternas.

Si la revista pasa a publicarse también online, se debe afadir en todos los sitios el e-ISSN al lado del ISSN
de la version impresa.
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Tratamiento del ISSN en la version online si ain existe version impresa

Si la revista se publica en papel y online, dispondra de 2 niUmeros ISSN, que deberan publicitarse juntos. Sin
embargo, debe darse prioridad al e-ISSN pues va a gozar de una visibilidad mucho mayor. La mayoria de las
citas que reciba la revista van a llegar gracias a la version online.

Evidentemente, lo dicho para la version papel vale para la version online, sea html, pdf o epub.

Ademas, el e-ISSN debe aparecer en la pagina de inicio (home] de la web de la revista, asi como en el apar-
tado “Sobre la revista” o “"Acerca de la revista”, en los metadatos de los pdfs de los articulos (ver seccion 7.1.
Informacion basica en la web de la revista. MenUs a crear], y en los metadatos de las paginas html de la web.

Tratamiento del ISSN si la version impresa ya no existe

En la seccion “Acerca de la revista” debe ponerse una nota explicando que la revista tuvo una ediciéon impresa
hasta el ano xxxx, indicando el ISSN de la misma, que coincidira con el ISSN-L, si éste se registro.

Tanto en la web como en los articulos, sean html o pdf, debe hacerse constar sélo el e-ISSN. No conviene
usar ya mas el antiguo ISSN de la versidon impresa.

2.3. Ulrichs

Al principio de este manual ya citamos este directorio de publicaciones periddicas que lleva el nombre de su
creadora, Carolyn Farquhar Ulrich (1880-1969), una bibliotecaria que fue jefa de publicaciones periddicas de
la New York Public Library. Se publicd por primera vez en 1932 como Periodicals directory: A classified guide
to a selected list of current periodicals foreign and domestic. Actualmente es UlrichsWeb, una base de datos de
ProQuest a la que se accede por suscripcion (Ulrichs estuvo a cargo de Serials Solutions, una de las empresas
compradas por ProQuest, pero en 2014 decidieron no usar mas oficialmente ese nombre, aunque aln aparece
en varias paginas de la web).

Lista 340.000 publicaciones perioddicas activas, de las cuales 98.900 aparecen categorizadas como revistas
cientifico-técnicas (Academic scholarly), y de éstas, 58.000 cuentan con un comité cientifico que revisa los
manuscritos para asegurar su calidad (o sea, revistas que realizan una evaluacién por pares) -segln decla-
racion de las propias revistas.

https://www.proquest.com/products-services/Ulrichsweb.html

http://ulrichsweb.serialssolutions.com/login

http://www.ulrichsweb.com/ulrichsweb/fags.asp

En la figura 2 se presenta un ejemplo de ficha.

Para incluir una revista en Ulrichs hay que enviar un mensaje a: ulrichsldproquest.com con todos los datos dis-
ponibles de la revista, siguiendo el ejemplo de la figura 2. Por desgracia, segun nuestra experiencia, hay que
armarse de paciencia e insistir: Ulrichs es una empresa opaca que no responde a los correos electroénicos.
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Figura 2. Ejemplo de ficha de la revista BiD en el directorio UlrichWeb

2.4. DOI (digital object identifier)

Todos los articulos de revista deben tener un nimero de identificacion llamado digital object identifier o DOI,
que sirve para que siempre pueda ser localizado el pdf (o cualquier otro formato) del articulo.

De hecho, no sirve sélo para articulos (aunque es el tipo de documento donde se usa mas): se trata de un
sistema de identificacion de objetos digitales aplicado también a titulos de revista, fasciculos, libros, capitulos
de libro, imagenes, mapas, fotos, etc.

Fue puesto en marcha por PILA (Publishers International Linking Association, Inc.) en 1999 para posibilitar el
acceso permanente a los articulos y demas objetos. La primeray principal empresa registradora de DOls es
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Crossref, de la propia PILA,
http://www.crossref.org

pero hay otras en varios paises, agrupadas bajo la International DOI Foundation (IDF)
https://www.doi.org/registration_agencies.htm!

Las editoriales deben registrarse en Crossref (u otra agencia DOI) pagando una cuota anual acorde con su
volumen de negocio:
https://www.crossref.org/fees

En 2020 la cuota minima -para una editorial sin animo de lucro o con ventas inferiores a 1 millon US$- es de
275 US$ anuales, mas 1 US$ por cada articulo u objeto que se registre (aplican precios méas reducidos para
registrar DOIs de articulos antiguos).

Formato y ubicacion de los DOIs
https://www.crossref.org/display-guidelines

Crossref asigna a cada editorial un identificador con el formato 10.9999/ (0 10.99999/ para las nuevas edi-
toriales) que constituye el “prefijo” o la primera parte del DOI. Este identificador es de la editorial, y puede
usarse para varias revistas y publicaciones. El formato de la segunda parte o “sufijo” después de la barra es
libre y lo decide cada editorial.

Consejo practico: No incluir paréntesis ni comas en los DOIs [ni en los URLs en general), pues ocasionan
cortes en los links embebidos, y el diagramador debe restaurarlos a mano.

Ejemplo de DOl absurdamente complicado y que ocasiona multiples errores, que sin embargo es de una re-
vista respetable (Journal of the American Society for Information Science and Technology, Jasist) publicada entre
2000y 2013:

https://doi.org/10.1002/(SICI)1097-4571(199706)48:6<527::AID-AS1653.0.C0;2-W

Nota:

La American Society for Information Science (ASIS), publicé una revista llamada JASIS. En 2000
cambid el nombre a American Society for Information Science and Technology (ASIS&T) y su revista
paso a llamarse JASIST. En 2013 cambid el nombre al actual Association for Information Science
and Technology. EL nombre de su revista es ahora Journal of the Association for Information Scien-
ce and Technology (manteniendo las anteriores siglas JASIST).

Desde 2011 es obligatorio poner los DOIs en formato de URL, de la siguiente forma:
https://doi.org/10.9999/99999999999

(entre 2011y 2016 se uso este formato, que sigue operativo:
http://dx.doi.org/10.9999/99999999999)
Incluso funciona el formato mixto https://dx.doi/

El hecho de que sigan funcionando esos formatos no quiere decir que se pueden seguir utilizando. Una revis-
ta debe demostrar estar al dia en todo. Usar el formato antiguo da mala imagen.

Funcionamiento

El editor de la revista pone un nimero DOI en cada articulo e informa a Crossref del URL donde se puede
acceder al mismo. Crossref mantiene una base datos de correspondencias entre DOls y URLs. Cuando un
usuario encuentra una referencia bibliografica con el DOI, hace clic en el mismo, y va a parar a Crossref don-
de automaticamente de forma transparente se le redirige al articulo almacenado por la revista. Si un dia el
editor cambia los URLs de los pdfs debe informar a Crossref.

Como Google Scholar también indexa los DOls, es posible encontrar los articulos sin pasar por Crossref, tanto
los originales de la revista si esta en acceso abierto, como las copias depositadas en redes sociales y repo-
sitorios.

Mas sobre DOl en la seccion 11.8. DOI (digital object identifier)

2.5. Sistema de gestion editorial (SGE)

Antes de ponerse en marcha la revista debe contar con un sistema de gestion editorial, que simplifica y registra
todas las operaciones de la revista: recepcion de manuscritos, proceso de evaluacion, correccion de textos,
diagramacion, y opcionalmente publicacion.
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Funcionar a base de correos electrdnicos consume tiempo, se presta a pérdidas y olvidos, y sobre todo da
mala imagen, imagen de revista anticuada.

Uno de tales sistemas muy popular y gratuito es Open Journals Systems (0JS), de la institucion canadiense
Public Knowledge Project (PKP), que en su web informa de que este programa lo usan mas de 10.000 revistas:
https://pkp.sfu.ca/ojs

En el mercado existen otros SGEs como Scholar One, Digital Commons, Editorial Manager, etc. Ver la seccion
5.1. [Sistema de gestion editorial (SGE]].

2.6. En marcha

Una vez obtenido el ISSN de la revista, registrados en el directorio Ulrichs, registrados en Crossref disponien-
do de un prefijo DOI, y con un programa de gestion editorial como 0JS, ya se puede empezar a publicar de
una forma digamos “oficial”. En la seccidn siguiente hablaremos de los formatos. Mientras tanto la revista
apenas contara en el mundo hasta transcurridos al menos dos afos, cuando ya se haya ganado un poco la
confianza de autores y lectores, como revista “seria” que funciona bien, cumple con el calendario y publica
buenos articulos. Estos primeros dos anos seran la prueba de fuego para que el equipo editorial compruebe
si la revista es viable y si aguanta la carga de trabajo. Bastantes revistas desaparecen al cabo de este tiempo.

Para muchos directorios y bases de datos 2 anos es el tiempo minimo requerido para poder considerar su
inclusion.

2.7. Latindex

Alempezar a publicar la revista hay que cuidar cumplir todos los criterios de calidad formal del directorio Latindex.

Latindex no es un sistema de evaluacion de la calidad de contenidos sino de formatos, lo cual es un requisito
imprescindible, una condicién necesaria, para garantizar la calidad de los contenidos. De forma parecida al
conocido axioma laboral “un entorno laboral sucio da lugar a un trabajo sucio”, también podemos decir que
unos formatos defectuosos o descuidados van a producir fallos y errores de todo tipo.

Tabla 1. Lista de caracteristicas tenidas en cuenta para el Catélogo 2.0 de Latindex

20. Politicas de acceso y reuso
1. Responsables editoriales 21. Adopcidn de codigos de ética
2. Generacién continua de contenidos 22. Deteccion de plagio
3. Identificacién de los autores
4. Entidad editora de la revista 23. Contenido original
5. Instrucciones a los autores 24. Elaboracion de las referencias bibliograficas
6. Sistema de arbitraje 25. Exigencia de originalidad
7.1SSN 26.Resumen
27.Resumen en dos idiomas
8. Navegacion y funcionalidad en el acceso a contenidos 28. Palabras clave
9. Acceso histoérico al contenido 29. Palabras clave en dos idiomas
10. Mencién de periodicidad 30. Cantidad de articulos publicados por afo

11. Membrete bibliogréfico al inicio del articulo Caracteristicas de revistas online

12. Afiliacion institucional de los miembros de los cuerpos edi-

31. Uso de protocolos de interoperabilidad

toriales

13. Afiliacién de los autores 32. Uso de diferentes formatos de edicién

14. Fechas de recepcién y aceptacion de originales 33. Servicios de valor agregado
Caracteristicas de gestion y politica editorial 34. Servicios de interactividad con el lector

15. Definicién de la revista 35. Buscadores

16. Autores externos 36. Uso de identificadores de recursos uniforme
17. Apertura editorial 37.Uso de estadisticas

18. Servicios de informacién 38. Politicas de preservacion digital

19. Cumplimiento de periodicidad
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Latindex fue creado en 1995 por la Universidad Nacional Auténoma de México (UNAM) y en 1997 se convirtid en
una red de cooperacion internacional.
http://www.latindex.org

En 2020, el directorio recoge los datos de 28.500 revistas de investigaciéon cientifica, técnico-profesionales y de
divulgacion cientifica y cultural que se editan en los paises de América Latina, el Caribe, Espanay Portugal.

En 2002 Latindex definid 33 criterios o caracteristicas de calidad de las revistas impresas, a los que se ana-
dieron 3 mas para las revistas online. Unas 8.000 que cumplian las 8 caracteristicas basicas + 17 del resto de
caracteristicas se listaban en el Catalogo Latindex version 1.0. En 2018 Latindex dejo de actualizar el Catdlogo
1.0y defini6 unos nuevos criterios de calidad con los cuales inicié el Catalogo 2.0, con la metodologia explicada
en este enlace:

https://www.latindex.org/latindex/meto2

Las revistas no pueden solicitar ser incluidas en Latindex hasta pasado 1 afo de la publicacion de su primer
numero. Para ello deben dirigirse al representante en cada pais: https://www.latindex.org/latindex/insasoc

2.8. Sherpa-Romeo
https://v2.sherpa.ac.uk/romeo

Sherpa / Romeo (Securing a Hybrid Environment ISl il tesouces - Open oess
for Research Preservation and Access | Rights
Metadata for Open Archiving) es un servicio ad-
ministrado por Sherpa para mostrar los dere-
chos de autor y las politicas de autoarchivo de Revista Chilena de Historia Natural
acceso abierto de las revistas académicas.

Sherpa Romeo

About Search Statistics Support Us Contact Admin

Publication Information

Las revistas pueden registrarse en Sherpa/Ro- Tt Revista Chilena de Histori Natural i
meo nada mas ponerse en marcha. Io5H Eleciode PG

. . ) L, URL https://revchilhistnat. biomedcentral. com/
Hasta julio de 2020 este sistema utiliz6 un es- Publshers BMC imprint

Sociedad de Biologia de Chile [Associate Organisation]

guema de codificacion por colores para clasifi-
car a las editoriales de acuerdo con su politica
de autoarchivo. Publisher Policy

Submitted Version Accepted Version Published Version

Listed in DOAJ Yes  [https:/doaj.org/oc/0717-63171

Muestra a los autores si la revista permite el
archivo de preprints (manuscritos que todavia

The following Open Access route is permitted for this version

Location Any Website

no han pasado la evaluacion por pares) o pos- N e i

. s . is Journa
tprints (articulos aprobados para publicar) en e Rl o
sus acuerdos de transferencia de derechos de Copyright Ovner Authors
a u to r Licence ccay

Conditions Copy of License must accompany any deposit
En mayo de 2020 posee registros para mas de e i . el
23.000 revistas de 2.560 editoriales. Publisher Wil Depositin ~ PubMed Central
. . - Europe PubMed Central

Sherpa eS Una OrganIZBClon Creada Orlglnal' For more information, please see the following links:

« Publication costs
« Duplicate publication

mente en 2002 para ejecutary gestionar el Pro-
yecto Sherpa de apoyo al establecimiento de re-
positorios institucionales de acceso abierto en
las universidades del Reino Unido. Fue fundada Figura 3. Ejemplo de revista en Sherpa-Romeo

en 2002 por Stephen Pinfield, quien continud

como su director hasta 2012, afio en que fue sustituido por Bill Hubbard.

Ademas de un equipo de personal con sede primero en la University of Nottingham y actualmente en el JISC
(originalmente Joint Information Systems Committee), 33 instituciones y organizaciones de investigacion con-

forman la Sherpa Partnership, integrada por las instituciones con mayor actividad de investigacion en el Reino
Unido.

Ademas de Romeo, Sherpa realiza o participa en otros proyectos y servicios:

- Fact (Funders & Authors Compliance Tool): ayuda a los autores a cumplir con las politicas de los financia-
dores de investigacion sobre acceso abierto a publicaciones.
http://sherpa.ac.uk/fact

- Juliet: Mandatos y directrices de archivo de los financiadores de investigacion.
https://v2.sherpa.ac.uk/juliet/information.html
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- OpenDOAR (Directory of Open Access Repositories): directorio de repositorios de acceso abierto de todo el
mundo.
https://v2.sherpa.ac.uk/opendoar

Nota: Existe otro directorio de repositorios mantenido por la University of Southampton llamado Roar (Registry
of Open Access Repositories). http://roar.eprints.org
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Los responsables de las revistas deben prever disponer de una financiacion suficiente que les permita llevar a
cabo la actividad con cierta holgura, compitiendo con las demas revistas. En teoria, una persona sola puede pu-
blicar una revista con coste casi cero, pero si se quiere prosperary sobresalir hay que dedicar tiempo y afrontar
numerosos gastos.

Publicar una revista es una actividad vocacional a la que normalmente hay que dedicar muchas horas no remu-
neradas, y posiblemente los responsables sean personas entusiastas a quienes no les importe hacerlo. Pero
usualmente esas personas no lo pueden hacer a jornada completa, pues ademas deben dedicarse a ensefary a
investigar. Y es lo que se espera de los directores de una revista, que sean profesores e investigadores prestigiosos
en su area, de forma que atraigan los mejores articulos de sus colegas. Ser editor e investigador al mismo tiempo
es muy dificil, pues ambas actividades requieren mucha dedicacion, por lo que casi obligatoriamente las revistas
deben contar con un equipo que se reparta el trabajo. Podemos esperar que en el equipo haya un cabeza visible
muy dedicado a la investigacion en la disciplina y quiza relativamente poco a la revista (el director o editor jefe],
motivadoy “remunerado” mas que nada con el prestigio que representa el cargo, y luego haya dos o tres personas
mas, que trabajan mas a la sombra, y a las que haya que compensar econémicamente. Las denominaciones de
los cargos son muy variadas. En este caso podriamos hablar de un editor general o editor cientifico y un editor
ejecutivo.

Se necesitan recursos econémicos para:
- pagar a Crossref la suscripcion anual y los DOls de cada articulo;

- pagar revisiones de los abstracts y traducciones al inglés por parte de un nativo, para que queden perfec-
tas;

- pagar a los revisores para poder exigirles rapidez;

- pagar articulos a VIPs, que van a atraer mas lectores y mas citas;

- mejorar laweb (disefio y funciones, altmétricas, bisqueda de similares, navegacion entre autores y entre
palabras clave, almacenar datos de las investigaciones...);

- pagar un servicio de preservacion digital (ver seccién 25.2. Preservacion de la revistal;

- hacer mas marketing (imprimir y distribuir un folleto, tarjetas, merchandising...); pagar a colaboradores
externos para que se encarguen de la presencia continuada de la revista en las redes sociales;

- asistir al menos a 2 congresos internacionales al ano, tanto para presentar la revista como para conocer
las novedades y tendencias de la disciplina.

Poner en marcha una revista requiere una inversion importante de esfuerzo, y -como acabamos de decir-
también de dinero, aunque la revista sea online. Cuando las revistas se publicaban en papel, era necesario
hacer tiradas importantes, al menos unos centenares, de los primeros nimeros, la mayoria de las cuales se
destinaban a promocidn, repartiéndolos en congresos para que poco a poco fuera mas conocida y fuera te-
niendo suscriptores. Actualmente, con las revistas electronicas no hace falta esa importante inversion inicial.

Las revistas pueden financiarse mediante estas fuentes de ingresos:
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- Subvencién de la administracion publica.

- Suscripciones.

- Pago por publicar por parte de los autores.
- Royalties de distribuidores.

- Publicidad.

- Venta de separatas.

- Articulos sueltos online (pay per view).

Estas fuentes por si solas o combinadas dan lugar a diferentes modelos de negocio, que veremos seguida-
mente:

3.1. Subvencion de la administracion publica

Las revistas pertenecientes a las universidades o, en general, a las administraciones publicas, tienen cu-
biertos los gastos minimos para funcionar, pero, como hemos dicho, es muy conveniente que dispongan de
recursos adicionales (para hacer promocidn, asistir a congresos, pagar servicios ocasionales, redisefos,
actualizacion de software, etc.), lo cual por desgracia no es frecuente en el panorama editorial universitario
y de la administracion publica. La legislacion no permite tener cajas B con fondos no controlados por la ad-
ministracion de la institucion (que podrian proceder de pagos por publicar, publicidad, donativos...). Muchos
editores se ven limitados en su trabajo porque las autoridades académicas no entienden el funcionamiento
de una revista ni la necesidad de determinadas actividades y mejoras.

Podemos decir que existen ya varias universidades publicas cuyos interventores permiten a los editores de sus
revistas cobrar a los autores cantidades por publicar (a modo de APCs) que luego pueden usar libremente para
cubrir gastos de funcionamiento.

3.2. Suscripciones

Es el sistema tradicional de financiacion de las editoriales comerciales. Principalmente son las bibliotecas
las que pagan las suscripciones, pero también se suscriben individuos particulares. Muchas revistas tienen
dos precios: uno para bibliotecas (suscripcién institucional) y otro reducido para particulares.

Como es sabido, el incremento de los precios de suscripcion por encima del indice de precios del consumo
(IPC) en los afios 80y 90 fue uno de los desencadenantes del movimiento Acceso Abierto en 2000 [ver seccidn
4. Publicacion en abierto (open access)].

En los ultimos anos, la mayoria de revistas que se financian mediante suscripciones ven disminuir el nimero
de suscriptores cada afo debido a varios factores (excesivo nimero de revistas, informacion disponible por
otros medios, crisis econdmica, pirateria, revistas en acceso abierto...). Es posible que llegue un momento en
que la revista no tenga suficientes ingresos para cubrir sus gastos, y entonces puede decidir pasar a ser de
acceso abierto y cobrar a los autores.
Sin embargo eso sélo es viable para las
revistas que han adquirido prestigio y
son suficientemente atractivas como
para que los autores quieran publicar
en ellas pagando. En la mayoria de pai-
ses ese prestigio consiste en que estén
indexadas en las bases de datos que se
utilizan para evaluarlas: Web of Science

PUBLISHING MODELS

Worldwide, the proportion of subscription-only journals* shrank between
2012 and 2016, giving way to more open-access (OA) and hybrid journals.
T Proportion of journals published 2012

Subscription only Delayed OA Open-access
49,2%, 2.1% 12.4%

y Scopus. Ademas las revistas sirven ;‘gbzfj;
para evaluar a los autores que publican i
en ellas. —— Proportion of journals published 2016

Desde finales de los 90s, las grandes
editoriales ofrecen los llamados “big
deals” que son paquetes de cientos de
revistas. Su precio (negociado con cada
biblioteca y algo superior al gasto que
ya estaba haciendo) es mucho menor
que la suma de las suscripciones a
cada revista, y tiene la ventaja de que
asi las bibliotecas disponen de muchas

Subscription only Delayed OA Open-access
37.7% 2.2% 15.2%
Hybrid
45%
*From Scopus database. Hybrid journals are subscription titles
that allow authors to make individual papers open for a fee. onature

Figura 4. Entre 2012y 2016 el nimero de revistas financiadas sélo me-
diante suscripciones descendié un 11,5%.
https://0a2020.0rg/wp-content/uploads/pdfs/B14-11-Robert-Jan-Smits.pdf

34 Manual SCImago de revistas cientificas. Creacion, gestion y publicacion


https://oa2020.org/wp-content/uploads/pdfs/B14-11-Robert-Jan-Smits.pdf

3. Financiacion. Modelos de negocio

revistas. Sin embargo en el paquete se incluyen revistas que quiza no tienen interés para la institucién y no
las consulta nadie.

Los big deals, que estratégicamente contenian revistas consideradas “imprescindibles”, tuvieron un efecto
muy pernicioso para las pequenas editoriales, pues las bibliotecas se vieron obligadas a aceptar los big deals
y se quedaron sin recursos para comprar otras revistas.

3.3. Pago por publicar por parte de los autores

En la época del papel, siglo XX, ya habia revistas muy reputadas que cobraban por publicar. A veces era un
precio fijo por cada articulo. En otros casos sélo cobraban por los extras de paginas, figuras o colores.

La implantacién del pago de APCs (article processing charges) por publicar se ha generalizado con las revistas
electrénicas que luego dejan los articulos en acceso abierto.

En la seccidn 4 se describe la publicacion en acceso abierto y se presentan algunas editoriales, las primeras
que se fundaron publicando en acceso abierto.

3.3.1. Revistas hibridas

Muchas revistas, cada vez mas, son de acceso por suscripcion pero ofrecen a los autores la posibilidad de
liberar sus articulos en acceso abierto bajo el pago de una APC. Empezd haciéndolo Springer Nature en julio
de 2004 con la denominacion Open choice.

Aveces se ha acusado a esas editoriales de cobrar doble (en inglés lo denominan double dipping): por un lado
a las bibliotecas y por otro a los autores. Las editoriales contestaron rebajando el coste de las suscripciones
(tedricamente] en la cantidad pagada por los autores que liberaron sus articulos, pero es algo dificil de com-
probar porque se desconoce el nimero de suscriptores.

3.4. Royalties de distribuidores

Algunos agregadores de revistas y distribuidores de bases de datos (Ebsco, Cengage, e-Libro, Digitalia Publi-
shing...) abonan pequefas cantidades en concepto de royalties por distribuir la revista a través de su servicio,
que es de pago. Los royalties percibidos son mas altos si la revista es de suscripcion. Solo aceptan revistas
con cierto nivel de calidad, aunque son algo menos estrictos que, por ejemplo, Scopus o ESCI.

3.5. Publicidad

El paso del soporte papel al online supuso en general una gran pérdida de ingresos por publicidad para todos
los medios. Un anuncio en una pagina impresa era muy atractivo y por ella las revistas podian cobrar del
orden de mil délares a los anunciantes. Sin embargo esa misma revista apenas podra cobrar cien délares
por el mismo anuncio adjuntado ahora a uno de los articulos, pues el anuncio sélo sera visible a quien baje
ese articulo.

Una minima compensacion se obtiene vendiendo banners en la web, pero ninguna revista recibe un gran
numero de visitas, por lo que el banner apenas se puede vender a 50 100 US$ al mes.

Otros tipos de publicidad como AdSense de Google no son tampoco viables, debido también al relativamente
bajo nimero de visitas que las revistas reciben.

3.6. Venta de separatas

Las separatas funcionaban en la época del papel, pero hoy dia practicamente han desaparecido. Si la revista es
prestigiosa, especialmente en el drea de ciencias experimentales, puede darse el caso —-poco frecuente, eso si- de
que una empresa o institucién encargue una edicion especial en papel de un articulo determinado para repartir
en un congreso.

3.7. Articulos sueltos online (pay per view)

Si la revista es de suscripcion puede vender articulos sueltos a través de la propia web o contratando el ser-
vicio a una tienda online, la cual se queda con una comision por cada articulo vendido. Un ejemplo es Payhip:
https://payhip.com

Los gestores editoriales (SGE) también estan equipados para vender articulos sueltos.

En las webs de las grandes editoriales pueden observarse precios de venta de 25 a 60 US$ por articulo, pero
para el mundo iberoamericano es dificil vender méas caro de 10 US$, especialmente en Ciencias Sociales y
Humanidades.
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Muchas editoriales ofrecen un precio menor por la visualizacién durante un tiempo reducido, por ejemplo 1
dia, pasado el cual el pdf, que tiene un DRM (digital rights management), no se puede abrir mas.

Varias editoriales (entre ellas SpringerNature, Elsevier, Wiley-Blackwell, Oxford University Press, Sage...) han
establecido un acuerdo de distribucion con la web DeepDyve que proporciona sus articulos en “préstamo”:
pueden leerse online, pero no descargarse. DeepDyve también ofrece abonos (por ej., a 49 US$ al mes) con
otras posibilidades: https://www.deepdyve.com
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4. Publicacion en abierto (open access)

En la anterior seccién 3 se han visto las posibles formas de financiacion de las revistas, que dan lugar a di-
ferentes modelos de negocio. Aunque el open access se podia haber tratado alli, por su importancia se va a
tratar en esta seccion separada.

Se llama open access (0OA] o acceso abierto la disponibilidad gratuita de los documentos a través de internet.
Para entender las causas y los origenes del OA tenemos que remontarnos a los afios 80 del sigo XX, todavia
en plena “época del papel”, cuando las bibliotecas empezaron a formar cooperativas para compartir fondos
y sistemas informaticos (entonces caros y centralizados). Se produjeron las primeras cancelaciones de sus-
cripciones.

Aunque siempre habia existido el préstamo interbibliotecario (interlibrary loan, ILL) a lo largo de los 90 se
crearon nuevos servicios de obtencidn (intercambio) de documentos (SOD), se abarataron las fotocopias, se
popularizaron los faxs, escanersy el incipiente correo electrénico permitié anexar documentos. Esto hizo que
muchas mas bibliotecas compartieran suscripciones de revistas —aunque estuvieran alejadas fisicamente-y
se produjeran ya muchas mas cancelaciones.

Con la llegada de internet en los 90, el proceso de cancelaciones se acentu6: gracias a poder comprar arti-
culos sueltos (pay per view o pago por visualizacion) se introdujo la filosofia del “just in time” (pedir articulos
sueltos cuando hacen falta) en vez del
“just in case” (tener una suscripcion a
la revista por si alguien quiere leerla).
Las cancelaciones llevaron a las edito-
riales a subir los precios, muy por en-
cima del IPC (figura 5], lo que ocasioné
bastantes protestas. Incluso hubo al- Science
guna universidad que declaro el boicot
a algunas grandes editoriales, cosa
que fue efimera, pues muchas de sus ” -All subjects

revistas son consideradas “imprescin- —Social Scienc
dibles” por los investigadores. Price index

—Medicine

Nota: De todas las maneras, actual-
mente la University of California ha
cancelado todas sus suscripciones de
Elsevier, no sabemos por cuanto tiem-
po, después del fracaso de las negocia-
ciones.
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Actualmente (2020) y afo tras afo, las Figura 5. Incremento de los precios de las revistas muy por encima del
revistas siguen aumentando sus pre- coste del indice de precios de consumo (linea azul]. Fuente: Euro Open
cios por encima del IPC. En octubre de Scholar.
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cada ano, la agencia de suscripciones Ebsco publica sus datos recopilados de las editoriales: el incremento
para 2020 esta entre 5y 6% (por ejemplo, el IPC espariol es sélo de 0,1%):
https://www.ebscohost.com/promoMaterials/EBSCO_2020-Serials-Price-Projections.pdf

Peter Suber, de la Scholarly Publishing and Academic Resources Coalition (Sparc), Washington, y Stevan Harnad,
School of Electronics and Computer Science, Intelligence Agents, Multimedia Group, Univ. of Southampton, cre-
aron con sus escritos el movimiento OA. Hubo unas famosas reuniones programaticas en Budapest (2001),
Berlin (2003), y Bethesda (2003), conocidas por las tres B, con sus correspondientes declaraciones, y poco a
poco el movimiento fue tomando cuerpo y avanzando de una forma imparable.

Se calculd que ya en 2008 el 20,4% de todos los articulos cientificos estaban en acceso abierto (Bjork; We-
ling; Laakso et al., 2010). En un estudio posterior Laakso y Bjork (2012) dicen

“aproximadamente el 17% de los 1,66 millones de articulos publicados durante 2011 indexados
en Scopus estan disponibles en revistas OA, el 12% inmediatamente, y el 5% restante dentro de
los 12 meses de la publicacién”.

Evidentemente, el movimiento OA ha sido posible gracias a las ediciones electronicas, puesto que en papel
no existe el acceso abierto. Segun algunas estimaciones, parece que actualmente (2020) el 55% de articulos
estan ya disponibles en abierto, tanto porque lo estan directamente desde la editorial (que cobra APC a los
autores, o la subvenciona algln organismo), porque pasado un tiempo las revistas de suscripcion dejan los
articulos accesibles en abierto, o porque los autores suben sus articulos a repositorios. Se comprende que
esta gran cantidad de articulos en acceso libre hace menos imprescindibles las revistas con acceso por sus-
cripcion.

En esta seccion debemos mencionar el pionero servicio Scientific Electronic Library Online (SciELO), que opera
en Brasil desde 1998, avanzandose asi unos afos al acceso abierto. En la red SciELO participan ahora Ar-
gentina, Bolivia, Brasil, Chile (primer pais en asociarse), Colombia, Costa Rica, Cuba, Espafa, México, Perd,
Portugal, Sudéafrica y Venezuela. Se encuentran en fase de integracion Paraguay y Uruguay.

4.1. Tipos principales de acceso abierto
Hay 2 tipos de acceso abierto, referidos mediante unos colores que no tienen ningun significado:

4.1.1. Via o ruta dorada

El autor o su institucion pagan los gastos de publicacion [como es sabido, gestién de la evaluacion por pares,
administracion, correccion de textos (copy editing), maquetacion y servidor web (hosting)]. De esta forma los
articulos, en html o pdf, quedan online a disposicion de cualquier interesado.

Existe un Directory of Open Access Journals (DOAJ) creado en 2003 por la Universidad de Lund (Suecia) [desde
diciembre de 2012 lo mantiene la pequefa consultora Infrastructure Services for Open Access, C.1.C. (IS40A)]
que lista 14.400 revistas (con 5 millones de articulos] (junio de 2020).

http://www.doaj.org

Algunas revistas de pago ofrecen sus contenidos en OA pasado un tiempo de embargo o carencia (time wall)
que acostumbra a ser de 12 meses en revistas de ciencias y de 24 meses en revistas de Ciencias Sociales y
Humanidades. No se consideran via dorada, ni estan listadas en DOAJ, pero contribuyen al acceso abierto.

4.1.2. Via o ruta verde

Es la via del autoarchivo o autodeposito: los autores suben sus articulos a unas bases de datos llamadas
repositorios. Si el robot de Google Scholar indexa los documentos, éstos adquieren mucha visibilidad desde
internet. El servicio es gratuito para los autores, aunque evidentemente tales repositorios los paga una ins-
titucion. Segun el directorio OpenDOAR, en junio de 2020 existen 5.390 repositorios.

http://www.opendoar.org

Elndmero de repositorios es interesante pero seria mejor conocer la cantidad de documentos que acumulan.

Algunas universidades y entidades financiadoras de investigacion promulgan mandatos que obligan a los au-
tores a depositar sus articulos en un repositorio pasados entre 6 y 12 meses después de su publicacion en una
revista. En algunos casos, como en PubMed, las propias editoriales acatan tales disposiciones y ellas mismas
—aunque sea a reganadientes, imaginamos- depositan los articulos sobre los que pesa algun mandato.
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Tabla 2. Nimero de repositorios de los paises iberoamericanos segin OpenDOAR. Muchas universidades de América
Latina disponen de repositorio institucional per lamentablemente no lo han registrado en este directorio.

Pais N. repositorios Pais N. repositorios
Espafa 169 Costa Rica 10
Peru 153 Nicaragua 10
Brasil 150 El Salvador 9
Colombia 89 Uruguay 7
Argentina 70 Panama 6
Portugal 60 Honduras 4
México 49 R. Dominicana 4
Ecuador 37 Bolivia 2
Chile 26 Paraguay 2
Venezuela 15 Guatemala 1
Cuba 12 Puerto Rico 1

Definidas estas formas fundamentales de OA, seguidamente describiremos las variantes:

4.2. Otros tipos de acceso abierto

Los nombres de los dos tipos de OA descritos, oro y verde, se emplean extensamente. Existen otros tipos
cuyas denominaciones son menos frecuentes:

Hibrido (Hybrid)

Las revistas hibridas publican una mezcla de articulos de acceso abierto y articulos de acceso cerrado (ac-
cesibles mediante pago de una suscripcion o pago del articulo suelto). Un editor que sigue este modelo esta
parcialmente financiado por las suscripciones, y s6lo proporciona acceso abierto a los articulos individuales
por los cuales los autores (o el patrocinador de la investigacion) pagan una tarifa de publicacién (article pro-
cessing charge, APC). Se ha descrito ya en la seccidn 3.3.1. Revistas hibridas.

Platino (Platinum), llamado por algunos Diamante (Diamond).

Se trataria de una parte de gold OA. Algunos distinguen con este nombre la publicacion en acceso abierto en
la que los autores no pagan nada porque una institucion (universidad, administracion publica) o unos volun-
tarios cubren todos los gastos.

Bronce (Bronze)

Se trata de los articulos puestos en acceso abierto por las revistas de suscripcidén una vez pasado un periodo
de embargo o time wall. Este periodo acostumbra a ser corto (6-12 meses) para revistas de ciencia y tecnolo-
gia, y mas largo (2-4 afnos) para revistas de Ciencias Sociales y Humanidades.

Negro (Black)

Se trata de la pirateria digital infringiendo derechos de autor a gran escala como realiza la web Sci-Hub (Gon-
zalez-Solar; Fernandez-Marcial, 2019).

4.3. Acceso abierto y calidad

Desarmando una creencia errénea —que fue bastante extendida hace unos pocos afos-, hay que afirmar taxati-
vamente que el OA no esta refiido en absoluto con la calidad. De hecho no existe ninguna razén para relacionar
una cosa con la otra. Muchas revistas autor-paga o via dorada figuran indexadas en respetadas y selectivas
bases de datos como Medline, WoS o Scopus.

Puede ocurrir que las revistas tradicionales tienen indicadores de impacto (SJR, SNIP, JIF...) mas altos de-
bido al prestigio y a la popularidad que han ido acumulando con los afos, y sus titulos son como marcas
registradas de calidad dificiles de superar.
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Durante muchos afos coexistirdn ambos tipos de publicacién, tradicional (suscripciones financiadas por
lectores y bibliotecas) y open access (financiado por los autores).

No tienen por qué desaparecer las actuales editoriales, las cuales pueden abandonar las suscripciones y
pasar a financiar sus revistas por la via dorada. Existe una general inercia a hacerlo, sobre todo si la revista
todavia tiene version en papel, aunque hay editoriales (Hindawi, por ejemplo) que publica OA y luego cobra
por la version en papel.

Revistas muy rentables como Science o Nature es dificil que pasen a OA pues los autores tendrian que pagar
APCs muy altas si la editorial pretende ganar lo mismo.

Cuando la editorial Public Library of Science (PLoS) empezé a publicar en acceso abierto su viabilidad econé-
mica era incierta, pero pronto su modelo de negocio resulté muy rentable. Quedé demostrado que las edito-
riales que trabajan en OA tienen beneficios cuando Springer (editorial tradicional) compré BioMed Central (la
segunda editorial en OA) en octubre de 2008.

La casuistica de las editoriales es muy variada (lucrativas, semi, sociedades cientificas...]. No hay que subes-
timar su trabajo, que algunas han desarrollado durante siglos (Elsevier se fund6 en 1580, Brill en 1683, Long-
man en 1724, Wiley en 1807, Bertelsmann en 1835...). Los editores anaden valor y aportan “oficio” y know-how
especializado, con garantias. Hacer buenas revistas no es facil. No vamos a discutir si algunas editoriales
cobran precios muy altos para determinadas revistas, pero hay que tener en cuenta también que algunas de
sus revistas son deficitarias y las mantienen por prestigio. Por otra parte, hay miles de pequenas editoriales
que tienen verdaderos problemas para financiarse.

El hecho de tener que pagar APCs para publicar (en vez de cobrar, como ocurriria con una novela, por ejem-
plo) puede sorprender a las personas que no estan en este campo de la publicacion cientifica, pero poco a
poco se va reconociendo que el trabajo especializado de las redacciones de las revistas debe pagarse, como
cualquier otro. Los editores se quejan de que su trabajo es “invisible”, pues poca gente valora su labor co-
rrigiendo los textos, mejorando la legibilidad, rehaciendo graficos, detectando errores... Algunas personas,
demostrando un total desconocimiento, incluso llegan a decir que “las editoriales obstruyen el progreso de la
ciencia” o “con los repositorios ya no hacen falta las revistas” (desconociendo que los repositorios no revisan
los articulos, sélo comprueban si mas o menos lo “parecen” formalmente).

4.4. Algunas editoriales OA

Del orden del 80% de revistas en acceso abierto no cobra nada por publicar en ellas (revistas “platino”), la
mayoria publicadas por universidades. En el 20% restante los precios varian mucho, por ejemplo, desde los
750 euros de Profesional de la informacidn a los 3.000 délares que cobran Jasist, Scientometrics o las revistas
de Springery Wolters Kluwer. El extremo superior lo ocupan Cell reports (5.000 US$) y Nature communications
(5.200 US$ / articulo).

Seguidamente se presentan las principales editoriales OAy sus tarifas.

4.4.1. Public Library of Science (PLoS)
Fue la primera editorial OA, creada en octubre de 2000.
Precios (publication fees o article processing charges, APC) para publicar en PLoS

PLoS Biology US$ 3.000
PLoS Medicine US$ 3.000
PLoS Computational biology US$ 2.350
PLoS Genetics US$ 2.350
PLoS Pathogens US$ 2.250
PLoS Neglected tropical diseases US$ 2.350
PLoS One US$ 1.595

http://www.plos.org/publications/publication-fees

PLoS One (fundada en 2006 -e indexada en WoS ya en 2007, lo que levanté muchas suspicacias-) es un caso
muy particular, pues se ha convertido en una mega-revista: publica 22.000 articulos anuales. Calctlense los
beneficios que obtiene (!). Siguiendo el ejemplo de PLoS One han surgido otras llamémoslas “revistas” como
Sage Open (2011), Scientific Reports (de Nature) (2011), y Springer Open (2012). Springer anuncié en 2016 que
cerraba Springer Open “porque creen que no es légica una revista multidisciplinar”, pero la razén mas bien
parece que es que no recibia suficientes manuscritos; o quiza decidié no competir con Scientific Reports, des-
pués de que Springer se fusionara con Nature para formar Springer Nature en 2015.
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PLoS One tiene un precio de publicacion
menor, pero la editorial obtiene un be- 40000
neficio limpio pues para la mayoria de

manuscritos apenas hace evaluacién 2000
. S 30000
por pares (lo deja en manos del publi-
co, en una especie de open peer review), 25000
apenas revisa el texto y la maquetacion 20000
es automatica, o sea, casi inexistente. 15000
Esas publicaciones se parecen mas a 10000
un repositorio que a una revista. 5000
Se ha discutido mucho sobre si PLoS 0
One realiza evaluaciones por pares 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
correctas o no, pues se tienen diver- ——Scientific Reports  ———PLoS One

sas experiencias, desde articulos que

claramente 5’_9 les han cola.do", hasta Figura 6. Articulos publicados por las megarrevistas PLoS One y Scientific
rechazos debidos a evaluaciones muy reports. Entre ambas publican la mitad de toda la produccién mundial
estrictas. Cualquier editor de una re- en OA

vista “normal” ve imposible la evalua-
cién correcta de 22.000 articulos anuales, o sea 60 articulos diarios, contando los 365 dias del ano.

Hubo mucha burla sobre la seriedad de las revisiones de PLoS One cuando en 2009 publicé este articulo:

“La felacion en los murciélagos de la fruta prolonga su tiempo de copulacion”
https://journals.plos.org/plosone/article ?id=10.1371/journal.pone.0007595

PL0S One llegd a su maximo en 2013 publicando ese afo 32.000 articulos, pero desde entonces va descen-
diendo (19.632 en 2019). Después de alcanzar a PLoS One en 2017, Scientific Reports también ha descendido
(20.424 articulos en 2019).

PLoS One pretende, de forma pedante, que su sistema de revision abierto sirve mejor a la ciencia mundial,
como proclama en su web:

“Contrariamente a muchas revistas que usan el proceso de revision por pares para determinar
si un articulo es suficientemente importante para tales revistas, PLoS One lo usa para determi-
nar si un articulo merece ser tenido en cuenta en el mundo cientifico”.

4.4.2. BioMed Central

Esta editorial fue comprada por Springer en octubre de 2008.
Publica 269 revistas.

La APC media es de US$ 2.500, y oscilan entre

- US$ 1.290 (Journal of medical case reports) y
- US$ 3.680 (Genome medicine)
http://www.biomedcentral.com/about/apcfag/howmuch

4.4.3. Springer Open choice
No confundir con Springer Open.

SpringerNature publica 2.000 revistas financiadas por suscripcion, tradicionales, pero tiene la opcidn Open
choice: (de hecho, Springer fue la “inventora” del “Open choice”) los autores pueden publicar sus articulos en
abierto bajo pago de cantidades que oscilan entre 1.250 y 4.500 US$. O sea, se trata de revistas “hibridas”.
Springer se compromete a bajar el precio de la suscripcidn al cabo del afio segun el nimero de autores que
han liberado sus articulos.

http://www.springer.com/gp/open-access/springer-open-choice

En el otro servicio Springer Open se publican otras 600 revistas en OA completo, cobrando APCs.

4.5. Crecimiento del acceso abierto

Cada vez hay mas editoriales que publican revistas por la via dorada, o que ofrecen el open choice para liberar
articulos individuales. En parte se debe a que en todo el mundo disminuye el nimero de suscriptores de las
revistas, porque (como dijimos):
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- hay muchas revistas en competicion;

- hay otras fuentes de informacion, como blogs, web y repositorios (aunque no estén evaluadas por pares
pueden tener cierta garantia de credibilidad).

Como dijimos en 3.2. Suscripciones, llega un momento en que la revista debe dejar las pocas suscripciones
que le quedan y pasar a OA, autofinanciandose cobrando a los autores. Pero una revista puede cobrar sélo
si estd indexada y bien situada (cuartiles 1 6 2] en Scopus o WoS, que son las bases de datos preferenciales
usadas para valorarlas, y —-para bien o para mal- para valorar a los autores que publican en ellas. Las revistas
comerciales mediocres estan condenadas a desaparecer.

Editoriales depredadoras

Hay que estar alerta con una serie editoriales fraudulentas que mediante el modelo de autor-paga practica-
mente garantizan la publicacion de todos los trabajos sin someterlos a revision. Son editoriales que buscan el
beneficio econdmico pero que reportan pocos o ningun rédito a los autores desde el punto de vista del prestigio.
SCImago las define asi:

“Se considera una revista cientifica (o congreso cientifico que publica actas) predatoria o depreda-
dora la que en su modelo de negocio aplica el cobro de derechos de publicacion a los autores (APC],
y no aplica buenas practicas de edicion cientifica. Las evaluaciones que realiza dejan dudas sobre
su rigor al ofrecer tiempos de respuesta y de publicacion muy breves [menores a dos meses). En
general confunde a los autores y lectores, senalando estar indizada en servicios secundarios inter-
nacionales selectivos reconocidos por las agencias nacionales de ciencia y tecnologia, sin que esta
informacion sea veridica”.

http://www.revistascytconacyt.mx/manual-sistema-crmcyt.pdf

Claves para reconocer las revistas predatorias:

“Si una revista cobra APC y coincide con al menos 3 de las siguientes caracteristicas sera con-
sidera predatoria:

Baja citacion de los editores de la revista en Scopus o WoS, o sea, editor sin experiencia cientifica
(Criterio 3.4 del Manual Conacyt).

Tiempo entre aceptacidn, revisidon y aprobacion inferior a 60 dias en a lo menos el 50% de los
articulos publicados en un afio natural (Criterio 4.2 del Manual Conacyt).

El nimero de articulos publicados crece mas de un 100% en un ano.

En el sitio web de la revista se publicita informacion falsa de indizacién en Scopus o WoS., asi
como falsos indices de calidad.

Falsea o clona elementos identificatorios como ISSN o DOI".
http://www.revistascytconacyt.mx/manual-sistema-crmcyt.pdf

Jeffrey Beall mantenia una famosa lista de estas editoriales. Parece ser que tuvo problemas con las editoria-
les denunciadas que le llevaron a los tribunales, y de su propia University of Colorado, donde era bibliotecario,
por lo que Beall primero cerrd su web y posteriormente dejo la UC. Existe una copia en:
https://beallslist.weebly.com

La empresa Cabells continda la lista de Beall, pero ahora es de pago:
https://www2.cabells.com

Esas “editoriales” acostumbran a localizar investigadores por internet y les escriben con adulaciones (“he-
mos leido su excelente articulo X publicado en la revista Y o en la conferencia Z”) y les ofrecen publicar en su
revista, sin hablar del pago que luego, si pican, van a solicitarles. Es importante que asesoremos a nuestros
investigadores. La lista negra de Beall es una buena herramienta para saber a qué atenerse. Y también se
puede comprobar si la revista figura en el DOAJ [ver 19.3. Directory of Open Access Journals (DOAJ)] que puede
considerarse la lista blanca de las revistas publicadas en acceso abierto. Alternativamente, otra garantia de
que se trata de una revista seria es que esté indexada en bases de datos selectivas como Scopus, WoS, Med-
line, Chemical Abstracts, etc.

Es un mal sintoma si la editorial ofrece publicar en menos de una semana u otro corto plazo, pues es impo-
sible que en este tiempo puedan hacer una revision por pares normal.
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4.6.Plan S

El 4 de septiembre de 2018, la organizacion Science Europe, fundada en 2011 e integrada por instituciones de
27 paises (con el CSIC por parte de Espana) financiadoras de investigacion, dio a conocer su llamado Plan S
(2018): “"Making open access a reality by 2020".
https://scienceeurope.org/news/coalition-s-releases-revised-implementation-guidance-on-plan-s-following-
public-feedback-exercise

Segun este Plan, desde el 1 de enero de 2020 (cambiado posteriormente a 2021) los articulos resultado de
investigaciones financiadas por las instituciones miembro de Science Europe:

a) No deben sufrir ninglin embargo después de su publicacion.

b) No deben publicarse en revistas hibridas (revistas con acceso mediante suscripcion pero que aceptan la
liberacién de articulos en OA si el autor paga una APC).

c) Los autores deben retener el copyright con el fin de poder difundir su articulo sin limitacion.
d) Las APCs deben tener un limite superior (del orden de 1.000 €).

Tanto Wellcome Trust como Bill and Melinda Gates Foundation manifestaron su apoyo al Plan S.

EL Plan S se asienta en 10 principios que pueden leerse aqui:
https://www.coalition-s.org/addendum-to-the-coalition-s-guidance-on-the-implementation-of-plan-s/principles-and-
implementation

Por ejemplo, el primer principio es:
1. Los autores o sus instituciones conservan los derechos de autor de sus publicaciones. To-
das las publicaciones deben publicarse bajo una licencia abierta, preferiblemente la licencia
Creative Commons Attribution License (CC BY), para cumplir con los requisitos definidos por la
Declaracion de Berlin:
https://openaccess.mpg.de/Berlin-Declaration

Y el octavo:
8. Los financiadores no admiten el modelo de publicacién “hibrido”. Sin embargo, como un ca-
mino de transicion hacia el Acceso Abierto completo dentro de un marco de tiempo claramente
definido, y s6lo como parte de acuerdos transformadores, los financiadores pueden contribuir a
apoyar financieramente dichos acuerdos.

El Plan ha generado mucha discusién. Algunos dicen que perpetta el pago de APCs, y otros creen que por lo
menos hace avanzar hacia el OA. Algunos autores se han quejado de que el Plan S les restara libertad para
elegir las revistas preferidas (hibridas) donde publicar (Ldpez-Borrull et al., 2020).
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5. Gestion y organizacion del trabajo

5.1. Sistema de gestion editorial (SGE)

Se trata de un programa de work flow (es decir, un programa en el que un documento o expediente va siendo
procesado en varias etapas por diferentes personas) que facilita la serie de operaciones que se realizan des-
de que un autor envia un articulo a una revista hasta que se publica o se rechaza.

Su instalacion es relativamente sencilla, aunque es conveniente tener nociones de informatica. Puede insta-
larse en cualquier servidor (un PC) conectado a internet.

Cuando ya esta en marcha, autores, editores, evaluadores..., todos conectan al SGE desde cualquier navega-
dor. Nada se tramita ya por email.

Los textos e ilustraciones (doc, pdf, jpg...) se subeny bajan del servidor con ftp, integrado en el SGE. También
desde el sistema se mandan los avisos por correo-e, estando los mensajes ya pre-escritos para todas las
funciones, y se pueden editar para cada caso.

Algunas caracteristicas:
1. Ahorra mucho tiempo respecto de la operacion mediante correos electronicos.

2. El programa no permite avanzar si no se ha dado ordenadamente alguno de los pasos. Por ej.: Cuando un
editor recibe un original debe hacer acuse de recibo al autor. Si no envia esa comunicacion, no podra asignar
el articulo a un editor de seccién o no podra remitirlo a los evaluadores.

3. Puede usarse sélo para gestion de los articulos, sin publicarlos luego en el SGE. Y al revés, puede usarse
s6lo para publicar, aunque éste no es su valor.

4. Un solo SGE permite la gestidn o publicacion de muchas revistas.

5. Se tienen registradas todas las operaciones y comunicaciones. Se conservan historiales completos de
todos los articulos, y de todas las personas que intervienen, lo cual es muy Gtil en caso de reclamaciones
posteriores.

6. Ayuda a que se respeten las normas de la revista.

7. No se pierden trabajos.

8. Ofrece estadisticas de tiempos, evaluadores, rechazos...
9. Se puede ofrecer un servicio de alertas.

En conjunto pues, ayudan a mejorar la calidad de las revistas cientificas.

Para los autores, enviar su manuscrito por correo-e es mucho mas cémodo, pues usando un SGE deben
rellenar un formulario con los metadatos (titulo, autores, resumen, palabras clave...], pero esto es muy util
para la revista, sobre todo si ésta finalmente publica online en el mismo SGE, pues sélo tiene que revisarlos.
Estos quedan en formato OAI-PMH y pueden ser recolectados por los harvesters o cosechadores como 0Als-
ter o Base.
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Figura 7. Gestion de la revista por correo-e y gestion con un programa editorial

Una revista puede empezar a funcionar a base de correo electronico, recibiendo por este medio los manus-
critos de los autores, enviandolos a los evaluadores, etc., etc., pero debe procurar disponer pronto de un
programa de gestidn editorial pues no tenerlo:

- damalaimagen, hasta el punto de que muchos autores en ninglin caso envian sus manuscritos a revistas
que no usen un SGE,

- se producen pérdidas y descuidos,
- no queda constancia de algunas acciones.

Open Journal Systems

Uno de los SGEs mas utilizados, y ademas gratuito, es Open Journal Systems (0JS), producido por la institu-
cion no lucrativa canadiense Public Knowledge Project (PKP).
https://pkp.sfu.ca/ojs

En 2020 PKP tiene identificadas mas de 10.000 revistas que usan su programa. Es conveniente que las revis-
tas que lo usan se registren en PKP.
http://index.pkp.sfu.ca/index.php/user/register

Existen varias listas de correo-e que tratan temas técnicos de 0JS, entre ellas:
https://forum.pkp.sfu.ca
http://www.rediris.es/list/info/ojs.html

En el mercado existen otros SGEs (Kim et al,, 2018) que describimos a continuacién a partir de sus corres-
pondientes ofertas:

Scholar One

https://clarivate.com/webofsciencegroup/solutions/scholarone
https://clarivate.com/webofsciencegroup/wp-content/uploads/sites/2/dlm_uploads/2019/10/ScholarOne-Manuscripts-
Author-Guide.pdf

Lo distribuye Clarivate Analytics/Web of Science. Este programa tiene una facil conexion con otros servicios de
la misma empresa como el gestor bibliografico End Note y el sistema de reconocimiento de las revisiones por
pares Publons, asi como Overleaf [programa para escribir y gestionar manuscritos) y Kudos (plataforma para
promocionar los articulos ante el gran publico).

Clarivate informa que ha vendido 7.000 instalaciones. Lo usan muchas editoriales comerciales lideres, como
Wiley, sociedades académicas, asociaciones y editoriales universitarias.

Digital Commons de Bepress

https://www.bepress.com

Fue lanzado en 1999 por profesores de derecho en UC Berkeley. Fue adquirido por Elsevier en agosto de 2017,
y ahora se llama Digital Commons. Lo utilizan unas 500 instituciones, principalmente bibliotecas universi-
tarias y editoriales universitarias. Conecta facilmente con otros productos de Elsevier como Scopus y Plum
Analytics.
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5. Gestion y organizacion del trabajo

Editorial Manager
https://www.ariessys.com

Lo utilizan grandes editoriales como Wolters Kluwer, Springer Nature, BMC, Taylor & Francis, PLoS, etc. Los
autores se benefician de funciones de envio faciles y que ahorran tiempo, como Xtract, que extrae los meta-
datos automaticamente a partir del manuscrito cargado por el autor. Los autores también pueden usar Orcid
Single Sign On para iniciar sesion en multiples sitios de Editorial Manager.

Evise
https://www.elsevier.com/editors/submission-systems

Facil conexion con otros productos de Elsevier como Scopus y ScienceDirect. Cuando se recibe un nuevo ma-
nuscrito, se realiza automaticamente una verificacion de similitud, que permite al editor determinar si un
articulo ha sido plagiado. El editor puede usar las nuevas categorias de temas de Elsevier (OmniScience) y
Scopus para buscar revisores que coincidan con los temas.

5.2. Comite editorial

El comité editorial o Redaccidn es el grupo de personas que elaboran la revista, llevando a cabo el trabajo
rutinario de la misma.

El comité editorial puede tener diferentes estructuras y funciones. En algunas revistas existen uno o dos
editores que llevan a cabo las tareas del dia a dia (recibir los articulos, revisar textos, formatear, contactos
con los evaluadores, enviarlos a diagramar...), y luego existen varios miembros expertos en la disciplina que
hacen una primera evaluacion de los textos, y deciden rechazarlos o que se envien a evaluar, o a veces los
evaluan ellos mismos. Antiguamente los comités editoriales se reunian fisicamente cada semana, cada mes
o incluso cada trimestre (!) y discutian la calidad de los articulos, pero eso alargaba mucho el proceso de pu-
blicacion. Actualmente el editor o el coordinador editorial pueden enviar los manuscritos por correo-e y los
miembros del comité pueden contestar con sus opiniones inmediatamente. Los rechazos o envios a evaluar
pueden decidirse en 1 dia.

Cargos y funciones

Seguidamente se describen los titulos y tareas que se encuentran con mas frecuencia, aunque muchas ve-
ces los nombres y las funciones cambian o se comparten, adaptandose al entorno y circunstancias de cada
revista:

- Director o Editor. Es el responsable maximo de la revista, toma todas las decisiones estratégicas y econo-
micas. Aprueba o rechaza los articulos siguiendo los consejos de los evaluadores y de los otros miembros
del comité editorial. En algunas revistas hay dos figuras: un director honorifico, con un gran historial
académico, para dar “buena imagen” y atraer articulos de otros colegas VIPs, y un director ejecutivo, en-
cargado del dia a dia.

- Coordinador editorial. Es un cargo central de la revista, pues es la persona que hace de enlace entre los
autores y los evaluadores (revisores o referees). Debe ser una persona conocida en la disciplina, con un
caracter amable, abierto y con buenas dotes de relaciones publicas, capaz de manejar situaciones con-
flictivas en caso de rechazos, quejas y reclamaciones.

Opera el sistema gestor editorial (SGE) y recibe los manuscritos, haciendo una primera lectura y deci-
diendo su rechazo inmediato o su aceptacidon provisional para enviarlo a evaluar. Generalmente esta criba
o filtro inicial de los manuscritos se hace de forma compartida, discutiendo su idoneidad con dos o tres
personas miembros del equipo editorial. Una vez decidida la aceptacion, el coordinador envia los manus-
critos a dos 0 mas evaluadores, estando pendiente de sus respuestas (reclamandolas si se retrasan). Una
vez recibidos los dictdmenes de los evaluadores, redacta un informe integrado para enviarlo al autor -es
frecuente que tenga que eliminar expresiones duras, que podrian ofender al autor-. Antes, sin embargo,
consulta nuevamente al equipo editorial para acordar una respuesta.

El coordinador editorial debe tener cierta vocacion pedagogica en las respuestas de rechazo, de forma
que a pesar de que se rechace el texto al autor no le quede resquemor hacia la revista. El autor tiene que
tener la sensacion de que en todo momento ha recibido un trato amable y que los fallos detectados por los
evaluadores en realidad son consejos eruditos [y filantrépicos) que le van a permitir mejorar el manuscri-
to y enviarlo a otra revista, o no cometer los mismos errores en una futura investigacion. El coordinador
editorial debe tener mano izquierda en sus respuestas para evitar que los autores rechazados se convier-
tan en enemigos de la revista. Ver la seccion 14.2. Proceso de la revision.
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- Editores de seccion. Si la revista publica en diferentes disciplinas, y recibe una cantidad grande de origi-
nales, puede que tenga editores de seccion para cada especialidad. Los programas de gestion editorial
(0JS, etc.) contemplan esta posibilidad.

- Jefe de redaccion. Se encarga de revisar los textos e ilustraciones de los articulos ya aprobados, y dirigir
todo el trabajo de elaboracién (revisién gramatical, estilo, comprobacién de URLs, gréficos, figuras, dia-
gramacion) y de publicacion del documento definitivo. Ver la seccion 14.7. Aceptacion del manuscrito.

- Diagramador o maquetador. Es la persona que mediante un programa de diseno da el formato definitivo
al articulo. Ver la seccion 15. Maquetacion (diagramacion) de articulos.

Diversidad en el Comité editorial

Idealmente debe estar integrado por personas de varias instituciones, e incluso internacionales con el fin
de que la revista tenga mas riqueza de opiniones e ideas. Hasta anos recientes fue complicado mantener
relaciones rapidas y fluidas para la gestion del dia a dia debido a las distancias. Es mas cdmodo tratar todos
los variados asuntos que van surgiendo con personas fisicamente cercanas con las que se mantiene un trato
continuo. Sin embargo gracias a la facilidad de establecer videoconversaciones con Skype, Hang-out o Zoom
de manera comoda, rapida e inmediata, actualmente es perfectamente posible trabajar con una redaccién
repartida geograficamente. Como toda colaboracidn a distancia, es conveniente que antes el equipo trabaje
un tiempo conjuntamente en local. Se considera que para evitar la endogamia, el Comité editorial debe con-
tar como minimo con un 35% de miembros ajenos a la institucidon que publica la revista.

5.3. Consejo cientifico

Llamado también Consejo asesor o Comité cientifico, esta formado por unas pocas decenas de personalida-
des destacadas en la disciplina en la que publica la revista. Su funcidn es asesorar sobre cualquier asunto
conflictivo que se tenga que resolver, aconsejar mejoras, revisar o evaluar al menos dos articulos al ano,
ayudar en la promocion de la revista, procurar que colegas y autores de prestigio envien sus articulos a la
revista...

Es facil encontrar VIPs que quieran pertenecer al Consejo, pero es dificil que luego actien como corresponde
al cargo. Por ello el director o editor debe dirigirse a ellos con alguna frecuencia informandoles de las nove-
dades antes que a nadie, y sugiriéndoles alguna accidn con ocasidn de la programacion de un futuro niimero,
asistencia a un congreso...

Se considera que para evitar la endogamia, el Consejo cientifico debe contar como minimo con un 50% de
miembros ajenos a la institucion que publica la revista. Es aconsejable que haya miembros de diversos paises
para configurar un comité lo mas internacional posible.

48 Manual SCImago de revistas cientificas. Creacidn, gestion y publicacion



6. Soportes o formatos fisicos de
publicacion

6.1. Impresion en papel

Actualmente no tiene ningulin sentido ya publicar en papel, pues la posible ventaja de ocasionalmente hojear
la revista tumbados en el sofa de casa o leerla en el transporte publico sin que se termine la bateria no com-
pensa las multiples desventajas:

costes de papel, imprenta y envio por correo postal;

retraso en la publicacion al depender de las colas en la imprenta, del buen funcionamiento de su maqui-
naria (rotativa, guillotina, encuadernacion) y del transporte;

dano al medio ambiente, no es ecoldgica;
restriccion del color (por su mayor costel;

restriccion de la extension de los articulos (por coste y peso), incluyendo con frecuencia la publicacién de
imagenes y graficos en tamano reducido;

las colecciones ocupan demasiado espacio en las bibliotecas;

cuando los autores buscan bibliografia no van a la biblioteca a hojear revistas porque es muy lento: todos
hacen busquedas online desde sus despachos y revisan cientos de revistas a la vez;

mala imagen para la institucion editora si se considera todo lo anterior.

Publicar en papel sélo se puede justificar en zonas del Tercer Mundo con pobreza de computadoras y/o falta
de conexion a internet.

Por desgracia todavia hay bastantes rectores universitarios que siguen apegados al papel y obligan a conti-
nuar la publicaciéon impresa, sin entender en qué siglo vivimos.

Algunos editores tienen reticencias para abandonar la impresién en papel:

Recibir una queja por parte del Depodsito Legal del pais.

Es un temor infundado, pues si la revista se deja de publicar en papel no hay ninguna obligacion de se-
guir depositandola. Sin embargo, si se desea, a efectos de conservacion por interés de la propia revista,
podrian imprimirse voluntariamente 4 ejemplares y continuar enviandolos al DL.

Perder citas en las busquedas por ISSN.

GS tiene acceso a la base de datos del ISSN y al buscar puede establecer la correspondencia entre el ISSN
de la version impresay el e-ISSN electrdnico.

Si la revista tiene los datos correctos en dicha base de datos no habria por qué temer una pérdida de citas.
Un motivo de dudas y conjeturas proviene de la misma inestabilidad de las busquedas en GS, que dan resul-
tados ligeramente distintos segun el dia.

En resumen, recomendamos encarecida y fervientemente no publicar en papel.
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6.2. Formatos electronicos
6.2.1. PDF (portable document format)

El formato electronico mas universal es el pdf, inicialmente propietario de Adobe, pero desde julio de 2017
adoptado como norma ISO 32000-2. Por ello es el formato preferido también para conservar documentos en
los repositorios.

Los pdfs pueden contener varios tipos de contenido ademas de texto: hiperenlaces (URLs), formularios, mul-
timedia (imagenes, video), objetos tridimensionales que utilizan U3D o PRC, y otros formatos de datos.

Los autores envian sus manuscritos a las revistas en MS Word, Open Office o rtf, que una vez evaluados apro-
bados y revisados se diagraman (maquetan) con un programa de disefo grafico. Los mas utilizados son /nDe-
sign (Adobe) y QuarkXpress (Quark, Inc.), aunque también se puede maquetar con el mismo Word (Microsoft).
https://www.adobe.com/la/products/indesign.html

http://www.quark.com/Products/QuarkXPress

https://products.office.com/es/word

A continuacion se convierten al formato pdf ya para subirlos a la web (o enviar la revista a la imprenta). Es
decir, el aspecto del pdf es idéntico al del papel.

Para leer documentos en pdf hay que instalar el programa Adobe Acrobat Reader, que se descarga gratuita-
mente de esta web:
https://get.adobe.com/es/reader

En el pdf pueden insertarse softwares DRM (digital rights management) programados para permitir su lectura
bajo determinadas condiciones.

6.2.2. Html (hypertext markup language)

Es un lenguaje de marcado o etiquetado de textos para representar paginas de web, que permite incluir hipe-
renlaces, o sea para enlazar a otros textos u objetos digitales, constituyendo un hipertexto. El marcado de los
apartados o campos (titulo, resumen, autores...] permite estructurar y formatear los textos. En las paginas
pueden incrustarse recursos multimedia (imagenes, audios, videos), formularios para rellenar, programas
informaticos... Amenudo se usa junto con el lenguaje de programacion JavaScripty las Cascading Style Sheets
(CSS). En su origen html se basé en el standard generalized markup language (SGML). Es un formato abierto,
cuyas caracteristicas y normas (standards) las regula el World Wide Web Consortium (W3C).

La altima version es html5 (publicada en octubre de 2014), que aporta nuevos elementos, atributos y com-
portamientos, y un conjunto mas amplio de tecnologias para construir sitios web y aplicaciones mas diversas
y potentes.

Los documentos en html se leen mediante los browsers o navegadores:
- Para Windows:

Chrome (Google), Firefox (Mozilla), Safari (Apple) o iExplorer | Microsoft Edge (Microsoft)
- ParaApple:

Chrome (Google), Firefox (Mozilla), Safari (Apple)
https://www.google.com/chrome

https://www.mozilla.org/en-US/firefox
https://support.microsoft.com/es-es/help/17621/internet-explorer-downloads
https://www.microsoft.com/en-us/edge

https://www.apple.com/safari

6.2.3. XML (extensible markup language)

Como html, xml (extensible markup language) también es un lenguaje de marcado de textos, pero asi como
html permite dar formato y mostrar la informacidon usando unas marcas (etiquetas o tags) concretas predefi-
nidas por el W3C, xml, como su nombre indica, es extensible y permite usar otros tags particulares para otras
aplicaciones. Html estd mas pensado para la presentacidn de textos, con sus detalles tipograficos. Con xml
también, pero estd mas dirigido a la descripcion de los campos de los documentos de cara a su intercambio.
La ventaja de xml es que permite reformatear los articulos para adaptarlos a cualquier otra presentacion o
formato (por ejemplo, epub). Sus especificaciones las define también el W3C.

Algunas diferencias concretas entre htmly xml
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6. Soportes o formatos fisicos de publicacion

- Enxml los tags son mas explicitos, y diferencian mayusculas de minusculas.

- html es mas flexible con las etiquetas, gracias a la tolerancia de los navegadores. Por ejemplo, el orden
de anidamiento puede variar: podemos escribir primero <i> y luego <b> y al cerrarlas poner </i> y luego </
b> (en vez de </b></i>). En html pueden dejarse tags sin cerrar, en cambio en xml deben cerrarse siempre.
Incluso etiquetas independientes, como barras horizontales <hr> o saltos de linea <br> deben llevar una
barra inclinada de cierre al final.

Como los html, los documentos en xml se leen mediante los navegadores Chrome (Google), Firefox (Mozilla),
iExplorer (Microsoft), Safari (Apple), etc.

6.2.4. XML JATS (Journal article tag suite)
https://jats.nlm.nih.gov

Journal article tag suite (JATS) es un formato xml especial para describir documentos cientificos publicados
online. Es una norma elaborada por la National Information Standards Organization (NISO), aprobada por el
American National Standards Institute con el cédigo Z39.96-2012.

De hecho, NISO continu6 el trabajo previo del National Centre for Biotechnology Information (NCBI) de la National
Library of Medicine (NLM), y popularizado por PubMed Central como un estandar de facto para el archivo e inter-
cambio de revistas cientificas de acceso abierto.

Con la estandarizacion realizada por NISO, el formato lo han adoptado otros repositorios y portales de revis-
tas como SciELO y Redalyc.
http://docs.scielo.org/projects/scielo-pc-programs/en/latest/xml_package_maker.html

https://www.redalyc.org

https://xmljatsredalyc.org

XML JATS permite describir todo tipo de articulos presentes en una revista: articulos de investigacion, cartas,
editoriales, resenas de libros y productos, etc. Se puede aplicar al contenido completo del articulo o sélo a
los metadatos de su encabezado.

Manual SCimago de revistas cientificas. Creacidn, gestion y publicacion 51


https://jats.nlm.nih.gov
http://docs.scielo.org/projects/scielo-pc-programs/en/latest/xml_package_maker.html
https://www.redalyc.org/
https://xmljatsredalyc.org/




7. Arquitectura de informacion de una
revista electronica

7.1. Informacion basica en la web de la revista. Menus a crear

En este capitulo se describe la informacién basica que toda revista debe ofrecer en su web, a la cual se acce-
de a partir de las correspondientes pestafias o de un menu.

Las secciones mas importantes pueden tener su propio nombre visible, y Visitors
ad-ernas formar parte de las secciones Inicio y Sobre la revista: T 37,808 L 2,524
Inicio 0o home = 5 72 i 1,899
Esta secE:ic')n, el URL de la cual en gen_eral termina en /index, contiene 4,519 L 1,659
los menus que dirigen a todas las secciones. Suelen presentan enlaces
: Belas17 831,430
directos a: I‘I gl
Sobre la revista :
Equipo FLAG
Sumario del nimero actual '
Archivo Figura 8. Widget de Flag counter

https://flagcounter.com

Informacion para autores
Indexacion
Suscripciones

58,722 60,532 243463

Noticias o Blog
Widgets
- de mapa de visitantes (figuras 8 y 9) ST b
- de SCIimago Journal Rank (figura 10)
- etc.
Buscador A
Contacto \.!
Sobre la revista ——
Esta seccidn puede contener subsecciones im- . -
portantes a las que se puede acceder también T AR, — o St
directamente desde el menu principal de la pa- 00| B s e N— E—
gina de inicio. Incluye estos apartados: oganc sewcn 4 o o m
Datos identificativos e | e —— -
- e-ISSN (ISSN de la version elec- | - b &
tronica) (ver seccién 2.2. ISSN) o | e 1
- Doi de la revista [(https://doi. ot A s

org/10.9999/SIGLAS o nombre)
[ver seccién 2.4. DOI (digital object
identifier)]

Figura 9. Plug-in de Google Analytics. Disponible en 0JS
https://pkp.sfu.ca/ojs/doxygen/master/html/group__plugins__
generic__googleAnalytics.html
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Mencion de la periodicidad

Historia breve de la revista

Politica editorial. Mencidn al copyright (calificaciéon en
Sherpa-Romeo)

Empresa editora

Equipo

Indexacidn en bases de datos, directorios y rankings
Contacto

Numero actual

Presenta el sumario o tabla de contenidos del ultimo nimero pu-
blicado, o el que se esta publicando si la revista se publica en
modo continuo.

En la parte superior debe estar la opcion de bajar el nimero com-
pleto, que se coloca cuando el niUmero esta terminado.

Archivo

Aqui aparecen las portadas de los nimeros de revista anteriores. Al
hacer clic sobre ellas se abre cada sumario. En todos los casos existe

Estudios Pedagogicos

Education

best quartile

SIR2019 o e

0.27

powered by sCimagaojr.com

Figura 10. Widget de SJR. El cddigo, que
se copia libremente y se pega en la pagina
principal o home de la revista, se encuen-
tra al final de la pagina de indicadores de
cada revista en SJR:

la opcién de descargar el nimero completo. https://www.scimagojr.com

Buscador

Se puede poner un buscador de Google Scholar (figura 11) de for-
ma que realice busquedas sobre la informacion que tiene indexa-
da la revista. Por ejemplo, realiza esta bldsqueda:

Googler

\_palabra \

, ) Buscar © WWW o Enesta
Enlaces a articulos relacionados revista

Algunas revistas ofrecen un servicio de descubrimiento de nue-
vos articulos de la misma revista a partir de uno dado o hallado
con el buscador. De esta forma se incrementa la posibilidad de
que quien esté buscando lea mas articulos y quiza los cite.

palabra site:dominiodelarevista

Figura 11. Buscador de Google Scholar ins-
talado en la web de la revista

Enlaces a articulos citantes (linbacks)

Se trata de un servicio que localiza por internet citas a los articulos de la revista y sitia su URL debajo de
cada articulo. Cuando se publica una pagina de web o un post de un blog se puede incluir un cddigo o pieza
de software (plugin) que hace que cuando alguien cita dicha pagina o post se reciba la informacion, que op-
cionalmente se hace visible para el publico. Asi se puede monitorizar qué impacto esta teniendo la pagina
publicada. Esos avisos procedentes de otras webs citantes se llaman en general linkbacks. En particular,
segun el protocolo usado se llaman refbacks, trackbacks, pingbacks o webmentions.

Altmétricas

Las altmétricas (métricas alternativas a las citas) permiten conocer el impacto social de los articulos de una
forma temprana (contrariamente al Journal Impact Factor o al SCImago Journal Rank, para conocer los cuales
hay que esperar un afio a que las empresas que los calculan los publiquen).

Las altmétricas miden las veces que los articulos han sido descargados, se han citado en las redes sociales,
han recibido “me gusta”, han aparecido en la prensa, etc. Sin embargo estas mediciones no estan estandari-
zadas y realmente no son una alternativa a las citas sino un complemento curioso, mas que cientifico.

Hay empresas (Altmetric, Plum Analytics o PlumX) que venden este servicio a las revistas. Ver la seccion 22.3.
Altmétricas.

Indexacion

Esta seccion es muy importante porque muestra el grado de visibilidad que la revista ha adquirido a través de
los directorios y bases de datos que la indexan, y de sus perfiles en redes sociales. Indirectamente muestra
el nivel de interés del editor en promocionar los articulos, cosa que los autores valoran. Ver la seccién 17.
Indexaciones.
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Deben ponerse iconos que al clicarlos lleven a cada sitio. Hay que disponerlos en secciones separadas, en
parte debido a que son productos distintos y en parte porque tiene distinto mérito figurar en ellos:

a) Bases de datos bibliograficas:
Sociological Abstracts, Academic Search, Informe Académico, Medline, Web of Science, Scopus, Chemical
Abstracts, Clase, Periddica...

b) Portales de revistas:
SciELO, Redalyc, Dialnet, Redib...

c) Directorios:
PKP, Latindex, DOAJ, Ulrichs...

d) Rankings e indicadores:
SClmago Journal Rank (SJR), ERIH (sélo revistas de Humanidades y Ciencias Sociales), Google Scholar
Metrics, Google Scholar Citations, MIAR, CIRC, Dimensions... Ver la seccién 22. [Indicadores de calidad].
Si la revista esta indexada en la Web of Science y ya tiene factor de impacto, se puede poner un enlace
a su pagina en los Journal Citation Reports, pero al ser de pago sélo se podra acceder desde las insti-
tuciones suscritas.

e) Redes sociales:
Mendeley, ResearchGate, Academia.edu...

f) Otros:
COPE, Sherpa-Romeo...

Informacion para autores

En esta seccidn se ofrece toda la informacidn necesaria para los autores que consideran enviar un articulo a
la revista. Los posibles asuntos tratados son:

1. Secciones de la revista. Tipos de articulos
2. Temas centrales o monograficos
3. Proceso de evaluacion de los textos
4. Criterios de aceptacion de los textos (peer review)
4.1. Generales
4.2. Articulos de revision y states of the art
4.3. Criterios tematicos y de interés
4.4. Criterios formales
4.4.1. ldiomas
4.4.2. Formatos
4.4.3. Extension
4.4.4. Elementos a incluir
4.4.5. Bibliografia
4.4.6. Materiales complementarios (frases destacadas, fotos, graficos)
4.4.7. Recomendaciones sobre la redaccion
. Propuesta de nimeros tematicos y editores invitados
. Costes de publicacion
. Forma de envio de las propuestas de articulos
. Consideraciones finales

o 3 o~ U1

Equipo (ver la seccidon 5.2. Comité editorial)
Se indican los cargos y nombres del Comité Editorial o Redaccidn, y del Consejo Cientifico.
En el Comité Editorial los cargos pueden ser:

Director y/o Editor jefe, Vice-director, Coordinador editorial, Editor de seccién, Diagramador o maque-
tador, Asistente editorial, Revisor de idioma, Estadistico, Webmaster, Informatico, Community mana-
ger.

Consejo o Comité Cientifico (ver la seccidn 5.3. Consejo cientifico):

Lista de personas conocidas por su larga trayectoria de investigacion en el area disciplinar de la revis-
ta, que han aceptado colaborar. Generalmente su implicacion en el dia a dia de la revista es baja, pero
se les debe exigir realizar evaluaciones, promocionar la revista, publicar un articulo al menos cada dos
anos, recomendar la revista a otros autores, etc.
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Informacion para evaluadores

Es conveniente tener una pagina con normas y recomendaciones para evaluadores. Puede contener un for-
mulario de evaluacién que sirva de pauta para elaborar el dictamen. Aqui se puede explicar el procedimiento
para recibir la acreditacion por parte de Publons (ver la seccidn 14.6.1.)

Estadisticas
La revista debe publicar regularmente estadisticas sobre:

Ndmero de articulos publicados, % de aceptacién/rechazo, Tiempos de respuesta, Citas recibidas... y enlaces
a rankings: Google Scholar Citations, SCImago Journal Rank.

Noticias o avisos

Es un blog en el que se publican las llamadas de articulos (calls for papers, cfps), actos organizados por la
revista, informes y libros, participacion de miembros de la revista en cursos y congresos, y cualquier noticia
de interés para los autores y lectores. Da idea del dinamismo de la revista para estar presente en los actos
organizados pory para la comunidad cientifica a la que sirve.

7.2. Valoracion de la usabilidad de la revista

La usabilidad es la facilidad de uso y la capacidad de aprender a utilizar una herramienta, aplicacion o dis-
positivo. En informatica, es el grado en que un software puede ser utilizado por consumidores especificos
para lograr objetivos con efectividad (resultado positivo de lo que se pretendial, eficiencia [minimo esfuerzo
y minimo tiempo) y satisfaccién (confort).

Segun Jakob Nielsen, el maximo investigador de la usabilidad en el entorno web

“La usabilidad es el atributo de calidad que mide lo faciles que son de usar las interfaces web”.
https://www.nngroup.com/articles/usability- 101-introduction-to-usability

El mismo Nielsen afadid:

“Los estudios sobre el comportamiento de los usuarios en la Web demuestran que éstos tienen poca
tolerancia para con los disefos dificiles y los sitios lentos. La gente no quiere esperar. Y no quieren
tener que aprender cémo se usa, pretenden que todo sea intuitivo (nadie plantea dar una clase de
capacitacién o un manual para un sitio web por considerarse algo innecesario). Las personas tienen
que poder comprender el funcionamiento del sitio sdlo mirando la pagina de inicio durante unos se-
gundos” (Nielsen; Norman, 2000).

El mercado esta saturado de productos competidores, y las revistas cientificas no son una excepcion. El edi-
tor debe ponerse en la posicion de los lectores y analizar si la web de la revista es atractiva y funcional. Sin
embargo es preferible que cuente con la ayuda de un experto en usabilidad, el cual después de usar laweby
entrevistar a los usuarios, puede identificar la funcionalidad necesaria o algun fallo de disefio.

Un método llamado investigacion contextual hace esto en el contexto natural del entorno del usuario. En el
paradigma del diseno centrado en el usuario, la web debe estar pensada teniendo en cuenta a los usuarios
previstos. En el paradigma de diseno participativo o impulsado por el usuario, algunos de los usuarios se
convierten en miembros reales o de facto del equipo de diseno.

El término amigable para el usuario (user friendly) a menudo se usa como sinénimo de usable, aunque tam-
bién puede referirse a la accesibilidad. La usabilidad describe la calidad de la experiencia del usuario en
sitios web. No hay consenso sobre la relacién de los términos ergonomia (o factores humanos de ahorro de
esfuerzo) y usabilidad. Algunos piensan en la usabilidad como parte de la ergonomia. Otros ven estos temas
como tangenciales, con la ergonomia centrada en asuntos fisioldgicos (por ejemplo, cuantos clics hay que
dar para llegar a una informacion) y la usabilidad enfocdndose en asuntos psicoldgicos (por ejemplo, la 6-
gica o racionalidad de una sucesidn de clics). La usabilidad web estudia la elegancia y claridad con la que se
disena la interaccion con un sitio web, considera la satisfaccion del usuario y la utilidad como componentes
de calidad, y tiene como objetivo mejorar la experiencia del usuario.

Usabilidad moderna

La evolucion de la Web y de los dispositivos personales han dado lugar a mejoras en usabilidad tales como:
- rapidez de acceso,

- rapidez de carga de las paginas,
- rapidez de descarga de ficheros,

56 Manual SCImago de revistas cientificas. Creacion, gestion y publicacion


https://www.nngroup.com/articles/usability-101-introduction-to-usability

7. Arquitectura de informacion de una revista electrdnica

- encontrabilidad (mejora en los resultados P —
de las busquedas),

@  nhtips:/fjournals.openedition.org/rfp/

- descubrimiento (sugerir nuevas vias de
busqueda y presentacion automatica de Test results
informacion potencialmente interesante), -

Page loading issues  VIEW DETAILS Rendered page HTML SCREENSHOT

- sugerencia de “otros articulos parecidos”,
- funcién autocompletar (al escribir el sis- —_—

tema propone palabras), Page is not mobile -
- cuentas y carpetas personales como My friendly TE rebagooie
[I'brary This page can be difficult to use on a mobile
’ device

- ordenes por voz,

“®) LEARN ABOUT MOBILE DESIGN

- traductores automaticos,

Fix the following 3 issues

- webs multilingles,

- webs responsive o adaptativas a cualquier ©  Viewport not set
tipo de dispositivo desktop o mavil.

@ Texttoo small to read

En esta web se puede comprobar si una web es
amigable para méviles (mobile friendly): W S
https://search.google.com/test/mobile-friendly

7.2.1. Analisis de usabilidad

Additional resources

* - e e s

Una forma sencilla de analisis de usabilidad = i

es aplicar las llamadas 10 heuristicas (prin- 2 7
cipios basicos de usabilidad web) de Jakob Figura 12. Ejemplo de revista no adaptada a méviles seguin Google
Nielsen: https://search.google.com/test/mobile-friendly

1) Visibilidad del estado del sistema: El siste-
ma siempre debe mantener a los usuarios informados sobre lo que esta sucediendo, a través de comentarios
apropiados dentro de un tiempo razonable.

2] Coincidencia entre el sistema y el mundo real: El sistema debe hablar el idioma del usuario, con palabras,
frases y conceptos familiares para el usuario, en lugar de términos orientados al sistema. Siga las conven-
ciones del mundo real, haciendo que la informacion aparezca en un orden natural y légico.

3) Control de usuario y libertad: Los usuarios a menudo eligen las funciones del sistema por error y necesi-
tardn una “salida de emergencia” claramente marcada para salir del estado no deseado sin tener que pasar
por un didlogo extendido. Soporte para deshacer y rehacer.

4) Consistencia y estandares: Los usuarios no deberian tener que preguntarse si diferentes palabras, situa-
ciones o acciones significan lo mismo. Debe haber unas convenciones permanentes de la plataforma, y mejor
si coinciden con las establecidas por la mayoria de otras plataformas.

5) Prevencidn de errores: En primer lugar, mejor que unos buenos mensajes de error es que haya un disefio
cuidadoso que evite que ocurra un problema. Elimine las condiciones propensas a errores o verifiquelas y
presente a los usuarios una opcidn de confirmacion antes de comprometerse con la accion.

6) Reconocimiento en lugar de recordar: Minimizar la carga de memoria del usuario haciendo visibles los
objetos, las acciones y las opciones. El usuario no deberia tener que recordar informacion de una parte del
didlogo a otra. Las instrucciones de uso del sistema deben ser visibles o facilmente recuperables, siempre
que sea apropiado.

7) Flexibilidad y eficiencia de uso: Los aceleradores, no vistos ni usados por el usuario novato, pueden acele-
rar la interaccion para el usuario experto, de modo que el sistema puede atender tanto a usuarios inexpertos
como experimentados. Permitir a los usuarios personalizar las acciones frecuentes.

8) Disefio estético y minimalista: Los didlogos no deben contener informacidn irrelevante o raramente nece-
saria. Cada unidad adicional de informacidn en un didlogo compite con las unidades de informacion relevan-
tes y disminuye su visibilidad relativa.

9) Ayude a los usuarios a reconocer, diagnosticar y recuperarse de los errores: Los mensajes de error deben

expresarse en lenguaje sencillo (sin cddigos), indicar con precision el problema y sugerir eficaz y construc-
tivamente una solucidn.
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10) Ayuda y documentacién: Aunque es mejor si el sistema se puede usar sin documentacion, puede ser
necesario proporcionar ayuda y documentacion. Cualquier informacion de este tipo debe ser facil de buscar,
centrarse en la tarea del usuario, enumerar los pasos concretos que se deben realizar y no ser demasiado
extensa.

7.2.2. Pautas de accesibilidad al contenido web

El World Wide Web Consortium (W3C), la principal organizacion internacional de estandares para Internet,
publicd sus directrices sobre cuestiones de accesibilidad web en forma de 12 pautas que siguen 4 principios:

Perceptible, Operable, Comprensible, y Robusto.
EL W3C también proporciona una lista de verificacion detallada para este conjunto de pautas.

Para lograr la usabilidad universal de los servicios basados en la Web, los disenadores y desarrolladores
deben tener en cuenta 1) la variedad tecnoldgica, y 2] la diversidad y las brechas en el conocimiento de los
usuarios:

- Lavariedad tecnolégica se debe a la amplia gama de hardware, software y formas de acceso a la Red. Las
personas utilizan diferentes equipos y programas para acceder a los servicios web. Por ejemplo, leer un
documento con el lector de documentos de un teléfono inteligente es diferente de abrir este documento
con Microsoft Office en una computadora portatil. Ademas, abrir una pagina web con un ancho de banda
de 100 Kbs puede provocar fallos cuando esta disenada para 2 Mbs. Asegurar la usabilidad de diferentes
plataformas es un desafio.

- La diversidad de usuarios depende de muchos factores, como la cultura, la personalidad, la edad, el
género, la raza, el origen étnico, las discapacidades, la alfabetizacidn, los ingresos, las habilidades y los
conocimientos. Tener en cuenta la necesidad de diferentes grupos es proporcionar acceso a mas perso-
nas. Por ejemplo, proporcionar un modo de contraste fuerte para las personas con debilidad de percibir
los colores ayudara a esas personas a utilizar el servicio web.

La usabilidad universal significa no sdlo satisfacer las necesidades actuales de los usuarios, sino también
prever que los usuarios disfruten de mas funciones de servicios web en el futuro. La falta de conocimientos
de los usuarios se puede llenar con una seccion de capacitacion, un panel de ayuda, poner en marcha un
grupo de discusion, etc. Los disefiadores deben ser conscientes de la necesidad de ayuda adicional.

La comunicacidn entre el disenador y el cliente también es un desafio, ya que puede ser dificil para el dise-
nador hacer lo que el cliente imagind, mientras que el cliente no comprende completamente la cantidad de
tiempo y trabajo necesarios para configurar un sitio web bien disenado.

Es frecuente que los clientes imaginen funciones perfeccionistas que quiza sean muy dificiles de implementar,
y ademas, que una vez en marcha sean de un uso minimo, o incluso molesten el uso normal. Es crucial que el
disenador brinde sugerencias basadas en las ideas de otros clientes anteriores, lo que esta respaldado por la
evidenciay la teoria, ejemplos de usabilidad y otras funciones del sitio web. La comunicacion constante y abier-
ta es importantisima, porque con toda seguridad van a surgir conflictos o malentendidos entre las dos partes.
Siempre se peca por falta de analisis y de conversaciones, y por no haber anotado lo acordado en cada reunion.
Todo debe quedar escrito y firmado. A veces por pereza de implicarse mas a fondo, el cliente tiende a creer que
el analista de sistemas conoce sus necesidades y las va a implementar correctamente, pero esto da lugar a
sorpresas que pueden ser muy costosas, pues habra que pagarle las horas invertidas en llevar a cabo algo que
quedod en el aire sin aclarar y que se dio por supuesto.

7.2.3. Pruebas de usabilidad y mejora

Para comprender qué es la usabilidad y lo que significa, es importante mirarla desde la perspectiva de los
usuarios. Actualmente la alfabetizacion digital de éstos es alta y aumenta afo tras afo, y va cambiando la
forma de usar internet.

Nos hemos acostumbrado tanto a usar Internet y diferentes tipos de sitios web que ya no los leemos, sino
que los escaneamos porque generalmente tenemos prisa por encontrar algo. En general no hay necesidad de
leer completamente las paginas de web, ya que podemos filtrarlas con éxito y encontrar sélo la informacion
que necesitamos.

Las pruebas de usabilidad evaltan los diferentes componentes de la usabilidad web:

- capacidad de aprendizaje
- eficiencia
- memorabilidad
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- errores,y
- satisfaccion
observando a los usuarios realizar su tarea.

Las pruebas de usabilidad permiten descubrir los obstaculos y errores que encuentran los usuarios al reali-
zar una tarea. Sin embargo, las pruebas no son un evento Unico sino un proceso continuo. Para probar un sitio
web necesitamos tener formas de medicion establecidas. Necesitamos analizar los datos recopilados y hacer
un plan de mejoras, que se iran llevando a cabo mas adelante. Después de una implementacion exitosa, el
sitio necesita ser probado nuevamente y el proceso debe repetirse otra vez.

Fuentes parcialmente empleadas para esta seccion:

- e-Intelligent. Checklist para analizar una pagina web y saber si es profesional y de calidad
https://www.e-intelligent.es/es/blog/como-analizar-tu-pagina-web-para-saber-si-es-profesional-y-de-calidad ?utm_
source=Suscriptores+Bolet%C3%ADn&utm_campaign=b625921a23-News_AnalizaTuWebChecklist 17102019

- e-Intelligent. Test de usabilidad web. Beneficios de analizar la web de tu empresa
https://www.e-intelligent.es/es/blog/test-de-usabilidad-web-beneficios-de-analizar-la-web-de-tu-empresa

- NN/g Nielsen Norman Group. Usability 101: Introduction to Usability
https://www.nngroup.com/articles/usability-101-introduction-to-usability

7.3. Optimizacion de la comparticion en redes sociales
Es fundamental que los contenidos de la revista se compartan correctamente en redes sociales.

Si un usuario encuentra interesante un articulo o una informacion hay que facilitarle que pueda compartirla
facilmente. Hay que poner los iconos de las redes sociales, de modo que con un simple clic pueda difundirla
por cada una.

7.4. SEO de revistas

Search engine optimization (SEOQ) es un conjunto de técnicas para lograr que cuando alguien pregunta por
determinado término, nuestras paginas web aparezcan en los primeros resultados de las bUsquedas. Es
sabido que muchas personas se quedan en la primera pagina de resultados e ignoran el resto, por lo que si
no aplicamos tales técnicas puede que seamos invisibles en la Web.

Aunque el desarrollo de SEO se ha debido sobre todo a la necesidad que tienen las empresas de ser visibles
para vender sus productos, también es necesario aplicarlo a la informacién cientifica, lo que se conoce como
Academic SEO, o ASEOQ. Existe una gran competencia entre revistas y se publican cientos de articulos que
tratan temas similares, por lo que hay que procurar que nuestros articulos sean los que mas facilmente se
pueden encontrar (Codina, 2019; 2020).

Como se explica en las secciones 17.6.2.y 17.6.3., los dos buscadores académicos Google Scholar y Microsoft
Academic aplican algoritmos de busqueda distintos de Google Search y de Bing, respectivamente, por lo que
los métodos de SEO también son diferentes.

Uno de los factores mas determinantes para aparecer en la primera pagina de resultados son las palabras
del titulo de los articulos, asi como la frecuencia en que aparecen en el texto las palabras buscadas. Es buena
practica repetir en el resumen y en las palabras clave del articulo palabras que figuran en el titulo.

En la seccion 20.3. [Metadatos de los pdfs] se explica como afadir metadatos a los pdfs de los articulos, invi-
sibles para el lector pero leidos por los robots.

GS indica

“los resultados de las bisquedas se presentan por orden de relevancia, usando un algoritmo de clasi-
ficacion combinado: frecuencia de las palabras coincidentes en los documentos, popularidad del autor,
posicion de la revista en la que aparece el articulo segun el ranking Google Scholar Metrics y nimero
de citas recibidas”.

https://scholar.google.com/scholar/about.htm!l

De todos los factores citados, Rovira, Guerrero-Solé y Codina (2018) llegaron a la conclusién de que lo que
mas influye para presentar un documento en los primeros puestos de la pagina de resultados es el nimero
de citas que ha recibido.
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8. Distribucion electronica

Ademas de ofrecer la revista desde la web propia, también se puede distribuir a través de portales y agrega-
dores, asi como desde repositorios y redes sociales académicas.

Es errdneo no querer distribuir la revista por otros medios con el fin de concentrar un gran nimero de visitas
en la web propia, pues lo que interesa es tener visibilidad y consecuentemente citas. No importan los logs. El
trafico que puede recibir una revista cientifica que no sea de las mas punteras es minimo e insignificante de
cara a poder obtener ingresos de publicidad.

Para que una revista sea aceptada por un portal debe cumplir unos requisitos de calidad minimos, y adaptar-
se a unos formatos determinados. En cambio no hay ningin impedimento para depositar todos los articulos
en repositorios y en redes sociales académicas.

A continuacidn listamos algunos ejemplos. Hay que decir que no siempre es clara la distincidn entre portales
y repositorios. Es preferible no utilizar la palabra “agregador” ya que es ambigua: se aplica a cualquier sis-
tema que integre informacion de fuentes distintas, pero pueden ser muy diversos (bases de datos, portales,
repositorios...).

8.1. Portales de revistas

SciELO (Scientific Electronic Library Online)

Es un portal iniciado por el Centro Latino-Americano e do Caribe de Informacdo em Ciéncias da Saude, mas
conocido por las siglas Bireme (de su denominacion original Biblioteca Regional de Medicina) de S&o Paulo en
1998. En junio de 2020 distribuye 1.765 revistas (de ellas 404 discontinuadas), de 16 paises, todas ellas en
acceso abierto. También distribuye 1.300 libros. Su creador y director es Abel-Laerte Packer.
http://www.scielo.org

Ademas de esta ubicacion propia, SciELO forma parte de la WoS como la base de datos bibliografica SciELO
Citation Index.

Redalyc (Red de Revistas Cientificas de América Latina y el Caribe, Espaia y Portugal)

Este portal de revistas fue creado en 2002 en la Universidad Auténoma del Estado de México (UAEM). Distribuye
1.369 revistas (junio de 2020), de 26 paises, todas en acceso abierto.
http://www.redalyc.org

Redalyc colabora con AmeliCA, creada en 2018, por el propio director de Redalyc Eduardo Aguado-Ldpez.
http://amelica.org

Dialnet
Ver seccion 19.4. Dialnet
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Redib (Red Iberoamericana de Innovacién y Conocimiento Cientifico)
https://www.redib.org

Esta producido por el Consejo Superior de Investigaciones Cientificas (CSIC) de Espafa, y Universia, una red de
1.145 instituciones en 23 paises, con el mecenazgo de Banco Santander. Distribuye 3.205 revistas [mayo de
2020).

Recyt [Repositorio Espanol de Ciencia y Tecnologia)
https://recyt.fecyt.es

Plataforma de gestion, edicidn y acceso al contenido de las revistas cientificas espanolas, creada por la
Fundacidn Espariola de Ciencia y Tecnologia (Fecyt), dependiente del Ministerio de Ciencia, Innovacién y Univer-
sidades de Espana, con el objeto de apoyar la profesionalizacion e internacionalizacién de las publicaciones
cientificas espafolas. El repositorio cuenta con una parte publica (Hemeroteca) que permite el alojamiento
de revistas cientificas de calidad contrastada (las que poseen el Sello de calidad Fecyt) y con una parte privada
(Edicién de revistas) que facilita el uso del gestor de revistas Open Journal Systems (0JS).

Los registros del Recyt cumplen con el protocolo OA/-PMH (Open Access Initiative-Protocol for Metadata Har-
vesting).

En junio de 2020, 298 revistas tienen el Sello de calidad Fecyt pero en Recyt sélo estan alojadas unas 80.
Cada revista decide el grado de uso. Asi se puede utilizar el gestor de edicién sin necesidad de publicar los
numeros en Recyt, sino en la web habitual de la revista. Y al revés, se puede publicar la revista en Recyt sin
utilizar el gestor.

Lista de revistas:

https://recyt.fecyt.es/index.php/index/listJournals

La mayoria de las revistas alojadas en Recyt son de acceso abierto.

Buscador:
https://recyt.fecyt.es/index.php/index/search

China National Knowledge Infrastructure (CNKI)
http://new.oversea.cnki.net

Proyecto dirigido por la Universidad de Tsinghua, con el apoyo de los Ministerios de Educaciony de Ciencia de
China, lanzado en 1996.

Distribuye varias bases de datos dentro de su China Integrated Knowledge Resources System, que incluye re-
vistas, disertaciones doctorales, tesis de maestria, actas, periddicos, anuarios, anuarios estadisticos, libros
electrénicos, patentes, estandares, etc. Tiene establecidos 10 centros de servicios en Beijing, América del
Norte, Japon, Corea del Norte, Taiwan y Hong Kong.

En 2013 CNKI fue designado como el segundo agente de DOl en China continental (el primero fue el Institute
of Scientific and Technical Information of China).

Otros portales y agregadores

Ademas de los citados, subvencionados por universidades y administraciones publicas, existen otros porta-
les que son comerciales, con acceso de pago, como /ngenta (16.000 libros y revistas) e Highware Press (709
revistas).

Algunas editoriales con portal propio para distribuir sus revistas, como ScienceDirect, de Elsevier (3.800 re-
vistas); Emerald (427 revistas), Springer Link (3.406 revistas), o Wolters Kluwer (440 revistas), ofrecen servicio
de alojamiento (hosting) para revistas ajenas.

Otras plataformas, con sustanciales diferencias entre ellas, son: EbscoHost, Digitalia Publishing, E-Libro, Ga-
le-Cengage. Algunos directorios (Latindex, DOAJ) actian como portales de revistas.

Ranking de portales de revistas elaborado por Isidro F. Aguillo, del Cybermetrics Lab, grupo de investigacion del
Consejo Superior de Investigaciones Cientificas (CSIC), Espaia:
http://repositories.webometrics.info/en/node/33

8.2. Repositorios

Existen miles de repositorios, tanto institucionales (multidisciplinares y de acceso restringido] como temati-
cos (generalmente de acceso libre).
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A diferencia de los portales, que usan software propio, la mayoria de repositorios funcionan con programas
gratuitos tales como:

DSpace (Duraspace, Oregon, EUA) (40% de los instalados),
https://duraspace.org

Eprints (University of Southampton, Inglaterra) (12%),
https://www.ecs.soton.ac.uk/research/projects/42

asi como programas comerciales como Bepress (5%), Islandora (2%), ContentDM (2%) y otros.

Otra diferencia es que en los repositorios todos los articulos estan en un fondo comun, aunque —como en
cualquier base de datos- también es posible seleccionar una Unica revista concreta.

Ver la seccidn 25.1. Repositorios de documentos.

8.3. Redes sociales académicas

A efectos de archivar y distribuir las revistas, las redes sociales son lugares menos formales, a los que tam-
bién se pueden (y se deberian) subir los articulos, sobre todo a efectos de obtener visibilidad. El proceso es
mucho mas sencillo, pues requieren poner sélo un minimo de metadatos.

Seguidamente presentamos Mendeley, ResearchGate y Academia.edu:

8.3.1. Mendeley

https://www.mendeley.com

El gestor de referencias bibliograficas y red social académica Mendeley ([nombre compuesto a partir del biélogo
Gregor Mendel y el quimico Dmitri Mendeleyev), con sede en Londres, fue fundada en noviembre de 2007, aun-
que la primera version beta publica no apareci6 hasta agosto de 2008.

Dispone de versiones local, en nuestra computadora, y web, que se sincronizan automaticamente.

La version local se puede instalar en un nimero ilimitado de computadoras y sistemas operativos diferentes
(Windows, Mac, Linux).

MENDELEY e

............ ot nosa | W camcsco | Fed comta<tn | Accoomd § L5g
Dashboand Library My Profile People Statistics Suppart
———

- 553

g

Version web

(=]
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b s bt 30
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Collgctions
Ay Litwary

o Lipaa i rLh e i

Srcumeaion]

0 Vg o Tivms, Eale o [mctions
o

T L TS T
DTS B T TN S0 A

i st 3411

Version local

i i e e s . 4 i v

Figura 13. Las dos versiones de Mendeley, desktop y online, se sincronizan. Asi se puede disponer de la misma informa-
cién que se tiene en la computadora desde cualquier lugar (figura de Julio Alonso-Arévalo)
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En 2013 Mendeley fue comprada por
la compania editorial Elsevier, lo cual
provoco un debate en las redes cien-
tificas y en los medios interesados en
el acceso abierto, pues algunos sin-
tieron que la adquisicion del progra-
ma por el gigante editorial, conocido
por implementar practicas de pu-
blicacidn restrictivas, los precios de
sus revistas, y apoyar publicamente
el proyecto de ley Stop Online Piracy
Act (SOPA), EUA, 2011, era antitético
al modelo de intercambio abierto de
Mendeley.

En 2018, una actualizacidon del sof-
tware provocé que algunos usuarios
perdieran archivos pdf y anotacio-
nes almacenadas en sus cuentas.

Al registrarse, Mendeley proporciona
al usuario 2 GB de espacio de alma-
cenamiento web gratuito, que se pue-
de aumentar a un coste. Al registrar-
nos pondremos nuestro nombre sin
acentos puesto que este nombre pasa
a formar parte del URL de nuestro
perfil y el sistema elimina las letras
acentuadas de dicho URL. Ejemplo
de URL de un usuario llamado José
Pérez:
https://www.mendeley.com/profiles/
Jos-Prez

Por ello primero nos registraremos
sin acentos y luego, cuando ya ten-
gamos un URL, editaremos el perfil
reponiendo los acentos.

Los 8 millones de usuarios registrados
de Mendeley han subido ya 300 millo-
nes de articulos.

Tutoriales de Mendeley:

https://www.mendeley.com/quides/desktop
https://www.mendeley.com/quides/web
https://www.mendeley.com/guides/videos

8.3.2. ResearchGate

https.//www.researchgate.net

A Home A
> Overview

& Highlights &
> Twitter

How quickly do publications get read? The evolution of mendeley
reader counts for new articles

Citation Data: Journal of the Association for Information Science and Technology, 1ISSN: 2330-1643, Vol: 69, Issue: 1, Page:

158-167
ion Year: 2018
Citations | Usage | Captures | Social Media
Metrics Details
CITATIONS 12
Citation Indexes 12
Scopus 2 1z
CrossRef 3

Figura 14. Para cada articulo, Mendeley proporciona altmétricas suminis-
tradas por Plum Analytics (empresa también propiedad de Elsevier desde
febrero de 2017).

A Feed Library Suggest Groups Datasets Careers Funding — Q Search 4 v
L s . 0 ca
4.  Revista Acta Agronémica 13 16
Publications Followers
A Organo de Divulgacién Académico - Cientffica
“'ﬁ' Universidad Nacional de Colombia
Overview  Publications ~ Network
Recent publications About

Analysis of socio-environmental benefits from the implementation of 6

ACTA AGRONOMICA JOURNAL receives
cleaner production strategies in the agricultural sector of the middle Readers

manuscripts written in english, spanish

reaches of the river Chinchind, Colombia N/A and portuguese language. Acta

Flérez Yepes Gloria Yaneth , Calderén Cuartas Paola Andrea Enationg; Agronomica Journal is published four
Acta Agrondmica (2014) 63(3) 193 -203 R .

A Add o Bbrary

Antioxidant and antimicrobial p ial of aqueous and 3 Groups

hidroalcohelic extracts of \ngranadilla (Passiflora ligularis) HEEES

Cabrera Navarro Sergio Andrés, Sandoval Aldana Angdlica Piedad, Forero Longas Freddy N/A Future of Science

Acta Agrondmics (2014) 633) 204.211 Gt Agricultural and Biological Sciences

Figura 15. Ejemplo de pagina de revista en Mendeley

Creada en 2008, es una empresa comercial, pese a lo cual al principio fue financiada por entidades no lucrativas
como Wellcome Trust, Goldman Sachs y Bill & Melinda Gates.

Es unared social dirigida a investigadores, permitiéndoles crear paginas o perfiles personales, a los que pue-
den subir sus articulos en texto completo y otros documentos, y compartirlos. Los responsables de Resear-
chGate (como todas las redes sociales) invitan a interactuar, a hacer y responder preguntas y a que la gente
encuentre colaboradores, que vayan tejiendo su red de contactos personales. Esto genera trafico y da mas
rendimiento a la publicidad, que es de lo que viven las redes sociales, ademas de sus servicios premium. Los
usuarios pueden seguir las actividades de otros usuarios y participar en discusiones. Se pueden bloquear las
interacciones con otros miembros si resultan molestos.
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ResearchGate es la red social académica
que tiene mas usuarios activos: en oc-
tubre de 2020 son mas de 17 millones,
segun informa la empresa:
https://www.researchgate.net/about

ResearchGate Recruit scientists  Join for free  Login

Advance your research

Discover scientific knowledge, and make your
research visible.

Para leer articulos no hace falta regis-
trarse.

Criticas y demandas judiciales

ResearchGate (RG) funciona muy bien y
es muy Util para difundir la informacion
cientifica, pero no pueden ignorarse sus
practicas poco ortodoxas:

- env"_—jr Invitaciones por correo elec- Connect with Linkedin Connect with Facebook
tronico a los coautores de los arti-
culos presentes en el sitio, escritos Figura 16. Pantalla de inicio o home de ResearchGate
como si fueran de los otros coau- https://www.researchgate.net

tores (una practica que el sitio dijo
que habia suspendido a partir de no-
viembre 2016], () Home  Questions  Jobs Q

- generar automaticamente perfiles
para los no usuarios, que a veces se
han sentido malinterpretados por

*This value is calculated using ResearchGate data and is based on average citation counts from

e l lOS . work published in this journal. The data used in the calculation may not be exhaustive.
'

Revista Mexicana de Fisica (REV MEX FIS)

RG Journal Impact: 0.38 *

- crear perfiles de revistas sin cono- RG Journal impact history
cimiento del editor, asignando a la 9 Avatablesurmmer 2020
revista su indicador RG Journal Im- 2018 038
pact segun parece en base a los ar- 2017 029
ticulos de la revista presentes en RG 201e 7
(articulos subidos por los autores y 13 i

RG Journal impact over time

los editores). La finalidad de esto es
incitar a los editores a que suban o
promuevan subir mas articulos de
sus revistas;

- mas de la mitad de los documentos

RG Journal impact
040
0.35
0.30
0.25
020
015

0.10

cargados parecen infringir los de- s

r.e(:hoS de autor porque los autores 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
’

subieron la version pdf del editor sin Additional details

perm iso. Cited half-life 7.30

Immediacy index 0.09

Esto dltimo ha ocasionado protestas y
reclamaciones por parte de las edito-
riales. En 2017, la Association of Scien-
tific, Technical and Medical Publishers,

Eigenfactor 0.00
Article influence 0.09
Website hittp://www.smf.mx/revista/indice. html

Website description Revista Mexicana de Fisica website

que representa a mas de 140 editores, N a0

escribid a ResearchGate para expresar o ST

su preocupacion por las practicas e e SS—

de intercambio de articulos del sitio. Document type ST TNERaI

Insatisfechos con la respuesta, las

partes interesadas crearon un nuevo Figura 17. Ejemplo de perfil de revista en ResearchGate

grupo, conocido como la Coalition for https://www.researchgate.net/journal/0035-001X_Revista_Mexicana_de_

Responsible Sharing, para litigar contra Fisica
ResearchGate.

En octubre de 2018, la American Chemical Society (ACS) y Elsevier presentaron dos demandas contra Research-
Gate, una en Maryland, EUA, y otra en Berlin, donde se encuentra el sitio, alegando una violacién masiva de los
derechos de autor. Segun los demandantes, ResearchGate alberga ilegalmente 4 millones de articulos de pago.

AUn se esta a la espera de la decisidn de los tribunales.
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Funcionamiento

ResearchGate ofrece guias de funcionamiento, que recomendamos examinar. Estan en inglés, pero tienen la
ventaja de que siempre estan actualizadas:
https://explore.researchgate.net/display/support/Getting+started

Recomendamos visualizar también este video de acceso libre de la Universidad Nacional de Educacién a Dis-
tancia (UNED) de Espana:

https://canal.uned.es/video/5aded9b7b1111f0e0b8b4567

https://www.youtube.com/watch ?v=4zI-gZmSfW4

ResearchGate, ofrece importantes funcionalidades bibliométricas basadas en el uso (RGScore y h-index),
publicaciones, citas y lecturas, asi como funciones sociales con sequidores y seguidos (Campos-Freire;
Ruas-Aratjo, 2016).

Leemos en Orduna-Malea et al. (2016):

ResearchGate “se basa fundamentalmente en la capacidad para depositar y almacenar cualquier do-
cumento académico por parte de los autores (desde un articulo publicado en una revista de impacto
hasta patentes, comunicaciones a congresos, materiales de un curso, una presentacion o datasets) y
en la inmediata obtencion de estadisticas de uso personalizadas (quién visita, descarga o cita un do-
cumento o a sus autores).

Las prestaciones de red social vienen dadas principalmente por la capacidad y sencillez para interactuar
con el resto de usuarios a través del seguimiento de actividades (followers y following) y de la participacidn
directa mediante preguntas y respuestas. Finalmente, la plataforma proporciona un cada vez mas potente
servicio de busqueda de empleo (principalmente contratos de investigacion posdoctorales)”.

Si se hace clic en “Scores” aparece el indicador RG Score, una puntuacién del autor calculada por Research-
Gate, sobre el que la empresa informa:

“RG Score toma toda la investigacion de una persona y la convierte en una fuente de reputacion. Se
calcula en funcion de la investigacion en su perfil y de como otros investigadores interactéan con su
contenido”.

Es decir, RG Score se basa en el contenido subido por el autor, pero sobre todo en el nivel de su actividad en
la red (Orduna-Malea et al., 2016) haciendo preguntas o respondiéndolas. De esta forma presiona para que
la gente interactle. EL hecho que se desconozca el algoritmo que usa ResearchGate para calcular su score ha
generado bastantes criticas. Por un lado esta bien que haya nuevos indicadores que compitan con el factor de
impacto (JIF) o el SCImago Journal Rank (SJR), pero se pediria que fuera de calculo transparente. Ademas ni Re-
searchGate (ni Mendeley ni Academia.edu) son de uso universal como para poderlos tomar muy en consideracion
en los procesos de evaluacion o acreditacion de los investigadores.

También ofrece un indice h basado en
los documentos presentes en la pla-
taforma (como es sabido, el indice h
depende de la base de documentos

donde se calcula. En general, cuanto
mayor es el nimero de documentos de b
una base de datos mayores son los va-

lores de los indices h obtenidos).

Perfiles de revistas 0,1
Las revistas no pueden crear perfi-
les en ResearchGate. Es ResearchGate L5
quien los crea por su cuenta, en base a
los articulos subidos. 0

) 2004 2006 2008 2010 2012 2014 2016 2018 2000
Estos perfiles los construye Research-

Gate sin informar a las editoriales. Figura 18. Evolucién del SCImago Journal Rank (SJR] de la revista de la
Llegar a tener perfil de revista en RG figura 17 en el mismo periodo 2006-2018. Puede observarse el compor-
es bueno, siempre es mas visibilidad tamiento muy diferente del indicador RG Journal Impact de ResearchGa-

pero lo importante es subir articulos. te, cuya formula de calculo se desconoce.
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ACADEMIA LOG IN

Join 94,794,865 Academics

Academia is the easiest way to share papers with
millions of people across the world for free. A study
published in PLOS ONE found that papers uploaded to
Academia receive a 69% boost in citations over 5
years.

FACEBOOK SIGN UP

E GOOGLE SIGN UP

About Press Blog People Papers JobBoard Advertise & We're Hiring! © Help Center

Figura 19. Pagina inicial de Academia.edu

8.3.3. Academia.edu

https://www.academia.edu

Red social comercial para académicos lanzada en septiembre de 2008. En 2020 cuenta con mas de 100 millones
de usuarios registrados [y 45 millones de visitantes Unicos por mes) y 27 millones de textos subidos por dichos
usuarios.

Estos pueden crear un perfil, cargar sus trabajos, seleccionar areas de interés y navegar por las redes de
personas con intereses similares.

Academia.edu compite con ResearchGate y Mendeley.

ACADEMIA

p reviun ¢
Academia Premium

Academia Premium is a powerful set of tools to help you get the most out of Academia

e 99 Q =E O ==

Readers Mentions Advanced Search Profile Visitors Personal Website Grants

Upgrade to Academia Premium *

Figura 20. Funciones del servicio premium (de pago) de Academia.edu: saber quién nos lee, quién nos cita, bisqueda
avanzada en los textos completos, quién nos visita, web personal, e informacién sobre becas y subvenciones
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Criticas

Academia.edu no es una univer-
sidad o institucion de educacion
superior y, por lo tanto, segun las
regulaciones actuales no calificaria
para tener un dominio “.edu”. Sin
embargo “Academia.edu” se regis-
tré en 1999, antes de las regulacio-
nes que requerian que los nombres
de dominio .edu fueran mantenidos
Unicamente por instituciones acre-
ditadas de educacion superior.

Los documentos pueden ser leidos
por personas no usuarias, pero se
necesita estar registrado para des-
cargarlos. Para usar la busqueda
avanzada y varias otras funciones,
hay que suscribirse al servicio
premium (99 US$/afio o 8,25 US$/
mes) como se explica en el sitio (fi-
gura 20).

Tutoriales:

A

ALL

PAPERS

Q Search for papers, peop ¥ ANALYTICS ~ GRANTS

revista INGENIERIA INDUSTRIAL

Ll 1.5 M Universidad del Bio-bio, Departamento Ingenieria Industrial, Faculty ...

Phone: 56-41-3111159
Address: Collao 1202. Casilla 5-C. Concepcion. Chile

4,963 Followers | 509 Following | §9 Co-authors | 135,555 Total Views

+ FoLLOW  MESSAGE 0 cv = f

201 PAPERS 1 THESISCHAPTERS 1 SITIOWEB 2 CONVOCATORIAA.. 2 CONTENTS  MORE v

INTEGRACION DE LA CADENA DE SUMINISTRO:
UNA REVISION DE LITERATURA SUPPLY CHAIN
INTEGRATION: A LITERATURE REVIEW

Revista Ingenieria industrial, 2018

Enlos ftimos aiios se ha estudiado a relacion de a Integracion de la Cadena de
Suministro (ICS... more =

+ savetolibrary ¥ Download 58 Views

RESIDUOS AGROINDUSTRIALES GENERADOS EN
ECUADOR PARA LA ELABORACION DE

,
BIOPLASTICOS

Figura 21. Ejemplo de pagina de revista en Academia.edu. Se crea com
fuera una pagina personal.

http://support.academia.edu/customer/en/portal/topics/676831-uploading-papers/articles
https://www.youtube.com/watch ?v=EAGPSIii0E Tk

https://libguides.uml.edu/academia
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9. Partes de una revista

Para conocer la informacion que debe constar tanto en las cubiertas, como en las paginas interiores de una
revista, con especial atencién a la pagina bandera o de créditos, es recomendable consultar los criterios de
Latindex:

Para revistas impresas en papel:

http://www.latindex.org/latindex/revistasimp

Para revistas electrdnicas:
https://www.latindex.org/latindex/meto2

9.1. Cubierta

Aunque se publique sélo online, las revistas en pdf acostumbran a tener una cubierta, con una portada de
inicio y una contraportada al final. De hecho se trata de un formato que reproduce los ejemplares en papel.
Ademas algunas revistas se distribuyen como si cada niumero fuera un libro.

En la portada es obligatorio incluir:

- Nombre de la revista

- ISSN e e-ISSN

- Fecha de publicacién

- Titulo del tema monografico, si lo hay.

A veces se publica también el sumario o tabla de contenidos

En la contraportada la informacion es libre y puede ser, por ejemplo, el boletin de suscripcion, la indexacion
o un resumen de las instrucciones para autores.

9.2. Pagina bandera o de créditos

En esta pagina, generalmente la segunda, se pone la informacion oficial de la revista y de la institucidn que
la publica, asi como los créditos: los cargos y nombres de los responsables (Consejo editorial o Redaccion,
Consejo cientifico), direcciones (postal, teléfonos, mails, webs] de la revista, y depésito legal.

No es aconsejable que las revistas publicadas por universidades pongan en esta pagina los cargos de la uni-
versidad, pues eso da la imagen de que se trata de una “revista de universidad”, o sea, una revista endoga-
mica. Si se quiere publicar esta informacion debe situarse en la contracubierta posterior (pendltima pagina).

9.3. Indexacion

La lista de bases de datos, directorios y rankings que indexan la revista debe estar en un lugar destacado, pues
es una informacién muy importante que puede atraer a los autores. Estos prefieren publicar en revistas que
tengan la maxima visibilidad, lo cual a su vez dara visibilidad también a los articulos que publiquen. Ver seccion
17. Indexaciones.
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9.4. Sumario o tabla de contenidos

Se acostumbra a publicar al principio, en la tercera pagina, aunque también hay revistas que la publican al
final, o en la contraportada. Cuando se publica en la portada puede ser necesario reducir titulos y nombres
de autor por exigencias del diseno. En cualquier caso debe haber un sumario completo y sin abreviaturas en
otra pagina.

9.5. Lista de evaluadores

Cada ano la revista debe publicar una lista con los investigadores que han realizado evaluaciones el ano ante-
rior o los dos afios anteriores. No debe publicarse la lista de evaluadores que han participado en cada nUmero
individual con el fin de preservar al maximo el anonimato.

9.6. Formato de los articulos
Los temas tratados en esta seccidn se amplian en la seccién 11. Metadatos. Primera pagina (front page).

Una buena diagramacion o maquetacion, con un disefio de las paginas en un estilo moderno y elegante, in-
cluyendo ilustraciones relativas al texto (no adornos artisticos) -si el autor no las aporta puede buscarlas el
editor-, hard que los articulos sean mas atractivos, agradables, legibles y comprensibles.

Debe primarse la legibilidad y la usabilidad sobre el disefio. Por ejemplo no es aconsejable usar tipografia
de color gris claro u otros colores, usar tipos de letra raros, o intercalar reproducciones de obras de arte que
no tienen nada que ver con el tema del articulo, pues conferiran al pdf un peso innecesario y gastaran mas
papely tinta si se imprimen. Cada cosa es cada cosa: un articulo cientifico debe ser de lectura agradable pero
al mismo tiempo austero.

En la primera pagina de cada articulo debe aparecer la siguiente informacién con el orden que se indica
seguidamente:

- Titulo del articulo con un tamafio de letra no inferior a 24 puntos. Los titulos escritos con TODO MAYUS-
CULAS estan en desuso. A continuacion del titulo (en el idioma del articulo) debe ponerse su traduccion
alinglés en una letra de menor tamano.

- Autor(es)
Deben escribirse los nombres completos de los autores, con sus nombres de pila enteros (sin reducir a
las iniciales) unidos por un guion (o bien el primer nombre de pila entero sequido de la inicial del segundo
nombre, si lo usa), sequidos de los dos apellidos (si los tiene) unidos también mediante un guion. Sin titu-
los, cargos ni afiliacion, separados todos por puntoy coma (;}, incluso el ultimo. Opcionalmente cada autor
puede llevar un supraindice que remita a su correspondiente afiliacion mas abajo. No debe anteponerse
la preposicion “Por” al primer autor (ver seccion: 11.2. Autor o autores).

- Afiliacion institucional de los autores, direccion postal, correo electrénico y orcid.

- Como citar este articulo
Todavia hay revistas, incluso de cuartil 1, que no incluyen la referencia de cémo citar el articulo en la
primera pagina. El lector que quiere citarlo tiene que mirar en un sitio el nombre de la revista, en otro el
titulo del articulo, buscar qué volumen y niimero, en otro la paginacion (si es que no tiene que mirar la
primera y Ultima pagina en el pdf para hallarla), buscar el DOI si lo tiene...

Es recomendable poner la referencia para asegurar que la gente encuentra toda la informacién y haga la
cita correcta.

El formato de esta referencia debe ser el mismo que usa la revista para las referencias citadas al final
del articulo. Los autores deberan luego adaptar este formato al de la revista donde piensan someter su
manuscrito. Un formato generalizado es:

Apellido-Apellido, Nombre-Nombre; Apellido-Apellido, Nombre-Nombre (2020). “Titulo del articu-
lo”. Nombre de la revista en cursivas, v. 9, n. 2, pp. 12-34.
https://doi.org/10.12345/xxxxxxxx.9999999

Desaconsejamos utilizar la notacion abreviada de volumen y nimero [en este ejemplo seria (9)2], puesto
que muchas personas no recuerdan su significado. Ademas, hay revistas que sélo tienen volumen y revis-
tas que solo tienen ndimero, y con esta notacion abreviada a veces no se sabe.

Si la revista publica en continuo, el nUmero no va paginado, y entonces en vez de paginas en la referencia
se pone un numero, que en principio no tiene ningln significado util, al que se antepone la letra e (por
ejemplo, e09217). La Unica utilidad de esta notacion es informar que los nimeros de la revista no van
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paginados, para que el lector no busque el nUmero de paginas para completar la referencia. Los articulos
van paginados individualmente de 1 a n, y esta paginacion no debe hacerse constar en las referencias. Ver
la seccion 11.7. [Como hay que citar el articulo]. Formato de las referencias.

- Fechas de recepcion y de aprobacion del manuscrito
Consultando esta informacién en varios articulos los potenciales autores pueden obtener una idea apro-
ximada de cuanto tarda de promedio la revista en evaluar los articulos. Evidentemente, si los tiempos son
grandes pueden disuadir al autor de enviar su manuscrito, y ésta es una de las razones por las que las
revistas deben intentar acortar al maximo los tiempos de proceso.

- Resumen
Conviene que el resumen figure en la primera pagina del articulo, tal y como recomienda Google Scholar
(ver la seccion 20.2. [Recomendaciones de GS para indexar los documentos]). La extension debe estar en-
tre 250 y 300 palabras, e incluir los principales resultados y conclusiones. Ver la seccion 11.3. Resumen.

- Palabras clave
No menos de una docena, deben escribirse con la primera letra en mayUscula y separarse mediante pun-
toy coma (;). Ver la seccién 11.4. Palabras clave.

- Abstract
Ver Resumen

- Keywords
Ver Palabras clave

- Financiacion
La fuente de financiacion de la investigacion debe hacerse constar en la primera pagina, y en cualquier
caso antes de la Introduccion. Es una informacidn a la que cada vez se le da mayor importancia.

9.7. Numeracion y paginacion

Las revistas son publicaciones en serie (llamadas también seriadas) que precisan de una numeracién. La
forma mas usual es asignar un nimero de “volumen” por cada afo, y luego dentro de cada volumen un nu-
mero a cada fasciculo (o nimero). Por ejemplo: v. 5, n. 3 es la numeracién que tendria el tercer nimero del
volumen 5. Siguiendo algunos estilos de citacién es frecuente indicar lo anterior como 5(3), pero esto no es
recomendable porque muchas personas olvidan qué nimero es cada cosa y puede perderse una preciosa
cita. Ademas se produce confusion cuando la revista sélo usa “volumen” o sélo usa “numero”.

Algunas revistas utilizan erréneamente una numeracion doble, con dos series de nimeros para el volumen
y para el afo. Asi se puede encontrar que un fasciculo sea, por ejemplo, v. 8, n. 25. Esta numeracion produce
confusion.

Hay revistas que sélo usan “volumen”, y entonces un volumen no corresponde a 1 afo sino a un periodo de
tiempo mas corto, es decir pueden publicar por ejemplo 4 voliumenes trimestrales cada afo. En cambio, otras
revistas s6lo usan “nimero”. Usar sélo “niimero” tiene una connotacién de magazine, boletin o newsletter, en
cambio “volumen” es mas propio de las revistas cientificas.

Hay dos formas de paginar, que pueden utilizarse indistintamente:

Por volumen: Es la mas frecuente. La primera revista del ano se empieza con la pagina 1y la paginacion
sigue todo el ano hasta el Ultimo niumero del volumen.

Por niimero: Se pagina cada numero o fasciculo independientemente, empezando siempre con la pagina 1.

Existe aun una tercera forma de paginar, que corresponde a la publicacion continua: cada articulo se pagina
independientemente del nimero o del volumen, todos van paginados de 1 a n (n = nimero de paginas del
articulo). Ver la publicacion continua en la seccidon 1.5. Periodicidad.
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10. Tipos de articulo

10.1. Articulos sometidos a la revision por pares

Articulos de investigacion original (research article)

Es el tipo principal de articulo, en general el mas frecuente, resultado de una investigacion cientifica. Ver la
seccion 12.2. Secciones de un articulo.

Articulo de revision (review article)

Son articulos extensos, generalmente de mas de 15.000 palabras, que tratan a fondo un tema analizando de
forma critica toda la bibliografia previa sobre el mismo. Si en un articulo de investigacion normal se incluyen
dos o tres docenas de referencias, en uno de revisidon puede haber un centenar. Si estan bien realizados y
estudian temas atractivos, estos articulos acostumbran a recibir mas citas, por lo que son muy buscados y
apreciados por los editores.

Comunicaciones breves

Presentan investigaciones interesantes pero cortas o sencillas, avances de los primeros resultados de un
proyecto o investigacion, descubrimientos recientes, investigaciones que se han abandonado al no haber
podido confirmar las hipdtesis, etc.

Analisis o estudios de caso

Son descripciones y analisis de un fendmeno, proyecto, enfermedad (casos clinicos), institucion, servicio,
producto, etc. No aportan investigacion nueva pero pueden confirmar investigaciones anteriores.

A veces se incluye un estudio de caso en la segunda parte de un articulo de investigacion, a modo de aplica-
cion de la investigacion presentada en la primera parte.

Las bases de datos que indexan la revista también recogen los estudios de caso. Al ser temas muy concretos
y acotados en general reciben pocas citas.

Ensayos

Son estudios de reflexidon escritos por investigadores senior. En ellos se vierten opiniones y valoraciones, no
siempre basadas en la bibliografia, que tienen credibilidad por la trayectoria cientifica y personal de los auto-
res. Con sus anos de trabajo tales investigadores pueden haber adquirido una gran experiencia, perspectiva
y conocimientos, por lo que pueden ofrecer un buen analisis de la situacion o estado del arte.

10.2. Articulos que solo revisa el comité editorial

Editoriales u observatorios

Son articulos cortos, escritos generalmente por el director o el editor de la revista, o por un editor invita-
do. En ellos se glosa algun aspecto de actualidad, o sobre el tema monografico del nUmero que se publica.
Normalmente estos editoriales no son indexados por las bases de datos, pero algunas revistas publican ob-
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servatorios extensos (que pueden ser ensayos) formateados como articulos (con abstract, palabras clave y
referencias) que si son indexados.

Algunas revistas publican como “editorial” un resumen de tres o cuatro lineas de cada articulo del nimero,
pero este tipo de “editoriales” no tienen interés al no aportar nada original, y no es aconsejable publicarlos.

Notas (research notes) y experiencias

Son textos cortos, de una a tres paginas, informando de algln experimento o pequefa mejora, comentarios
araiz de un evento, resefas de conferencias...

Resenas de libros y congresos
Ver la seccion 24.5. Sobre las resenas.

Cartas al director (o al editor) o letters

Son escritos cortos que los lectores envian a la revista comentando algo sobre algun articulo publicado, sobre
un hecho ocurrido, etc.

Entrevistas

Nota: En relacion con los tipos de articulos, puede interesar leer la seccidon 22.1.2. Documentos citables y no
citables.

10.3. NUmeros monograficos

¢Qué es mejor, ir publicando los articulos de cualquier tema (dentro de la tematica, evidentementel, o
convocar temas monograficos?

Mantener la revista abierta a cualquier investigacion permite que los autores envien sus articulos de manera
espontanea. El editor puede observar como sobre ciertos temas hay mucha oferta y sobre otros, menos. En
cierto modo programar nimeros monograficos es una alteracién en el “mercado natural” de la oferta de
articulos por parte de los investigadores, pues se impone ese tema sobre otros, y se “obliga” a los lectores
(que a su vez son investigadores) a interesarse por el mismo.

El editor debe estar atento a las necesidades informativas sobre un tema y valorar si debe adelantarse con-
vocando un monografico. Para ello debe leer las mejores revistas de su especialidad, estar suscrito a bole-
tines electrénicos de novedades y sobre todo asistir a congresos internacionales. Debe evaluar el momento
adecuado para convocarlo, pues si es demasiado pronto se expone a no recibir suficientes articulos. De todas
maneras, si el tema tiene futuro los pocos articulos pioneros que publique van a estar mas citados.

Como norma general es aconsejable convocar monograficos, pues ello anima a los investigadores que estan
trabajando en el tema, pero ademas es conveniente mantener abierta una seccion miscelanea; es decir, mas
que “monograficos” se trataria de “temas centrales”. Asi se tienen las ventajas de cada sistema. Cuando la
revista programa monograficos debe subrayar muy claramente en las normas para autores que sigue acep-
tando articulos de otros temas, pues seguro que un gran nimero de personas cree que no es posible.

10.4. Traducciones

Las revistas que publican ciencia nueva (que son principalmente a las que se dirige este Manual, seguin se
dijo en la seccién 1.2. Misidn) no publican traducciones de articulos que se han publicado en otra revista. Una
traduccion es simplemente una copia de la investigacion. Sélo publican traducciones las revistas de divulga-
cion.

Para permitir que otra revista traduzca y publique un articulo publicado en la nuestra, se debe exigir que en
la referencia “como citar el articulo” figure la cita del articulo original, con su DOI. El titulo de la versidn tra-
ducida debe ser también el del idioma original, con sus autores listados a continuacidn. Igualmente, el DOl de
la traduccion debe ser el del articulo original. EL nombre del traductor debe figurar en un lugar secundario.
La revista traductora no deberia recibir ninguna cita.
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11. Metadatos. Primera pagina
(front page)

En esta seccion se describen los elementos descriptivos de los articulos, que se colocan en la primera pagina
o front page de los mismos.

Los articulos [y todos los documentos en general) necesitan de unos elementos descriptivos llamados meta-
datos (datos sobre los datos) que sirven para identificarlos, clasificarlos, catalogarlos y/o indexarlos. Sin ellos
los articulos no podrian localizarse, o se localizarian con mucha dificultad. Los metadatos permiten también
las citas entre articulos, pudiendo funcionar asi los sistemas de valoracion de revistas y articulos por el nu-
mero de citas recibidas (Journal Impact Factor, SCImago Journal Rank, h5 —que usa Google Scholar-, y otros).
Pueden variar de una revista a otra y vienen establecidos por las denominadas “Normas para autores” que
tienen la mayor parte de las revistas cientificas, por lo que los autores deben adaptarse al estilo de la elegida
para enviar su manuscrito.

Como en otras partes de este libro, se insiste en que los metadatos se preparen y se escriban con mucho es-
mero, procurando que estén completosy evitando que tengan errores. Una mala presentacion hace presagiar
un mal contenido, pues es normal que se suponga que si un autor ha descuidado los aspectos formales tam-
bién puede haber descuidado aspectos fundamentales de su investigacion, por lo que la lectura de su articulo
no ofrece garantias ni da confianza. Los errores en los metadatos pueden ocasionar pérdidas de citaciones.

En el caso de los articulos los metadatos son:

11.1. Titulo

El titulo es la parte mas leida de un articulo cientifico, por lo que su importancia es vital para conseguir que
un lector potencial acceda al contenido completo. Debe ser informativo o explicativo, objetivo y atractivo. Los
editores siempre habian abogado por titulos cortos, pero sin embargo algunos estudios han demostrado que
los titulos largos reciben mas citas porque al tener mas palabras son mas recuperados en las busquedas
(Jacques; Sebire, 2010). También favorece la recuperacion y la posible cita la inclusién de siglas muy cono-
cidas. Una recomendacion conservadora es: ni muy corto ni muy largo, mejor una longitud intermedia, por
ejemplo de 110-120 caracteres incluyendo los espacios.

Hemos visto en algln blog que “las revistas rechazan los articulos cuyo titulo tiene mas de 100 caracteres” y
dan la razén de que si es mas largo aparece cortado en los resultados de blsqueda de Google y supuestamente
los que buscan no se fijan en ellos. Eso es falso. Y ademas si el editor de la revista cree que el titulo es muy largo
simplemente propondra al autor acortarlo, pero esa en absoluto es una razén para rechazarlo.

El titulo debe ser comprensible ya que el uso de jerga muy especializada reduce el nimero de lectores. Los
autores latinos tienden a ser excesivamente ampulosos en los titulos y en los subtitulos de las secciones.
Intentar pues que el titulo sea siempre descriptivo y especifico, evitando las palabras superfluas o vacias. Por
ejemplo, quitar el articulo inicial. No poner titulos escandalosos, sensacionalistas o divertidos para atraer la
atencion, pues crean desconfianza. Evitar en lo posible los signos de puntuacién (admirativos j!, interrogan-
tes ;?, almohadillas #, arrobas @, etc.). No deben ser engafiosos, sobreestimando los hallazgos del trabajo y
anunciando algo que luego realmente no se ofrece: no se puede abusar de la confianza de los lectores, pues
ello acaba vengandose.
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En el titulo no debe haber llamadas a notas, que a veces ponen algunos autores, en forma de supraindices,
para informar de cualquier cosa.

El estudio de la facilidad de acceso y recuperacion de los trabajos cientificos a través de los buscadores se
conoce como SEQO académico (search engine optimization, u optimizacion para motores de bisqueda). Debido
al uso cada vez mas extendido de Google Scholar y otros buscadores para localizar documentos, es impor-
tante optimizar el titulo para facilitar su recuperacion y buen posicionamiento en los resultados. Por ello se
aconseja elegir muy bien las palabras, evitando las ambiguas o polisémicas.

11.2. Autor o autores

La firma es la “palabra clave” que tienen los autores para recuperar su bibliografia a lo largo de su carrera
académica, por lo que deben prestar mucha atencidon a cdmo firman sus trabajos:

- firmar siempre igual,

- firmar con un formato que sea interpretado correctamente por los editores y los productores de bases de
datos internacionales.

Esto ultimo debe ser tenido en cuenta sobre todo por los autores hispanos, los cuales acostumbran a firmar
con 2 apellidos [y a menudo también con 2 nombres), cosa que en sus paises respectivos no causa problema,
pues son identificados y alfabetizados como corresponde, por el primer apellido.

Sin embargo, en todas las otras culturas occidentales los autores firman con un solo apellido, y si en algin
caso firman con dos, el mas importante, por el cual son alfabetizados, va al final. Incluso los portugueses,
que también usan varios apellidos y varios nombres, ponen el “importante” al final. La forma de firmar de los
hispanos tiene como consecuencia aparecer indexados en las bases de datos internacionales (Chemical Abs-
tracts, Medline, WoS, Scopus..., asi como en los buscadores) por el segundo apellido, lo cual puede ocasionar
omisiones al compilar las bibliografias personales para optar a acreditaciones, concursos de méritos, etc.

11.2.1. Formato de firma de los autores hispanos. Recomendaciones

Profesionales de la revista Profesional de la informacidn, del repositorio e-L/S, de la Universitat de Barcelona 'y
de la Universidad Politécnica de Valencia, pusieron en marcha la web /raLlS (International Registry of Authors -
Links to Identify Scientists) para concienciar a los investigadores sobre algo tan sencillo pero tan importante
como es la firma:

http://www.iralis.org

Ademas IralLlS permite registrar todas las variantes de firma usadas por un autor, y realiza busquedas auto-
maticas en Google, Google Scholary OAlster.

Recomendaciones de firma

https://www.iralis.org/criterios-de-firma

- Usar 2 nombres y 2 apellidos pero unidos con un guion, como si fuera un apellido compuesto.
- Se admite el 2° nombre como inicial, sin guion (por ej., José A. Merlo, Maria C. Gémez-Pérez).

- Es conveniente unir los apellidos compuestos (San José, De la Casa...).

" n

- Mejor no usar la conjuncién “y” entre 1ry 2° apellido (aunque usarla puede ayudar a distinguirse a autores con apellidos
comunes, por ejemplo, Gémez-y-Fernandez).
- No usar la abreviatura M. Mejor suprimir las formas, por ejemplo, “Maria del Carmen” o “Maria de las Mercedes”y dejar

s6lo“Carmen” o0 “Mercedes”. La abreviatura “M." al principio de la firma debe evitarse pues puede confundirse con “mister”
o“monsieur”.

- Los apellidos que contienen las preposiciones De, Del, De la, De los..., deben alfabetizarse por la D. Asi se registrara
“De-Unamuno, Miguel’, y no “Unamuno, Miguel de’, que desgraciadamente es la forma ilégica y contra natura que en
tiempos pasados adoptaron los que hicieron las reglas de catalogacién para bibliotecas. Lo mismo debe hacerse con los
apellidos alemanes, holandeses, franceses (Von, Van, Du...).

- Conservar los acentos (José, Sanchez...) pues los editores lo consideran como una falta de ortografia y los afaden, y el
autor acabara teniendo 2 versiones de su firma.

- No usar abreviaturas como Fdez. o Rz. pues es posible que alguien restablezca el nombre completo.

- Conservar el nombre de pila entero, aunque lamentablemente en la editorial y/o en las bases de datos es probable que
lo reduzcan a la inicial.
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Current Contents, del Institute for Scientific

Information (ISl), actualmente Clarivate Analytics. Hoy podemos ver que en la Web of Science se conservan
los nombres de pila, siempre que la revista los haya publicado enteros. Es una lastima, pues, que aun haya
revistas que siguen esa desgraciada practica, privando a sus autores de la seguridad de que se les distinga
sin ambigiiedades. A perpetuar esa costumbre también contribuyen los estilos de citacidon de conocidas enti-
dades (Chicago, APA, MLA, IEEE...) que los editores no deberian seguir al pie de la letra como si fueran textos
sagrados, al menos en este aspecto que comentamos. Ver también la seccion 11.7.1. Necesidad de actualizar
los estilos de citacion.

Debe recomendarse a todos los autores —incluso a los estudiantes aunque aun no hayan publicado nada-,
que se registren en /rallS para que tomen conciencia del problema de la firma, elijan su “firma de pluma”y
la usen de forma consistente (jhemos visto casos de autores que en /rallS se registran de una forma y luego
en Orcid de otra!). De esta forma ahorraran complicaciones a lo largo de su vida académica. Deben elegir un
formato internacional (sélo 2 ristras de caracteres, opcionalmente con una inicial intermedia) para que se
les cite correctamente. Ademas deben procurar que su firma se distinga de las demas, sobre todo si existen
otras personas que se llaman igual y trabajan en la misma disciplina. Cuando los dos apellidos son comunes
(Garcia, Pérez, Sanchez...) es obligatorio usar ambos unidos por un guion, y en estos casos incluso es acon-
sejable afadir a la firma una inicial intermedia, a poder ser poco comun (en el idioma castellano: W, X, Y, Z...)
o bien otro nombre de pila.

Como se observara al registrarse, IrallS sugiere variantes normalizadas, y la forma propuesta por el sistema
se puede editar segun considere el interesado. Una vez hecha la ficha, se pueden incluir variantes de firma
usadas anteriormente.

Los editores deben respetar el formato de firma elegido por los autores siempre que no contradigan las
recomendaciones dadas aqui. Por ejemplo, los editores deben oponerse a eliminar acentos de los apellidos
comunes, firmar con un solo apellido, firmar con dos apellidos sin el guion que los une, o poner el “de” des-
pués del nombre de pila. Las recomendaciones que hemos expuesto deben ser ineludibles por el bien de
todos, autores y revistas.

11.2.2. Orcid (Open researcher and contributor ID)

En octubre de 2012 se puso en marcha el sistema Orcid, que en el futuro, cuando sea de uso general, hara
posible identificar a todos los autores, y evitara las actuales ambigliedades y errores en los nombres. Tienen
que transcurrir unas decenas de afos hasta que la gran mayoria de documentos estén firmados por un autor
con su correspondiente orcid.

Para registrarse y obtener el orcid debe acudirse a esta web (es un servicio gratuito):
https://orcid.org
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La creacién de un identificador de autor Unico se intenté infructuosamente durante afos en reuniones de
editoriales y diversos organismos, hasta que por fin las grandes editoriales se pusieron de acuerdo. Una
aportacion importante fue la de Thomson Reuters (hoy Clarivate Analytics) que cedié el software que utilizaba
para su desaparecido identificador ResearcherlD:

http://www.researcherid.com (hoy integrado en Publons).

El funcionamiento de Orcid no obsta para que de momento sigan funcionando los otros sistemas de identifi-
cadores de autor, como el citado ResearcherlD, o Scopus Author Identifier, IraLlS, etc. Cada uno cumple misio-
nes adicionales. Asi, por ejemplo, /raLlS es la lista de autoridades de nombres de autor del repositorio e-L/S,
aunque no se usa como un numero identificador (http://eprints.rclis.org).

El orcid es un numero 16-digitos que es compatible con la norma /S0 27729, también conocida como Inter-
national Standard Name Identifier (ISNI), que se emplea principalmente para identificar autores de libros y
de obras musicales. Podian haberse usado los isnis para los autores de articulos, pero no se acord¢ asi. Sin
embargo, la buena noticia es que los orcids son asignados a partir de un bloque de niUmeros que no estan
en conflicto con ISNI. Siempre deben usarse los 16 digitos, y si hay ceros a la izquierda éstos no se pueden
eliminar. EL Gltimo caracter del orcid es un check sum (suma de comprobacién). De acuerdo con la norma
ISO/IEC 7064:2003, MOD 2.11, este digito de control debe ser un nimero de 0 a 9, o también puede ser X (que
representa el valor 10). Se expresa como un uri http: el nimero va precedido por https://orcid.org/. Cada 4
digitos se inserta un guion para ayudar la legibilidad, aunque si se eliminan los guiones el orcid sigue siendo
valido. Ejemplo (inventado):

https://orcid.org/0000-0003-0041-2665

Los identificadores los asigna gratuitamente el Orcid Register, ya sea a través de la propia web, o de APIs ins-
taladas en webs de instituciones colaboradoras (universidades, centros de investigacidn...] las cuales deben
pagar una cuota institucional ~de US$ 5.150 euros, con 20% de descuento para las instituciones no lucrati-
vas- para abonarse y poder asignar orcids a sus investigadores.

https://orcid.org/about/membership

Evidentemente, es muy importante que tanto autores como instituciones cuiden no duplicar registros asig-
nando dos orcids a la misma persona.

Es posible que nos preguntemos si la generalizacion del identificador personal persistente orcid hara innece-
sario todo lo dicho anteriormente sobre el cuidado que hay que tener con la firmay la citacion de los autores.
La respuesta es que los nombres y apellidos seguiran siendo importantes, pues:

- Orcid se cred en 2012 y existen muchos documentos en los que alin no consta el orcid del autor. Tienen
que pasar al menos dos generaciones para que la gran mayoria de documentos con los que trabajemos
tengan identificado el autor con su orcid.

- Los autores nunca seran un simple nimero: si bien los orcids ayudaran a identificar todos los trabajos, de
una forma u otra siempre se hara la correspondencia con el nombre de la persona.

Dentro de su saber hacer profesional, los editores deben escribir las firmas de pluma correctas de los auto-
res (evitandoles futuros problemas de ambigiiedades y mala citacion] y exigirles que proporcionen su orcid
para publicarlo en su articulo.

11.2.3. Coautores

En los uUltimos afos el numero de autores por articulo esta creciendo. En 2013 el promedio de autores por
trabajo en las bases de datos Web of Science era de 4,5 frente al 3,8 de 2007.
http://archive.sciencewatch.com/newsletter/2012/201207/multiauthor_papers

Segun SCImago, el nUmero de articulos de un solo autor indexados en la base de datos Scopus ha descendido
del 41,77% en 2003 a 29,26% en 2018.

Es decir, la proporcidn de articulos de autoria multiple ha aumentado constantemente en las Ultimas dé-
cadas. Kuld y 0’Hagan (2018) dan varias explicaciones, desde una mayor especializacion académica a una
comunicacion y viajes mas asequibles, hasta una inclinacion entre los autores a repartir los riesgos de la
evaluacidn de la investigacion y el coste de la APC.

Otra razén es la mayor complejidad de las investigaciones, que a veces necesitan grandes equipos de perso-
nas, como ocurre en la llamada big science (grandes proyectos), en biologia (por ejemplo, en los estudios de
gendmica) y sobre todo en fisica de altas energias. Un articulo de la base de datos /nspire -antes Spires- esta
firmado por 1.681 autores, siendo usual que firmen 150 6 200.

http://www.projecthepinspire.net
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Authors Documents Cites per document ¥
1 I 0524 (9.12 %) 447

2 I 1 15201 (13.04 %) 10.67

3 I 154354 (17.48 %) 12.22

4 I 154246 (17.47 %) 12.92

5 I 112049 (12.69 %) 14.41

6 I 35074 (9.75 %) 1478

7 I 50672 (5.74 %) 173

8 I 34124(3.86 %) 19.3

9 21951 (2.49 %) 21.09

10 B 16240 (1.84 %) 23.38

n Il 10663 (1.21 %) 26.73

12 7841 (0.89 %) 31.03

13 15404 (0.61 %) 3263
14 4221 (0.48 %) 35.16
>14 I 29568 (3.35 %) 55.1

Figura 23. Scopus, 2003-2015, todas las materias. A la izquierda, cantidad de articulos publicados segin niimero de au-
tores. A la derecha promedio de citas recibidas. Se observa que a mas autores mas citas.
Fuente: SCImago Research Group

Hay otro factor poco confesable: la necesidad de publicar lleva a algunos autores con pocos escrupulos a
intercambiar autorias falsas.

11.2.3.1. Ventajas de la co-autoria

Ademas de las ventajas propias de la investigacion, de poder realizar trabajos mas completos al sumar dife-
rentes conocimientos, estd demostrado empiricamente que los articulos co-autorados atraen mas citas (Fox
etal., 2016) (figura 23). Esto se explica porque cada autor contribuye por su cuenta a la promocién del articulo
entre sus contactos y a citarlo en futuros trabajos.

También atrae mas citas la colaboracién institucional (figura 24):

- enrojo se representan los articulos con autores de una Unica institucion: su cantidad disminuye lenta-
mente con los anos y obtienen un 30% menos de citas que el promedio;

- en autores de varias instituciones del mismo pais: obtienen un 5% menos de citas que el promedio;

- enverde oscuro articulos firmados por autores de varios paises: su cantidad va en aumento y obtienen un
45% mas de citas; y

- en articulos escritos por autores de varias instituciones tanto nacionales como de otros pai-
ses: su cantidad va en aumento y obtienen casi el doble de citas del promedio. Los articulos escritos por
autores de varias instituciones tanto nacionales como de otros paises (linea ) reciben mas
citas porque implican como minimo a 3 autores, 2 0 mas de ellos del mismo pais.

Posicionamiento del editor

A pesar de que a los editores les interesa publicar articulos con multiples autores, tienen el deber ético de no
contribuir a la pilleria de que funcionen “granjas de citas” [como se denomina el reparto de autorias y citas
falsas entre colegas amigos). Por ello cada vez mas revistas obligan a los autores a rellenar un formulario en
el que se hacen constar las aportaciones de cada co-autor al articulo. Ver un ejemplo en la figura 25. Rellenar
el formulario, aunque puede hacer recapacitar a los autores, no excluye que se produzcan autorias falsas,
por lo que el editor debe evaluar si el nUmero de autores parece razonable teniendo en cuenta la investiga-
cién realizada. En general, la sospechay tal evaluacion deben iniciarse a partir de 4 autores. Si el nimero de
autores parece excesivo el editor debe solicitar a los autores una justificacion mas detallada.

Tareas tipicas necesarias para producir articulos pueden ser:
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Figura 24. Evolucion del porcentaje de articulos firmados por autores pertenecientes a una o varias instituciones, y ratio

de citas recibidas. Fuente: SC/mago Research Group.

Conceptualizacion y planificacion ini-
cial, Administracion del proyecto, Ob-
tencion de financiacion, Busqueda
bibliografica, Materiales y recursos,
Diseno de la encuesta, Recogida de
datos (trabajo de campo), Software, In-
vestigacion, Metodologia, Estadistica,
Visualizacion, Graficos, Redaccion del
borrador original, Redaccién y edicion
del texto final, Curacion de los datos
usados, Revision formal, Validacién de
calculos y procesos, Supervision.

11.2.4. Orden de firma

Una de las primeras cuestiones a dirimir
cuando se plantea la realizacién de un traba-
jo cientifico en equipo es la autoria y el orden
en la cadena de autores. Todas las personas
que participan deben quedar reflejadas como
autores del trabajo, pero no basta con que fi-
guren, también deben estar en el orden justo
y adecuado. Existen directrices, como las del
Comité Internacional de Editores de Revistas
Médicas (ICMJE) sobre los criterios que deben
cumplir los autores, que son tres (ICMJE, s.f.):

1) contribucién sustancial a la concepcion y di-
seno del estudio, a la obtencidn de los datos o
a su analisis e interpretacion;

B El profesional de la

" ~informacion -

Declaracidon de contribuciones al articulo
Este formulario debe ser rellenado y enviado a la Redaceién cuanda un articulo esté firmado
por més de 1 autor.

Esta revista £ profesional de la informacidn esté en contra de practicas fraudulentas como el
intercambio de citas entre autores y la atribucion de autorfas falsas. Por favor indique en
la siguiente tabla con una cruz las contribuciones de cada autor a la investigacion y a la
redaccién del articulo.

Titulo del articulo:

Responsabilidad de las Nombres de los autores
tareas y roles

Conceptualizacion
Administracién de proyecto
isicion de fondos
Busqueda bibliogra

y recursos
Software
Investigacion
Metodologia

6n, graficos

6n - borrador original
- revision y edicion

Curacin de los datos usados

Revision formal

Validacién de calculosy

procesos

Supervisian

o o| o |o|o|o|o|o|o|ojo|o|o|o|o|alo
O O] O |O|OoojOojoo|ojojoo|oojajo
O |0 O ooooooo|joooioo(o)ol
[= =]l =l =] {=](=]0=] [=]I=1=1 =1/ =| =1 =] =] fa ] =]

Otros (especificar)

Enviando este formulario a la Redaccién de |a revista EPI el autor de cerrespondencia
Sr./sra.
L) da fe de la veracidad de los datos contenidos en el mismo.

Figura 25. Ejemplo de formulario donde hacer constar la apor-
tacion de cada autor a un articulo
http://elprofesionaldelainformacion.com/documentos/
declaracion-de-contribuciones.pdf
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2) escribir el borrador del articulo, o revisarlo criticamente realizando importantes aportaciones al contenido;
3) aprobacion de la versién final.

Esta cuestion puede ser una fuente de tensiones por la presion de publicar ante las exigencias de los siste-
mas de evaluacion, por las relaciones de poder que se establecen dentro de los grupos de investigacion y por
un entorno cada mas vez colaborativo, pero a la vez muy competitivo.

Una de las disciplinas donde existe una mayor regularizacion y cuyas practicas se han extendido a otros
sectores es el de la biomedicina: el primer autor es el que ha realizado el trabajo principal de concebir la
investigacion y planificarla, y es el encargado de liderar la ejecucion de la misma en todas sus fases. La con-
tribucion del segundo autor y de los siguientes es mas variada y puede ser desde escribir el articulo a apor-
tar comentarios, participar en algunas de las secciones o ejecutar tareas especializadas como los calculos
estadisticos. Finalmente el Ultimo autor se encarga de revisar criticamente el manuscrito y validar la version
final, y a menudo se corresponde con el investigador senior y de mayor prestigio. Si bien esta es la norma
consuetudinaria, a veces los autores deciden el orden alfabético. En cualquier caso todos los firmantes de
un articulo deben haber hecho una contribucidn notoria al manuscrito, y evitar tanto las autorias honorarias,
es decir, listar firmantes que no han contribuido de forma significativa, como las autorias fantasma (ghost
writing) de investigadores con contribuciones importantes que no aparecen como autores del trabajo, en
general por motivos oscuros. Lamentablemente ambas cosas siguen ocurriendo en la publicacidn cientifica
especialmente en el sector farmacéutico.

Autor de correspondencia

Al margen de la cadena de coautoria, un rol importante es el del responsable de la correspondencia. Esta
persona es la encargada de enviar el manuscritoy de ejercer de interlocutor entre los autoresy la revista, por
lo que se recomienda que sea alguien con control de todos los aspectos del trabajo cientifico, con dotes de
comunicacion, y cuando el articulo se envia a una revista extranjera, con un buen dominio del inglés. A veces
el autor de correspondencia se indica con el icono de un sobrecito (figura 41).

Orden de firma de los autores

- Primero el que mas ha trabajado (que ademds acostumbra a ser el corresponding author o autor para la correspondencia,
responsable ante el editor

- Ultimo el responsable senior

- El orden alfabético estd en desuso excepto cuando hay muchos autores (genoma, altas energias...)

- Problema si hay mas de 3, pues a veces para el resto se pone et al. (lo cual es una muy mala practica que debe desecharse
en las referencias bibliogréficas, sélo puede usarse en la cita dentro del texto).

11.2.5. Afiliacion (affiliation, corporate source)
Lugar donde trabaja el autor y direcciones de contacto: postal, teléfono, e-mail y web personal.

Los autores deben ser los mas interesados en poder recibir feedback sobre sus trabajos, que en ocasiones
pueden ser ofertas de colaboracion, y deben proporcionar a la revista todos sus datos completos sin que el
editor tenga que reclamarselos o publicar el articulo sin ellos.

11.2.6. Biografia o curriculum vitae corto

Ademas del orcid, la afiliacidn, la direccion postaly el correo-e, algunas revistas publican una foto y un breve
CV del autor o autores, de unas 80 a 100 palabras. En él acostumbra a figurar la titulacidn, cargos, empleo
actual y anteriores, premios, publicaciones... Adicionalmente pueden incluirse URLs e identificadores de
redes sociales en las que estan presentes.

Los autores deben adaptarse a la extension y caracteristicas de la revista, y no dejar que sea el editor quien
tenga que recortar el CV. Las fotos para publicar deben ser de tipo pasaporte, con un tamafo minimo de 100
KB en formato jpg. Las fotos que se tienen en las webs personales, que muchos webmasters reducen a sélo
3 KB, no acostumbran a valer por su falta de resolucion.

En caso de publicar los CVs de los autores se recomienda a los editores que los incluyan al final del articuloy
no al principio, pues si los publican en la primera pagina el resumen y las palabras clave quiza deban correr-
se a la segunda péagina, lo cual no es recomendable de cara a una buena indexacion por Google Scholar (ver la
seccion 20.2. Recomendaciones de GS para indexar los documentos).
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11.3. Resumen

Es uno de los apartados mas importantes del articulo -el sequndo mas leido después del titulo- e incom-
prensiblemente el mas descuidado, en general redactado deprisa y corriendo en el Ultimo momento antes
de enviar el articulo a la revista. Gran error, puesto que en version electrénica el resumen sera leido muchas
mas veces que el articulo, y su interés determinara que el posible lector desee leer el articulo entero o no.
Los autores creen que el resumen es como el prélogo en un libro, que con frecuencia se salta, o que el ar-
ticulo esta ya en texto completo en manos del lector, pero en absoluto es asi, pues casi siempre el resumen
es un paso previo obligado en el proceso de busqueda de articulos ya sea en portales de revistas, bases de
datos o en repositorios.

Es aconsejable repetir en el resumen las palabras del titulo, pues asi esas palabras adquirirdn mas impor-
tancia o peso, y los articulos apareceran en los primeros lugares cuando alguien busque por ellas en Google.

Hay que esmerarse para que el resumen sea sintético y descriptivo, y reflejar el contenido en el mismo orden
que el articulo. Debe resenar por qué se hace el estudio, cudles son sus objetivos, qué metodologia se ha
seguido, y cuales son los principales resultados, asi como las conclusiones e implicaciones de los hallazgos.

Este apartado suele estar definido en las normas a autores de las revistas, por lo que el autor debe cenirse
a éstas, tanto en extension, como en forma, e idealmente deberia ser entendido tanto por especialistas en la
materia como por el publico general. Algunas publicaciones exigen un resumen estructurado de manera que
cada seccion del articulo se reporte de forma separada. Ejemplo:

Resumen

Introduccion. Los datos enlazados forman parte del proyecto de web semdéntica. Los datos enlazados bibliotecarios son los
conjuntos de datos relacionados con estas instituciones. Desde el principio del lanzamiento de esta idea se pensaba que las
bibliotecas y archivos serian de las primeras organizaciones en hacer un uso masivo de esta tecnologia.

Metodologia. Se ha llevado a cabo una exhaustiva revision bibliogréfica especializada, dirigida a averiguar el estado de la
cuestion tras varios afos de implementacién de esta tecnologia.

Analisis. Se ha trabajado fundamentalmente con estudios de caso, obteniendo aquellas reflexiones y conclusiones mas
relevantes de los participantes en estos proyectos.

Resultados. Lo cierto es que la premisa inicial no se ha verificado de forma general. El desarrollo de esta tecnologia es toda-
via parcial y ha encontrado cierto rechazo de una parte de los profesionales debido a su complicada curva de aprendizaje y
ala dispersién de los vocabularios elaborados. Ademds de contar con recursos econémicos, técnicos y humanos, se necesita
un compromiso claro para aplicar esta tecnologia.

Conclusiones. A pesar de todos los problemas identificados, parece claro que los datos enlazados definen las bases concep-
tuales y tecnolégicas para incorporar los conjuntos de datos bibliotecarios dentro del entorno de la web de datos, siendo
preciso superar las reticencias de los profesionales y los problemas con las licencias de uso de los datos.

Si bien, revistas como Information research, por ejemplo, solicitan este tipo de resumen, no es una practica
generalizada en las Ciencias Sociales, pues hay quien considera que lejos de clarificar, la division en seccio-
nes hace la lectura mas farragosa y la comprension mas dificil.
https://libguides.usc.edu/writingguide/abstract

http://informationr.net/ir/author2.html

El lector debe tener una idea clara del contenido del articulo simplemente leyendo este apartado, ya que en mu-
chas ocasiones es lo que le llevard a decidir si merece la pena leer el articulo completo. Su redaccién debe reali-
zarse una vez se haya concluido el articulo cientifico. Algunas revistas de ciencias experimentales (quimica, fisica,
medicina, etc.) permiten incluir graficos (formulas moleculares, espectrografias, etc.) en los resimenes.

Subrayamos la enorme importancia de que el resumen incluya datos Utiles y resultados de la investigacion,
de modo que quien lo lea pueda usarlos directamente [y con ello quiza citarnos), sin tener que bajar y leer
el articulo. Hay que tener en cuenta que existe un exceso de informacion en todos los temas y que la gente
tiene muy poco tiempo para revisarla, por lo que hay que ponérselo facil. En otro orden de cosas podra ar-
gumentarse que no es “serio” trabajar de esta manera tan superficial y a la desesperada (citando el trabajo
s6lo habiendo leido el resumen), pero la realidad es ésta. Por otro lado, como se ha dicho, también hay que
suponer que si el resumen es suficientemente convincente el lector querra descargarlo y abrirlo [y si la re-
vista es de suscripcion pagar por ello).

En las normas para autores debe hacerse constar que los resimenes deben tener una extension de entre 250
y 300 palabras, y que deben incluir detallados los principales resultados de la investigacion.
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11.4. Palabras clave

Parte de lo dicho para el resumen puede aplicarse aqui. Tampoco se trata de un apartado del que salir del
paso rapidamente y de cualquier manera con los primeros términos que se nos ocurran. Las palabras clave
son puntos de recuperacion del articulo y por tanto cuantas mas se incluyan mejor; es aconsejable un mini-
mo de 10 6 12. Pese a que no se recomienda en algunas guias de redaccién, en esta seccidon deben repetirse
las palabras del titulo, y también las mas importantes de las mencionadas en el resumen, pues ocurre con
frecuencia que los que realizan busquedas se limitan a buscar sélo en uno de los campos. No importa poner
sinénimos, al contrario, asi como los acrénimos conocidos o populares de los términos que ya figuran des-
glosados.

No poner frases. Por ej.: en vez de: Delincuencia en redes sociales, poner Delincuencia; Redes sociales
Preferencia por los plurales. Por ej.: en vez de: Cibermedio, poner Cibermedios.

Con toda probabilidad, revisando la bibliografia citada en el articulo se encontraran mas palabras clave. Es
muy conveniente usar descriptores obtenidos de thesaurus, aunque sean de bases de datos que no indexan la
revista en la que se publica, y aunque tengan que traducirse de otro idioma. Encontraremos thesaurus (thesauri
deberiamos decir en plural) en la biblioteca de la Facultad, y también pueden consultarse los siguientes reper-
torios de diccionarios y thesaurus, varios de los cuales estan accesibles online:
http://thesaurusportal.blogspot.com.es

http://www.refseek.com/directory/dictionaries.html

https://bartoc.org/en

http://botw.org/top/Reference/Thesauri

En las normas para autores debe hacerse constar que la revista exige mas de 12 palabras clave. El editor
hara bien, también, en anadir las palabras clave que considere adecuadas.

11.5. Title, abstract y keywords

Son traduccion de los anteriores, e ineludiblemente deben ser revisados por nativos de lengua inglesa. Al-
gunos autores creen que es suficiente la “buena voluntad” de una traduccion de Google translate, pero pre-
sentando un texto asi se demuestra tener muy poca sensibilidad para con la lengua de Shakespeare; y por
supuesto, estas malas traducciones son un verdadero insulto que determina un rechazo inmediato si se en-
vian a revistas inglesas. Cualquier texto en inglés debe ser tan impecable como en espanol, y no sirve que se
entienda: debe ser perfecto. Si un autor extranjero lee un abstract en un mal inglés va a tener desconfianza
en la calidad de la investigacion, pues es natural asociar ambas cosas.

11.6. Fecha de recepcion y fecha de aceptacion

Estas fechas, que constituyen el “historial de articulo”, las pone el editor de la revista. Observando esas fe-
chas en los articulos se obtiene una idea del tiempo de revision. Si el tiempo promedio es de muchos meses
puede hacer desistir a los autores de enviar su manuscrito. Es dificil para una revista, aunque funcione bien,
conseguir promedios de revision inferiores a dos meses. Sélo las revistas “depredadoras”, que no someten
los articulos a revision por pares, tienen tiempos de proceso inferiores, pero eso mismo las delata. En gene-
ral, quienes causan mas retrasos son los evaluadores que tardan en contestar o que no contestan y el editor
tiene que buscar otro. El éxito de una revista depende de su velocidad de proceso de los trabajos, pues los
autores no quieren tener que esperar para ver su articulo publicado, y muchas veces les corre prisa para su
periodo de acreditacion ante las agencias.

El editor debe intentar publicar los articulos inmediatamente después de ser aprobados. Algunas revistas ven
retrasada su diagramacion por depender de unos servicios centrales de su universidad o editorial. En este caso
es aconsejable que el editor suba a internet los articulos como postprints (en formato provisional), con sus datos
definitivos: volumen, numero y DOI. Que no conste la paginacidn no es obstaculo para empezar a recibir citas.

Algunas revistas que sufren retraso entre la aprobacion y la publicacién informan de las 3 fechas en cada
articulo: recepcion, aprobacion y publicacion. La fecha de publicacion de un articulo puede no coincidir con
la nominal del nimero o fasciculo cuando se publica online first. Las revistas que publican con el sistema
online first causan frecuentes errores en las citas de los articulos jcual es el ano correcto, el de la primera
publicacion online o el de la publicaciéon definitiva, que puede ser al ano siguiente? La fecha correcta es la de
la publicacion definitiva, pero en el interim el autor citante no sabe qué afo debe poner..

Si a la recepcion del manuscrito el equipo editorial lo devuelve al autor por algun detalle formal, rogandole
que lo solucione y lo vuelva a enviar, en el articulo publicado debe hacerse constar la fecha de la primera
recepcion.
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11.7. Como hay que citar el articulo. Formato de las referencias

El editor es el primer interesado en indicar la citacion o referencia bibliografica correcta del articulo con el
fin de que nadie lo cite mal y se pierda la cita. En la primera pagina debe indicar claramente: “Cémo citar
este articulo”.

Para el formato de las referencias existe la norma /S0 690:2010 Information and documentation - Guidelines for
bibliographic references and citations to information resources
http://www.iso.org/iso/catalogue_detail. htm?csnumber=43320

pero varios organismos lideres en diferentes disciplinas han creado otros formatos que también son muy po-
pulares. A su vez cada revista ha ido adoptando uno u otro, y muchas veces hasta un estilo propio, por lo que
los autores tienen que invertir bastante tiempo adaptando sus bibliografias al formato de la revista a la que
deciden enviar su articulo. En la conversion de estilos pueden ayudar los softwares gestores de referencias
(EndNote, RefWorks, Zotero, Mendeley, etc.).

Existen mas de 9.000 estilos o formatos de citacion que pueden encontrarse en la base de datos Citation Style
Language:

https://github.com/citation-style-language

Asi pues, no hay obligacion de adoptar ninguno en particular. El editor debe elegir un formato y aplicarlo tanto
en la referencia de “como citar este articulo” como en las referencias citadas en las bibliografias. En las Nor-
mas para autores la revista debe publicar los modelos que exige seguir para articulos, libros, ponencias, etc.

He aqui una lista de los estilos mas populares:
American Chemical Society [ACS), usado principalmente por las revistas de quimica.
http://chemistry.library.wisc.edu/writing/acs-style-guidelines.html

American Medical Association (AMA), popular en las revistas de medicina.
http://www.amamanualofstyle.com

American Psychological Association [APA), usado principalmente por las revistas de psicologia, educacion y
Ciencias Sociales.
http://www.apastyle.org

Chicago, se usa generalmente en negocios, historia y bellas artes.
http://www.chicagomanualofstyle.org/home.html

Council of Science Editors, general.
http://www.councilscienceeditors.org/i4a/pages/index.cfm?pageid=3277

Modern Language Association (MLA), se usa en Humanidades.
https://www.mla.org/MLA-Style

Unifom requirement for manuscripts submitted to biomedical journals (Vancouver style). International Committee of
Medical Journal Editors, el mas usado en biomedicina.
http://www.icmje.org/urm_main.html

Un estilo muy distinto, usado en Derecho para referenciar obras juridicas, es el del Bluebook: A uniform sys-
tem of citation, llamado asi por el color azul de sus cubiertas. Se ensefia y se usa en la mayoria de las facul-

Volume No. 1stPageof Case  Counrt
. .

N
AN

Am. Geophysical Union v. Texaco, Inc., 60|F.3d '913: 015 (';2d Cirz 1004)
| | I._I_.I I. .I I. .I

|I I ,I _l_ _.II_
\ Reporter  .p: . L
[ Abbreviation Pinpoint” Decision Year

Case Name

Figura 26. Ejemplo de cita de un caso legal segun el Bluebook.
http://quides.ll.georgetown.edu/bluebook/citing-cases
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tades de derecho y tribunales federales de los Estados Unidos, aunque existen guias de estilo de citas legales
alternativas, como Maroonbook (mucho mas simple que el complejo y prolijo Bluebook) y el ALWD Citation
Manual (de la Association of Legal Writing Directors). El Bluebook esta compilado por la Harvard Law Review
Association (HLRA), la Columbia Law Review, la University of Pennsylvania Law Review'y el Yale Law Journal. Ac-
tualmente esta en su 202 edicidn.

Profesores de la NYU Law School han publicado una version simplificada del Bluebook, que primero se deno-
mino BabyBlue's y actualmente The Indigo Book.
https://www.legalbluebook.com

11.7.1. Necesidad de actualizar los estilos de citacion

Como hemos dicho, las revistas no tienen ninguna “obligacion” de seguir un formato de referencia como los
que acabamos de citar, y mas dandose la circunstancia de que se han quedado anticuados, pues ignoran la
importancia de que el robot de Google Scholar lea las referencias correctamente. En otras secciones de este
manual nos hemos referido ya a la importancia de que GS nos indexe y lo haga sin errores. Ya hay quien dice:
“Sino estas en Google no existes”. En relacion con las referencias, antes soélo las interpretaban humanos, ya
fueran simples lectores o los productores de bases de datos (WoS, Scopus, Dialnet...), pero ahora lo hace el
robot de GSy el resultado es importante porque se toma como base para los perfiles de Google Scholar Cita-
tions y en las busquedas del indice h mediante el programa Publish or Perish (PoP).

En oposicidn a los citados estilos, nuestras recomendaciones son:

- Iniciar DOIs y URLs siempre en nueva linea para evitar en lo posible que los que son largos queden corta-
dos (esto debe cuidarlo la persona que hace la diagramacion).

- No poner un punto al final de los DOIs y URLSs, pues ese punto puede hacer que luego no funcione al clicarlo.

- No poner “y”, “and”, “et” 0 “&”, etc., antes del Ultimo autor. Para el robot de GS “y” podria ser una inicial
del autor (Yves, Yvonne, Yussef, Yuri, Yuta, Yasser...], y en cualquier caso esa conjuncion en el idioma que
sea es también innecesaria, y lo innecesario hay que borrarlo.

- No separar ni apellidos ni nombres mediante comas, pues queda poco claro para el robot de GS qué
nombre es de qué apellido. Los autores deben delimitarse mediante puntoy coma “;”, incluso el dltimo.
Por ejemplo, no debe permitirse esto que alin podemos encontrar en muchas revistas: Gémez, J, Pérez,
M, Rodriguez, L y Fernandez A. Es una negligencia de los editores que estos autores aparezcan asi (casi
como anénimos, con esos primeros apellidos tan comunes) y con sélo la inicial del nombre de pila que en
la serie de coautores puede que no se sepa a qué apellido pertenece cada inicial.

- Noreducir los nombres de pila a la inicial, pues actualmente con tantos autores como existen se producen
muchas ambigiiedades. Los autores deben hacerse constar con los nombres de pila enteros y con los dos
apellidos obligatoriamente unidos por un guion. Los nombres de los autores deben escribirse enteros
en todas partes: sumario de la revista, referencia bibliografica “cémo citar”, primera pagina del articulo,
cabeceras de pagina... Los nombres de los autores son sagrados.

- Noincluir informacién innecesaria como “Online”, “Internet”, “Disponible en”, “Recuperado de”, etc., pues ya
estdn el URL o el DOI evidenciando la localizacion del
documento citado. Como hemos dicho antes: lo que no
sirve hay que borrarlo. pervisado”, en Congreso Internacional
de Multimedia, Bogota, 2017.

[13] C. Spinola et al. “Image processing
for surface quality control in stainless

- lgualmente, no incluir otra informacion inutil como
es la fecha de consulta. No hace falta sobrecargar

las referencias con ese dato que no sirve para nada. steel production lines”, en IEEE Interna-
Tanto el autor al escribir el articulo como el editor tional Conference on Imaging Systems
al revisar el texto han tenido que comprobar que el and Techniques, Thessaloniki, 2010,
URL funcionaba. Si confiamos en la veracidad del pp. 192-197. httP53//d0i-{%fg/10-1109/
texto del autor tenemos que confiar también en que bR

uso esa referencia online. La fecha de consulta es la [14] M. Sharifzadeh, S. Alirezaee, R. Amir-
de la publicacion de la revista, y sobra ponerlo en las fattahi, y S. Sadri, “Detection of steel

referencias. defect using the image processing al-

- No poner et al. a partir del 2° o del 4° autor (segun
recomiendan algunos estilos) porque esos autores
que van a estar ocultos bajo “et al.” no recibiran su

Figura 27. Ejemplo de uso inadecuado de et al. en una
bibliografia. Ademas puede observarse como el enla-
ce del DOI estd roto por descuido en la diagramacion
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cita y su indice h sera inferior (figura 27). Nada impide poner los nombres de todos los autores, excepto
casos extremos e inusuales de por ejemplo mas de una docena, en cuyo caso si que no habra otra so-
lucidn que poner et al. a partir de alguno. Habiendo muchos coautores sera menos grave para los que

queden ocultos bajo et al.

En el apartado de referencias, cuando
hay varias referencias de un mismo autor
o institucién, no sustituirlo por una linea
a partir de la segunda referencia (figura
28). Para cada referencia debe escribirse
el nombre del autor o institucion. Piénse-
se una vez mas en las indexaciones auto-
maticas de los robots ;como van a poder
asignar esa autoria a los autores si sélo
hay una linea?

Echeverria, C. (2015). La milicia de Misrata. Documento de Investigacion 03 Instituto
Espaniol de Estudios Estratégicos (IEEE).

.(2016). Los actores Tubu y Tuareg en el convulso sur profundo de Libia. Documento
de Investigacion 04 Instituto Espanol de Estudios Estratégicos (IEEE).

Easton, D. (1957). An Approach to the Analysis of the Political Systems.World Politics, 9
(3), 383-400.

. (1997). Enfoques sobre teoria politica. Buenos Aires: Prentice Hall Inc.
. (1999). Esquema para el analisis politico. Buenos Aires: Amorrurto Editores.

Feliu, L. (2013). Islam politico en Libia: elitizacién y vanguardia. En F. Izquierdo (Ed.), El
islam politico en un contexto de revueltas (pp. 233-268). Barcelona: Cidob Bellaterra

. (2013). Reconstitucion del islam politico libio en un contexto de revuelta. Revista

de Estudios Internacionales Mediterraneos, (15), 115-133.
- Muchas personas se confunden con los

formatos abreviados de volumen y nime-
ro, por ejemplo 7(4) o 7:4. No recuerdan
qué corresponde al volumen y qué al nu-
mero. Por ello es mejor un formato expli-
cito tal comov. 7, n. 4. Ademas, hay revistas que sélo tienen volumen o sélo tienen niumero, y debe quedar
claro qué es.

Figura 28. La sustitucion del nombre del autor por rayas hace que
Google Scholar no pueda recoger esas citas

- No abreviar la paginacion. Por ejemplo, no escribir pp. 242-8, sino pp. 242-248.

Una forma especialmente caprichosay absurda de cita es la que proponen tanto Modern Language Association
(MLA) como Chicago, que cuando hay varios autores prescriben citar el primero en la forma Apellido, Nombre
y los siguientes como Nombre Apellido. No tiene ningun sentido.

Apartarse de los estilos de cita frecuentes puede tener el inconveniente de no poder usar de una forma mas o
menos directa la conversion que ofrecen los gestores bibliograficos como Zotero o Mendeley. Sin embargo en
la citada base de datos Citation Style Language podemos registrar nuestro propio estilo de manera que cual-
quier usuario de dichos gestores bibliograficos lo pueda usar y realizar conversiones. Ejemplo de la revista
Profesional de la informacidn:
https://github.com/citation-style-language/styles/blob/master/el-profesional-de-la-informacion.cs!

11.8. DOI (digital object identifier)

Ya explicamos qué es el DOl en la seccién 2.4.

Cuando el editor publica una revista, pone el correspondiente DOl en cada articulo, por ejemplo https://doi.
0rg/10.3145/epi.2012.nov.01

y lo envia a Crossref junto con los demas metadatos y la direccion URL donde se encuentra el correspondiente
pdf.

En Crossref elaboran una base de datos que va a permitir a cualquiera que pregunte por un DOl dirigirlo a donde
esta el pdf. Si un dia cambia el URL del articulo, la editorial se lo comunica a Crossref, y asi el articulo siempre
esta accesible. EL DOI siempre dirige a la version oficial de la editorial (sea de pago o en 0A), e ignora las posi-
bles copias que el autor pudiera haber subido a los repositorios. Google indexa los DOIs de todos los pdfs, tanto
los “oficiales” de la editorial como las copias colgadas en webs y repositorios. Por tanto, si se busca un DOl sin
poner la primera parte del URL (por ej.: “10.3145/epi.2012.nov.01"] es posible encontrar otras copias, asi como
articulos que lo citan.

Desde 2011 Crossref obliga a los editores a que todas las citas bibliograficas que aparecen al final de cada
articulo lleven el correspondiente DOI (figura 30). Desgraciadamente ain hay muchas revistas que no lo
cumplen.

Los DOlIs de los articulos pueden conocerse buscando en esta base de datos de uso gratuito:
http://www.crossref.org/qguestquery

aunque a veces resulta mas rapido buscar en la web de la revista.
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Editor > Crossref

INTERNATIO;_A-L —

fﬁ‘s’é’%ﬁg Base de datos:

o dois = URLs
; de los-artieulos
] st . hittps://doi.org/10.31
45/epi.2010.ene.01

1. Crea y envia
los dois a
Crossref

#
y A
2. Un usuario R e /

encuentra un doi
y lo pregunta a
Crossref

Figura 29. Esquema de funcionamiento del DOI

Formato de los DOIs

Tanto URLs como DOls pueden contener cualquier caracter de los alfabetos occidentales, pero es aconse-
jable que solo se usen caracteres ascii basicos. Para no tener problemas de links rotos en la diagramacién
es mejor usar solo letras sin acentuar, nimeros, guiones altos y bajos y puntos. Sobre todo deben evitarse
espacios, comas, punto y comas y paréntesis.

Ni DOIs ni URLs deben llevar punto al final. En la diagramacién hay que cuidar que en los URLs largos que
ocupan mas de una linea no se coloquen guiones al final de la primera linea. Por ello, para minimizar el ries-
go, es buena practica iniciar siempre los URLs en una nueva linea.

ARTICULOS

Obligatorio poner los dois en
cada referencia. Los dois facilitan
la navegacidn entre articulos

Figura 30. Los DOls facilitan la navegacion entre articulos.
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Muchas editoriales escanean articulos antiguos que se publicaron en papel, los ponen online en pdf y tam-
bién les asignan DOI: éste podria escribirse en el pdf, pero no es necesario. Si alguien encuentra el DOl en
una referencia (citada modernamente) puede hacer clic en ély llegar igualmente al pdf. Una ventaja de asig-
nar DOIs retrospectivamente es que esos articulos apareceran en la base de datos de Crossref, y por tanto en
Dimensions, Lens, 1findr, Summon y Scilit (ver la seccién 17.5. [Crossrefy bases de datos derivadas]).

Como subir los metadatos a Crossref

Leemos en Content registration:

https://www.crossref.org/pdfs/about-content-regis-

tration-spanish.pdf
“Normalmente, los metadatos tienen
un formato XML. Los miembros de
Crossref pueden depositar los metada-
tos por si mismos o a través de agentes
en su nombre. Estos depdsitos pueden
ser de cualquier tamano y se pueden
registrar manualmente (a través de
nuestra aplicacion Metadata Manager,
por ejemplo) o de forma automatizada
(p. ej., HTTPS POST). Es importante se-
halar que, aunque recogemos, conser-
vamos Yy posibilitamos el acceso a los
metadatos a la comunidad académica,
no corregimos, editamos ni cambiamos
los metadatos enviados”.

Segun esto Ultimo, una vez enviadas las re-
ferencias bibliograficas Crossref no introdu-
ce cambios, aunque el editor descubra algun
error en ellas. Crossref s6lo atiende cambios
del URL donde se ubica el articulo u objeto
digital. Si un registro tiene errores debe darse
de bajay subirlo de nuevo corregido.

Cuando se trata de registrar un nimero redu-
cido de DOIs se puede utilizar un formulario
web (figura 31):
https://support.crossref.org/hc/en-us/
articles/215654343
https://www.crossref.org/webDeposit

Cuando hay que registrar un nimero grande
de DOls se utilizan sistemas que producen fi-
cheros XML JATS. Recomendamos leer este
texto:

These forms allow you to enter metadata and register DOIs. Review the help documentation for details.

Note: Your Crossref username and password will be required at the end of this process to submit
data to the system.
Please insure your browser allows JavaScript so that the data validation will function.

Step 1: Select Data Type
Data Type Selection

-

*
Select Data Type: * Journal Book e Conference Proceedings o Report G Dissertation

& CrossMark Policy page 2 NLM File BETA 2 Supplemental-Metadata Upload BETA

Step 2: Identify the Journal
Journal information

Title | Revista Gentffica Internacional

Abbr. | RECI

Journal DO+ | 101234RE0

Journal URLI http:/Awww revista-reci.netfindex.htrr

Print ISSNI 1248678 L ISSNI 8765-4321

Volume| 28 ] 3

Issue DOI | 10.1234/RECH28-03

Journal DOI and/or ISSN required

Issue URL | hitp:/iwww revista-reci.net/28/3

Publication dates
note: use numerical values (YYYY, MM, DD)

Type: print

*Year ,_ Month: l_ Day: l_

Type: online

*Year ,ﬁ Month: W Day: W

* a minimum of one publication year is required
+ complete Title, Abbr., Journal DOI/URL and/or ISSN fields for title-level Journal deposit

Submit Journalfissue DOI I Add Articleg

Figura 31. Formulario web para registrar DOls. Los campos
cambian segln se marque el tipo de documento. En este for-
mulario figura el minimo de metadatos, pero con el plugin de

XML opcionalmente se pueden enviar mas como el abstract,

la agencia de financiacidn..., y sobre todo la bibliografia citada.

Kumar, Shanu (2019). How to submit metadata to Crossref: A step by step guide:

https://blog.typeset.io/how-to-submit-metadata-to-crossref-a-step-by-step-quide-9b4aa466c867

Las plataformas de los sistemas de gestidn editorial, como 0JS, permiten subir los metadatos a Crossref en
el formato requerido. Se aprovechan los metadatos introducidos por los autores cuando someten un articulo,
pero deben revisarse y editarse pues durante el proceso de edicion se habran hecho cambios de todo tipo (sin
olvidar corregir el inicial descuido de muchos autores).

Ver ejemplo de registro XML en la figura 32.
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<?xml version="1.0"encoding="UTF-8"?>

<doi_batch xmIns="http://www.crossref.org/schema/4.3.3" xmlIns:xsi="http://www.w3.0rg/2001/XMLSchema-instance” ver-
sion="4.3.3" xsi:schemalocation="http://www.crossref.org/schema/4.3.3 http://www.crossref.org/schema/deposit/crossre-
f4.3.3.xsd">

<head><doi_batch_id>EPI_1582188915</doi_batch_id>

<timestamp>1582188915</timestamp>

<depositor><name>Tomas Baiget</name><email_address>baiget@gmail.com</email_address></depositor>
<registrant>El Profesional de la Informacién (EPI)</registrant></head>

<body>

<journal><journal_metadata>

<full_title>El Profesional de la Informacion</full_title>

<abbrev_title>EPI</abbrev_title>

<issn media_type="electronic”>1699-2407</issn>

</journal_metadata><journal_issue><publication_date media_type="online”><month>07</month><day>31</day><-
year>2018</year></publication_date>

<journal_volume><volume>27</volume></journal_volume>

<issue>4</issue></journal_issue>

<journal_article publication_type="full_text”" metadata_distribution_opts="any”><titles><title>Communication of innova-
tion through online media</title></titles>

<contributors>

<person_name contributor_role="author” sequence="first">

<given_name>Maria J.</given_name><surname>Vilaplana-Aparicio</surname><ORCID>http://orcid.org/0000-0002-
6373-8454</ORCID></person_name>

<person_name contributor_role="author” sequence="additional”><given_name>Mar</given_name><surname>|gle-
sias-Garcia</surname><ORCID>http://orcid.org/0000-0001-7926-5746</ORCID></person_name>

<person_name contributor_role="author” sequence="additional”><given_name>Marta</given_name><surname>Mar-
tin-Llaguno</surname><ORCID>http://orcid.org/0000-0003-2252-5505</ORCID></person_name>

</contributors>

<publication_date media_type="online”><month>04</month><day>14</day><year>2019</year></publication_date>
<pages><first_page>840</first_page><other_pages>848</other_pages></pages>
<doi_data><doi>10.3145/epi.2018.jul.13</doi>
<resource>https://recyt.fecyt.es/index.php/EPl/article/view/epi.2018.jul.13</resource>

<collection property="text-mining”><item><resource mime_type="application/pdf”>https://recyt.fecyt.es/index.php/EPI/
article/viewFile/72144/43510</resource></item></collection></doi_data></journal_article></journal>

</body></doi_batch>

Figura 32. Ejemplo de registro en XML del articulo:

Vilaplana-Aparicio, Maria J.; Iglesias-Garcia, Mar; Martin-Llaguno, Marta (2018). “Communication of innovation
through online media”. El profesional de la informacion, v. 27, n. 4, pp. 840-848.
https://doi.org/10.3145/epi.2018.jul. 13

Comprobacion de la situacion de los metadatos

Crossref dispone de la seccidn Participation reports donde presenta estadisticas de los metadatos suministra-
dos por las editoriales miembros:
https://www.crossref.org/members/prep

Los editores deben comprobar la situacion de su revista y procurar enviar a Crossref la mayor cantidad posi-
ble de metadatos, y entre ellos sobre todo las listas de referencias y los resimenes, que haran los registros
mas encontrables.

En la figura 33 se muestra un ejemplo de informe.

En el siguiente URL se puede comprobar como la editorial Elsevier envia las listas de referencias para la
mayoria de registros, pero no permite que estén en abierto (Open references = 0%):
https://www.crossref.org/members/prep/78

Articulos en dos idiomas. ; Dos DOIs?

En nuestro campo cientifico un articulo y su traduccién son un mismo articulo, y no tiene sentido ponerles
DOls distintos.
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Podria tener sentido en una obra de arte o una
novela, pues en estos casos la traduccion inte-
resa destacarla como un objeto digital diferen-
te. Por ejemplo, cada versidon podria tener un
precio o un copyright distinto, distribuirse por
canales o paises diferentes...

Aungue los DOIs no influyen de forma directa en
las citas (so6lo sirven para localizar el pdf], con-
viene dejar claro siempre que se trata del mismo
articulo para que nadie se confunda.

Muy importante: La revista debe elegir cudl es la
version “original”y cudl es la “copia traducida”. En-
tonces es importante que la referencia bibliografica
(“Cémo citar este articulo:”) de ambas versiones
sea idéntica. Si se considera que la version original
es la inglesa (que es lo aconsejable, de caraa la in-
ternacionalizacion), el titulo en la referencia del ar-
ticulo en espanol también estara en inglés. Y ambas
tendran el mismo DOI.

De esta forma se consigue que no haya confu-
sion y siempre se cite ese articulo de la misma
forma (en este ejemplo, en inglés).

;Qué ocurre cuando alguien por Internet
encuentra ese DOl y lo clica?: Crossref le man-
darad al URL del pdf en inglés, porque asi se lo
habra comunicado el editor a Crossref.

Conviene que en el pdf en inglés figure una nota:

Participation -
Reports eeta Crossref

Find a2 member Leam more

s Asaciacion Colombiana de Gastroenterologia 144
Richer metadata makes content useful. Total registersd

Make sure your work can be content items
found.

Content type: Journal arficies

o 9
References Open references ORCID IDs
o o o
Funder Registry IDs Funding award numbers Crossmark enabled
L | 0% | 0%
(/] L] L]
Text mining URLs License URLs Similarity Check URLs

Abstracts

1 o7%

Figura 33. Informe de metadatos de la Revista colombiana de
gastroenterologia.
https://www.crossref.org/members/prep/9812

Nota: Este articulo puede leerse traducido al espanol en

http://www.nombre-revista.co/xxx

para facilitar la lectura a los posibles hispanos.
Y lo equivalente en el pdf en espanol:

Note: This article can be read in English on
http://www.nombre-revista.co/yyy

11.9. Contribucion de cada co-autor

Es una buena practica pedir a los co-autores de los articulos que especifiquen sus aportaciones, y publicar
esta informacidn en el articulo. Los trabajos pueden ser: Conceptualizacion inicial; Administracion de pro-
yecto; Adquisicion de fondos; Busqueda bibliografica; Materiales y recursos; Software; Investigacion; Meto-
dologia; Estadistica; Visualizacion y graficos; Redaccion del borrador original; Redaccidn, revision y edicidn;
Curacidn de los datos usados; Revisidn formal; Validacion de calculos y procesos; Supervision... Ver también

la seccion 11.2.3.1. Ventajas de la co-autoria.
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12.1. Calidad de la redaccion

Un buen editor muchas veces debe suplir las carencias de los autores que no saben redactar y se expresan
mal.

Escribir bien es un arte que no todas las personas dominan. Se necesita haber aprendido las reglas grama-
ticales, tener experiencia, haber recibido y aceptado criticas de los colegas, y sobre todo saber releer los tex-
tos uno mismo para irlos mejorando, pues es dificil redactar correctamente al primer intento. En sucesivas
relecturas con la mente fresca se aprecian posibles molestas repeticiones de palabras, descuidos, frases
poco claras, palabras poco adecuadas, etc., asi como que el discurso general se desarrolle de forma clara,
coherente, fluida y sin lagunas.

Un articulo bien redactado impacta mucho mas en el lector:

- notiene que releer frases;

- niintentar imaginar qué se quiere decir..., con la esperanza de que mas adelante se explique aquello que
no entiende..., 0 quiza finalmente abandone la lectura cuando ya se ha perdido por completo;

- muchas lecturas acaban siendo una frustracion y una pérdida de tiempo, porque el autor, ain dominando
la materia no ha sabido exponerla.

La escritura debe ser muy cuidadosa, pues el lector tiende a relacionar la calidad del texto con la calidad de
la investigacidn, y en parte esa relacion es real. El autor debe ser muy meticuloso, utilizando correctamente
las cursivas, negritas, comillas y mayusculas siguiendo -de forma homogénea en todo el texto- las normas
ortograficas de la revista donde se va a enviar el manuscrito.

Las cursivas (italics) no son un adorno: tienen significado y deben reservarse [p. ej.) para nombres extranje-
ros, marcas..., o cuando a una palabra se le quiere dar una acepcion especial.

Repeticiones y abuso de palabras comodin

Un fallo que demuestra poco cuidado y pobreza de lenguaje es la repeticion de palabras. Hay que buscar
sinénimos (aunque, cuidado, no siempre es adecuado hacerlo, pues a veces denominar algo con un sinénimo
puede confundir al lector, pensando que se trata de otra cosal.

En el mismo procesador de textos Word podemos encontrar sinénimos, y también consultando las webs:
https://diccionarios.com
http://www.wordreference.com

Por ejemplo, algunos de los comodines de uso mas frecuente cuya repeticion hay que evitar, a poder ser
usando palabras mas especificas, son: &mbito, herramienta, plataforma y desarrollar/desarrollo.

La revista Profesional de la informacién ha confeccionado una lista de casi-sindnimos “Sinénimos Utiles para
redactar articulos y proyectos de informacion”:
http://www.elprofesionaldelainformacion.com/documentos/sinonimos.doc
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Los escritores de lenguas latinas acostumbran a escribir con estilo mas ampuloso, recargado y con frases
largas que muchas veces cuesta entender. En este sentido los ingleses son mucho mas directos y escriben
parrafos mas cortos (de maximo 3 lineas), mas claros y menos ambiguos.

La redaccion espafola, con excesivos pronombres y frases subordinadas, produce extrafios resultados cuan-
do se traduce un texto del espafol al inglés usando un traductor automatico. En cambio las traducciones del
inglés al espafol salen mucho mejor.

Un articulo cientifico no es una novela ni una poesia, y no debe contener ningun tipo de floritura decimond-
nica. Debe evitarse el uso de palabras literarias de uso poco frecuente. La norma debe ser “si algo se puede
decir con 2 palabras no usar 3", y esto es algo que cuesta introducir en paises de lengua espanola o portu-
guesa, donde ha sido frecuente aprobar asignaturas universitarias en base al nimero de folios escritos.

En la tabla 3 pueden leerse algunos ejemplos de expresiones retéricas.

Tabla 3. Ejemplos de expresiones retdricas

destinadas a, orientadas a

para

relaciones que se establecen entre los

relaciones entre los

presentan un coste mas bajo

son mas baratas

diferentes paises / diversos paises paises
si las condiciones son tales que si
metodologia método
tipologias tipos
de caracter gratuito gratuito
proceder al envio enviar

realizar una mencion a ellos

mencionarles

puede afirmarse

(suprimible)

hay que sefnalar que

(suprimible)

en la actualidad / actualmente

(suprimible casi siempre)

En este sentido,

(suprimible casi siempre)

Ejemplos de frases recargadas:

En 2008 se produce* también la creacién de una nueva plaza que, consecuentemente, permite la incorporacién de una per-
sona encargada de ejercer las funciones de responsable de archivo y gestion documental.

1/
En 2008 se cred una plaza para incorporar un responsable de archivo y gestion documental.

* Ademas, usar el presente histoérico para algo comudn produce un escrito afectado.

En términos generales, aunque varia de una televisora a otra entre las analizadas (referidas en la tabla x), la funcién de la
produccién audiovisual es un proceso que involucra variedad de operaciones, actividades y tareas para construir la obra in-
telectual conocida como noticiero y que en los aiios recientes la funcion de la produccién audiovisual ha alcanzado mayores
niveles de sofisticacion.

//

Un noticiero es una obra intelectual audiovisual que comprende diversas actividades, que varian de una cadena a otra (tabla
X), y que en los afos recientes ha alcanzado mayores niveles de sofisticacion.

Ejemplo de frase mal redactada:

El uso de Twitter ha sido concebido como un espacio desde el cual se dirige una parte de la deliberacién y una buena parte
del activismo de los movimientos sociales
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Leida rapidamente, esta frase da una idea correcta, porque nuestro cerebro procesa la informacion con ldgi-
cay la arregla. Pero leida detenidamente observamos que:

No es el “uso de Twitter” sino Twitter el que ha sido concebido, o quizd “los usuarios de Twitter lo han con-
vertido...”

“desde Twitter” no se dirige la deliberacidn, sino “en Twitter se delibera”. Tampoco parece légico que “desde
Twitter se dirige el activismo”, sino mas bien “en Twitter se refleja el activismo™.

La frase correcta seria:

Twitter se ha constituido en un espacio de deliberacion en el cual se refleja una buena parte del activismo de los movimien-
tos sociales

Nombres de instituciones

Es mejor dejar los nombres de las instituciones en su idioma original. Si son inglesas, francesas, portugue-
sas, catalanas, gallegas, italianas..., se entienden perfectamente. Y de esta forma no se cometen errores: por
ejemplo es frecuente ver traducidos del inglés nombres de universidades que no son tomados de una ciudad
sino de una persona. Un caso frecuente es la Harvard University que no se puede traducir por Universidad de
Harvard (en todo caso deberia ser Universidad Harvard). Lo mismo ocurre con otras universidades fundadas
por proceres: Brown, Cornell, Duke, Emory, Howard, Princeton, Purdue, Temple, Vanderbilt, Yale... Ninguna
lleva “of” ni en espanol debe llevar “de”.

Ademas, en general, si se traduce el nombre de una institucidn al espafol luego no se sabe si el original es,
por ejemplo, NY University o University of NY. Y todavia es mas dificil adivinar el nombre original de agencias,
departamentos, institutos, laboratorios...

12.2. Secciones de un articulo

Las secciones clasicas que debe contener un articulo se suelen expresar mediante el acrénimo IMRYD (In-
troduccion, Materiales y métodos, Resultados y Discusién), pero normalmente se especifican mas secciones.
Lo mas usual es:

o

. Financiacion

. Introduccion

. Objetivos

. Bases tedricas e hipotesis
. Desarrollo, materiales y métodos
. Resultados

. Discusion

. Conclusiones

. Notas

9. Agradecimientos

10. Referencias

Anexos

O ~Jo0 0T R~ WN —

Si bien estos titulos de las secciones se usan en la inmensa mayoria de articulos, nada impide que haya
titulos especificos como “Caracteristicas de la region montanosa”, “Comparacion de ambos farmacos” o
“Entrevistas con los directivos”.

Comentaremos las secciones que mas nos interesan como editores:

12.2.1. Financiacion

En esta seccidn se incluye el nombre del organismo, concurso, convocatoria o programa de investigacion,
contrato, o la obtencién de una beca o estancia de investigacion. Esto suele ser un requisito en algunas de
las convocatorias de financiacion, por lo cual es importante recordarselo a los autores al principio, pues con
frecuencia a éstos se les olvida y luego cuando ya esta publicado piden incorporarlo, teniendo entonces que
re-diagramar el texto. Revistas como Research evaluation indican la forma cdmo incluir esta informacion (ver
Funding).

https://academic.oup.com/rev/pages/Manuscript_Instructions
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Hasta ahora los datos de financiacidn se acostumbraban a poner en Agradecimientos, pero en los uUltimos
anos, en aras de una mayor transparencia de los gastos publicos se publican en una seccion separada. Ade-
mas la separacidon de ambos conceptos es logica, dados los distintos significados.

12.2.2. Discusion y Conclusiones

Siantes se comento la importancia del titulo, de las palabras clave y del resumen, ahora ponemos énfasis también
en el apartado Conclusiones. Si un lector compra o baja un articulo gracias a la bondad del resumen, lo primero
que hara al abrirlo es leer las conclusiones, y es posible que ya no mire nada mas. Por tanto es muy importante
escribir las conclusiones con mucho esmero, y sin embargo los autores acostumbran a cometer el grave error de
descuidarlas pensando que ya lo han contado todo en los apartados anteriores.

Las conclusiones no deben ser un corta y pega de parrafos precedentes, pues el lector que los haya leido
antes va a sentirse molesto al encontrarselos otra vez como si el autor pensara que no habia entendido lo
que lefa.

Una vez terminado el articulo, el autor debe dejar reposar las ideas y al cabo de unos dias volver a tomarlo
con mente fresca para redactar las conclusiones con un texto enteramente nuevo. De contar con un buen
colaborador o colega, éste podria ayudar ofreciendo visiones nuevas para este importante apartado. Las con-
clusiones tienen que ser la consecuencia de toda la exposicion realizada en el articulo.

Sien el articulo se han usado abreviaturas para no sobrecargar el texto, aqui en Conclusiones hay que volver
a explicitarlas ya que puede que un lector empiece a leer (o sélo lea) este importante apartado.

A continuacidn se apuntan algunas sugerencias de los contenidos que deben tratarse en estas secciones:
Discusion

Resumen de resultados

Cémo deben (y cdmo nol interpretarse los resultados en los distintos contextos (actualidad, disciplina, socie-
dad, politicas...)

Los resultados muestran que...

Se observa que...

El autor Fulano...

Contrastes con otros estudios

Si comparamos...

No se produce lo hallado en otros estudios...

Aunque los dircoms dicen..., en realidad...

En nuestra opinion...

Conclusiones

Detalle de los avances conseguidos

Debilidades y fortalezas de la investigacion realizada, aspectos mejorables
Evidencias obtenidas

Aseveraciones

Tendencias observadas

Recomendaciones

Futura investigacion

12.2.3. Notas

En este apartado opcional se hacen aclaraciones de conceptos o muy puntuales o muy generales (aunque si
las notas son extensas el editor puede optar por poner recuadros explicativos -sidebars- dentro del texto).
También se pueden listar direcciones y alguna bibliografia no citada en el texto para obtener informacion.

12.2.4. Agradecimientos

En esta seccion se resefa el nombre de las personasy la labor que han realizado ayudando en la recopilacion
de datos, labores técnicas en un laboratorio, que han revisado el texto aportando opiniones o bibliografia, que
han supervisado los calculos estadisticos o los graficos, etc.

Cuando los referees de la revista han contribuido sustancialmente a la mejora del manuscrito original tam-
bién es frecuente mencionarles, aun desconociendo su nombre.
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Como dijimos, antes se usaba este apartado para informar sobre las fuentes de financiacion recibida, pero
dada la importancia de esta informacion que se recopila separadamente en algunas bases de datos, es mejor
ponerla en un apartado propio titulado Financiacién (Funding o Financing).

12.2.5. Referencias bibliograficas

Las referencias bibliograficas son un capitulo que muchas revistas tienen descuidado, la mayoria de veces
arrastrando practicas y formatos obsoletos. El efecto de las referencias sobre la visibilidad y la citacion de la
revista es menor e indirecto, pero conviene que la revista cuide este aspecto tanto por imagen como para dar
el mejor servicio posible a los autores. La revista crea una comunidad a su alrededor, y se debe a ella también
en aspectos secundarios que facilitaran la vida académica a los miembros.

En este apartado al final de los articulos se listan las referencias bibliograficas de todos los trabajos leidos y
utilizados para la investigacion. No debe utilizarse el sistema de poner las referencias a pie de pagina, pues
a las bases de datos que incluyen las citas (WoS, Scopus, Dialnet...) les resulta dificil extraerlas.

Para insertar citas en el texto y ordenar la bibliografia se usan dos métodos:

1. Vancouver. Junto a la palabra elegida se pone un nimero entre paréntesis (1), corchetes [1], o superindice
!, consecutivamente en el orden de aparicidn en el texto. La bibliografia al final del articulo aparece enume-
rada en el orden en que es citada.

2. Harvard o “autor-afio”. En el texto aparece el autor y el afio de la publicacidn entre paréntesis. La biblio-
grafia al final del articulo se ordena alfabéticamente.

Ver seccion 15.2. Estilos de citacion. Vancouvery Harvard

El editor debe comprobar que haya correspondencia entre citas y referencias y viceversa, o sea, que no haya
citas sin la referencia bibliografica ni referencias bibliograficas no citadas en el texto. Si no hay tal corres-
pondencia el editor puede pedir a los autores que subsanen los fallos, pero si no se dispone de tiempo lo
mas directo es borrar las citas sin referencia y sobre todo las referencias sin cita -pues con frecuencia son
simples olvidos por haber aprovechado referencias de un articulo anterior.

El editor debe evitar en lo posible que los autores incluyan citas poco éticas, citas “sociales” o interesadas a
trabajos de companeros, jefes, evaluadores..., aunque es dificil detectarlo si los autores no lo hacen de forma
exagerada.

Es logico que los autores citen trabajos anteriores suyos, pero hay autores que incluyen un gran niumero de
ellos. En estos casos el editor haria bien en senalar al autor que “acostumbra a estar mal visto por la comu-
nidad cientifica poner tantas autocitas, aunque sean ciertas, y que seria recomendable no poner mas de tres,
por ejemplo”.

Algunos editores han caido en la tentacion de establecer convenios de citacién con otros editores, una mala
practica conocida en inglés por citation stacking (apilamiento de citas) y que practicada con exageracién ha
sido detectada por las bases de datos como WoS'y Scopus, y ha ocasionado la expulsién de las revistas impli-
cadas en tal fraude (ver el apartado 19.8. [Expulsidn de revistas de las bases de datos]).

Estilos de citacion
Ver la seccion 11.7. Cémo hay que citar el articulo. Formato de las referencias.

12.2.5.1. Tipos de documentos citados en los articulos

La ciencia se basa en la revisidn por pares, y a su vez la nueva ciencia debe partir de trabajos previos revisa-
dos por pares. Los evaluadores y el editor en particular deben cuidar que en los articulos no haya un excesivo
numero de citas a publicaciones que no cumplen este importante requisito, como por ejemplo la mayoria de
libros.

Articulos de revista

Actualmente, debido a la mayor dindmica de las ciencias, hay una tendencia a basar los avances sélo en los
articulos de revista ya que son medios mas agiles que los libros. Esto es asi sobre todo en ciencias experi-
mentales, no tanto en Ciencias Sociales y mucho menos en Humanidades. En estas Ultimas realmente se
esta forzando la produccidn de articulos a través de los sistemas de acreditacion, que los valoran mas.
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Libros

Sobre todo en articulos de Humanidades, acostumbra a haber muchas citas a libros. Habria que tener en
cuenta que en general los libros se publican sin pasar una revision por pares: sélo han pasado la aprobacion
de un editor que puede tener otros intereses ademas de los cientificos. Esto es un riesgo generalmente acep-
tado, pero los evaluadores deberian ponerlo en evidencia ante los autores.

Ponencias y comunicaciones

Generalmente, las ponencias y comunicaciones de los congresos no pasan por una rigurosa revision por
pares, por lo que el editor debe evitar que haya excesivas citas a las mismas. Dependiendo de la cantidad de
comunicaciones recibidas, los organizadores del congreso van a ser mas o menos estrictos en aprobarlas
para ser expuestas y ser incluidas en las actas (proceedings). Los organizadores necesitan llenar el tiempo
disponible en el programa, y eventualmente se veran obligados a aceptar las comunicaciones necesarias,
aunque alguna no sea de la mas alta calidad. Algunas conferencias de electrdnica e informatica se han hecho
famosas por su éxito y consecuente recepcion de muchas comunicaciones, que las obligé a una rigurosa se-
leccidn de las propuestas. Por ello tales conferencias estan indexadas en bases de datos prestigiosas y sus
comunicaciones merecen ser citadas.

Bibliografia gris

Deben evitarse las citas de “literatura gris”, documentos cuyo acceso es dificil. Este concepto es relativo,
pues gracias a la informatizacion, documentos que antes se consideraban bibliografia gris, como patentes
y tesis doctorales, por ejemplo, actualmente ha dejado de serlo por estar mayoritariamente disponibles en
bases de datos y repositorios.

Periodicos, magazines, radio, TV y redes sociales
Puede haber citas a esos medios como testimonio de un fendmeno, pero no como base cientifica.

Correspondencia y entrevistas

Las citas a cartas, mensajes, entrevistas..., recibidas o mantenidas por el autor y no publicadas, deben evi-
tarse al maximo, pues ni evaluadores ni lectores podran comprobarlas. La veracidad de lo citado constituye
un acto de fe. Es aceptable sélo en una muy pequena proporcion.

Wikipedia
A pesar de que diversos estudios han hallado una razonable calidad en la Wikipedia en general (Meseguer-Ar-

tola et al., 2020) (aunque con desigualdades, dependiendo de las disciplinas y de cada entrada en particular),
no debe citarse en los articulos cientificos porque:

- No son fiables unos textos escritos por autores anénimos, que quiza ni tengan estudios de bachillerato.
- No se puede citar algo que puede ser efimero.

- Por definicidn los textos de Wikipedia no son originales, por lo que en todo caso debe citarse la fuente
primaria utilizada por el redactor.
- Lamentablemente la version castellana de Wikipedia estd muy mal escrita, incluso a veces con faltas de

ortografia, y con frecuencia contiene anglicismos que delatan una (mala) traduccién desde la Wikipedia
inglesa. Es penoso que haya autores que citan los textos e incluso los reproducen entrecomillados.

En cambio, si pueden y deben citarse otras enciclopedias con entradas firmadas, o con un equipo de redac-
cion académico.

12.2.5.2. Proporcion de citas nacionales / internacionales

Autores, evaluadores y editores deberian difundir en la comunidad académica un criterio medio ldgico y
medio “estético” sobre las citas: debe haber una proporcién adecuada de citas a revistas nacionales e inter-
nacionales. Las consideraciones que siguen sobre cantidad de citas no pueden ser tomadas al pie de la letra,
pues las citas no pueden ir por cantidad sino por su necesidad, las de los trabajos utilizados realmente, pero
todo tiene su parte de flexibilidad y adecuacion.

Quedan muy mal los dos extremos:

- 100% de citas a revistas nacionales dan al autor imagen de pobreza y cortedad, de no ser capaz de leer
articulos de autores extranjeros.
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- 100% de citas a revistas extranjeras dan al autor imagen de pedanteria y desprecio hacia la produccién
cientifica de sus colegas y de su pais. Es casi imposible que nadie en su pais haya publicado algo intere-
sante sobre el tema o sobre sus antecedentes.

Por lo tanto habra que buscar un término medio:

Si se publica un articulo en revistas nacionales seria adecuado poner un 50% de cada. Si se publica en re-
vistas extranjeras, dado que los lectores extranjeros quiza no entiendan nuestro idioma, reducir las citas a
trabajos nacionales a un 30 6 40%.

Pero siempre debe haber citas a revistas nacionales, pues de no ponerlas las revistas nacionales nunca van
a conseguir estar indexadas en las buenas bases de datos o subir de cuartil.

Este concepto debe difundirse entre la comunidad cientifica, y sobre todo quienes actian como evaluadores
comunicarlo a los autores de los trabajos que evaluan.

12.2.5.3. Numero de referencias
No debe limitarse el nimero de citas o referen-

cias de los articu[os' puesto que algunos estu- Source data Box plot Rank Cited Journal Data Citing Journal Da
dios han demostrado que cuantas mas referen-

cias en la bibliografia, mas citas se reciben (Fox Journal source data 2019

et al., 2016; Sivadas; Johnson, 2015). Esto tiene

cierta logica pues los autores citados pueden Articles
encontrar ta¥e§ articulos y sentir curiosidad por Number in JCR Year 2019 (A) Fi5
leerlos, y quiza a su vez correspondan con una

cita. Number of References (B) 5,124

Es posible que el nUmero de citas sea un fac- Ratio (BIA) o

tor secundario, que no sea la razon primera
de este fendmeno: hay que tener en cuenta

que el nUmero de citas correlaciona con la ex- Figura 34. La revista de este ejemplo en 2019 publicé 119 arti-
tension del articulo, lo cual puede deberse a culos, con un total de 5.124 referencias, lo que da una media de

que se trata de un estudio mas profundo y por 43,1 referencias por articulo.
lo tanto de mas impacto.

Es aconsejable establecer un minimo de 30 referencias bibliograficas en las instrucciones para autores.
Los articulos de revision (review) pueden tener cien o mas referencias.

Tanto en SJR como en los JCR puede verse el promedio de referencias que publica una revista (figura 34).
Curiosidad:

El articulo mas citado de la historia segun la Web of Science 1900-2020 es:

Lowry, Oliver H.; Rosebrough, Nira J.; Farr, A. Lewis; Randall, Rose J. (1951). “Protein measurement
with the Folin phenol reagent”. Journal of biological chemistry, n. 193, pp. 265-275.
http://www.jbc.org/content/193/1/265.full. pdf

En junio de 2020 contaba con 345.045 citas, recibiendo todavia unas 350 nuevas citas cada mes.

12.3. llustraciones

Es muy conveniente que siempre se anadan ilustraciones a los articulos, pues aportan varias ventajas:
- hacen el texto mucho mas claro;

- ayudan a que el lector se sitie mejor en el contexto;

- son estéticos, mejoran la presentacion;

- permiten comparar variables y observar tendencias (curvas y diagramas de barras);

- son una herramienta de re-diseno, pues permiten recapacitar y detectar errores, realimentan nuevas
ideas al autor y ofrecen analisis desde otras perspectivas. jCuantas veces se han detectado errores de
calculo graves al hacer un grafico y ver las proporciones que aparecen!

Sino se ve posibilidad o no es adecuado incluir tablas ni graficos, el autor y/o el editor, buscaran alguna ima-
gen que resulte proxima al tema, cuya utilidad resulte “creible”, pues en ningln caso deben ser de puro ador-
no, ya que desmerecerian la seriedad de la investigacion que se presenta. Algunas posibilidades: portadas
de libros muy citados, mapas de la region donde se realiza la investigacion, nubes de palabras, capturas de
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webs de organismos, evolucion de un término en Google Trends, esquema, mapa conceptual, foto del edificio
de una institucién citada, logos de instituciones, marcas... (https://trends.google.com)

Antiguamente la inclusion de ilustraciones ocasionaba mayor gasto a las imprentas, pero hoy en dia con los mo-
dernos sistemas de fotocomposicidon no se produce ningln coste extra y no existe ninguna limitacion. Algunas
revistas que usualmente se publican impresas en blanco y negro cobran a los autores por publicar ilustraciones
en color. De todas maneras, ya quedan pocas revistas en papel, que -repetimos- van siendo propias sdlo del
Tercer Mundo. La impresion en papel ocasiona costes adicionales, retrasos, restricciones en el disefio para no
gastar papel (s6lo b/n, figuras pequenas), ademas de consumir arboles. Los autores haran bien no enviando sus
manuscritos a revistas que aun se publiquen en papel, aunque también se publiquen online.

En los articulos pueden incluirse varios tipos de ilustraciones: tablas, gréaficos, diagramas (de flujo, quesitos
o pastel, barras, Gantt, Pert...]), fotos, capturas de pantalla, mapas, esquemas. En los articulos cientificos los
mas importantes son las tablas y los graficos, que se comentan a continuacion.

12.3.1. Tablas y graficos

Hay que saber escoger los formatos de los graficos mas adecuados para cada trabajo. Hay que procurar que sean
atractivos, aunque sin incorporar excesivos colores, ni vistas en 3D innecesarias, etc. Se haran todos los graficos
en un mismo estilo, sin hacer variaciones arbitrarias que no tengan un significado concreto, una justificacion.

Las tablas son la mejor opcidn para mostrar informacion especifica exacta mientras que los graficos transmi-
ten de forma mas eficaz tendencias, comparaciones y previsiones [por ejemplo, extrapolando las curvas). Una
recomendacion bastante extendida es que no es necesario ni conveniente crear un grafico y una tabla con la
misma informacion, sin embargo en ocasiones puede ser aconsejable hacerlo para aprovechar la exactitud de
los datos de la tabla y las tendencias que puede mostrar el gréfico (figura 35).

Si los gréficos estan bien disefiados pueden ser capaces de transmitir la informacion sin que sea necesario
hacer descripciones excesivamente largas en el texto.

Hay autores que en vez de poner una clara tabla, describen todos y cada uno de los resultados numéricos,
lo que se convierte en un aburrido e ininteligible texto plagado de cifras en las que es dificil ver coherencia.

El titulo del grafico debe ser lo mas explicativo posible y debe ir aparte, nunca inserto en él, pues el editor
querra presentar todos los titulos (o pies) uniformemente con el tipo de letra usado por la revista. Aunque
parezca una obviedad, hay que asegurarse de que los datos del texto se corresponden con los de las tablas
o graficos que los contienen: puede ocurrir que se hagan ajustes o redondeos en uno de los sitios y se olvide

Dias Respuestas Retweets Tweets

Nov-14 144 2.171 2.927 el
Nov-15 139 1.966 2.879
Nov-16 308 2267 3419 45.000 A
Nov-17 308 3.383 4.664 ‘
Nov-18 128 2987  3.89%4 40.000
Nov-19 99 1.799 2.373
35.000
Nov-20 138 1.494 2.180
Nov-21 230 2733 3.910 T
Nov-22 164 2.233 3.425
Nov-23 198 3.328 4.856 25.000
Nov-24 264 5.818 8.061
20.000
Nov-25 625 34.093  46.943
Nov-26 192 8983 10.777 R
Nov-27 146 3.763 4.679
Nov-28 165 2.326 3.303 10.000
Nov-29 247 1.861 2.762
5.000
Nov-30 151 1.797 2.704
Dic-1 94 998 1.591 5
Dic-2 112 1.202 1.749 I R I T T ~ R ST, VA S A B D S 3
D;C 5 . — — e"“h ‘\Q‘\x &“N ‘\o‘\:» %c‘\:» :\P{\ &qn ﬁ\o‘\n %c‘\n ‘\D{w g\‘d\n ﬁ\c;u @n ‘\D{w e“’ﬁ ‘\O‘g @?2 &¢ o
Dic-a 55 658 901 e TUitS e REUitS e ReSpUEStas
3.987 86.516 118.974
3,35 72,72

Figura 35. Tabla y grafico ofrecen informacion complementaria
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modificar los otros. Cualquier falta de correspondencia pondria en cuestion la credibilidad de los autores. El
orden de los graficos, tablas y figuras debe seguir necesariamente el del texto que los describe, aunque con
frecuencia la editorial puede situarlos en otro lugar del articulo por necesidades de maquetacion. Por esta
razon en el texto no debe escribirse, por ejemplo: “...en la siguiente tabla” sino “...en la tabla 3".

El programa de graficos de Excel es una de las aplicaciones ofimaticas mas agradecidas por su facilidad de
aprendizaje y uso, su perfeccion y por las enormes ventajas que aporta a los informes y articulos, y sin em-
bargo —-incomprensiblemente- todavia es desconocido por una gran cantidad de profesionales de la informa-
cién. Si usted, estimado lector, todavia no domina Excel, no tarde ni un dia mas en estudiarlo.

Es un buen consejo.

No todos los tipos de visualizacion son adecuados para todos los tipos de datos. Hay que seleccionar el tipo
que haga la representacidén mas clara. Por ejemplo, en los graficos en forma de tarta a veces cuesta apreciar
las diferencias entre las cantidades si hay muchos componentes o variables. Ademas, en las tartas debe re-
presentarse la poblacion estudiada entera (si se presentan porcentajes, el circulo entero debe sumar 100%),
en cambio en un diagrama de barras si se desea pueden representarse sélo algunos elementos o compo-
nentes.

En general se usan sélo 2 decimales. En espanol los decimales se sefalan con una coma, no con un punto
como en inglés. En nuestro Excel podemos fijar que los decimales se determinen mediante la coma:

Archivo > Opciones > Avanzadas > Usar separadores del sistema

En muchos casos no hace falta usar 2 decimales. Hay que saber distinguir si en vez de “24,45%" es mas
apropiado escribir “una cuarta parte”.

Las barras en 3D son imprecisas, sirven para “dar una idea”, y en general no se aconseja su uso pues com-
plican lo que se ve mejor con un diagrama plano.

No se deben presentar de forma grafica variables dicotémicas (Si/No; Hombre/Mujer], ya que la aportacion
del grafico serd casi nula, a menos que esa variable se quiera resaltar mucho.

En general, no sélo en graficos, no abusar de comillas, negritas y cursivas (recuérdese que tanto unas como
otras comunican determinados significados: su uso no puede ser gratuito o caprichoso). Si hay varios gréafi-
cos todos deben tener la rotulacidon del mismo tamano y tipo de letra. Un buen consejo a los autores es que
recuerden hacer los graficos siempre con los mismos estilos y tamafos de letra. Debe haber una armonia o
proporcion entre el tamano del grafico y el tamano de los rotulos.

Atencidn: en general los rétulos se hacen desproporcionadamente pequenos: a poder ser no
bajar de 12 puntos.

Si las tablas son alargadas (n° de columnas muy diferente del n° de filas) deben disponerse verticalmente.
Las tablas verticales permiten comparar las cantidades mas facilmente, y también se maquetan mejor.

Cuando se hacen las tablas se recomienda poner las variables independientes en las columnas, y en las filas
los valores que tienen los elementos que se analizan o comparan. Parecida disposicion debe darse en los
gréficos, situando las variables independientes a lo largo del eje horizontal o de abscisas (eje xJ, ya que de
este modo es mas facil apreciar las diferencias y variaciones.

No conviene elaborar tablas excesivamente grandes que no vayan a caber en una pagina de la revista, ni so-
brecargarlas de informacion. Quiza sea preferible elaborar varias tablas, o prescindir de informacién que no
sea relevante para el objetivo principal del trabajo. En estos casos se puede optar por incluir tal informacién
como anexo, u ofrecerla como complemento en una web externa.

Norma importante: debe tenerse en cuenta que los rdtulos verticales en graficos, mapas, fotos,
etc., deben poderse leer siempre desde la derecha.

Finalmente, hay que chequear que se cumplen escrupulosamente las normas para los autores, esto es,
que los elementos graficos cumplen con la resolucién minimay el formato fijados por la revista. Ademas de
consultar las normas, es conveniente repasar los Ultimos niumeros de la revista para aclarar dudas sobre
tipos de materiales especificos que pueden no aparecer resenados en las instrucciones. Si se entregan los
materiales bien presentados a las revistas, se tienen mas posibilidades de que el articulo sea aceptado (o de
al menos superar el filtro inicial por parte de la redaccion), y menor riesgo de sufrir retrasos.

Las revistas demandan que los materiales graficos vayan pegados en el texto, y ademas (repetimos y resal-
tamos, ademas) que se envien aparte como ficheros independientes en su formato original, como fueron
obtenidos. Las fotos e imagenes deben ir como ficheros jpg originales (no vale despegarlos del Word, pues
una vez pegados ya pierden calidad).
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Es frecuente observar que hay revistas que no cuidan la nitidez de los graficos y aceptan publicar los que
reciben pegados en los Words.

Igualmente, los graficos de Excel deben enviarse en ficheros xls porque probablemente el editor quiera adap-
tar rotulos al estilo de la revista (por ejemplo, quitar las mayusculas innecesarias que Excel introduce des-
pués de un punto o de un retorno de carro). Por esta razon tampoco deben hacerse capturas de graficos Excel
en forma de imagenes jpg, pues el editor no podria modificarlas.

Los gréficos realizados con Excel deben enviarse a la revista en ficheros independientes .xls o .xlsx. En gene-
ral no se aceptan capturas jpg de los graficos, tanto por la pérdida de calidad como por imposibilidad de que
la Redaccion de la revista pueda modificarlos.

No tener en cuenta estos detalles puede ocasionar retrasos en la publicacion del articulo, o incluso rechazos
aunque haya sido aprobado en el proceso de peer review, pues los editores estan supeditados a unos calenda-
rios estrictos. Si la revista publica nimeros monograficos y un articulo del tema no consigue estar listo para
el mismo, luego puede quedar ya descolgado del proceso y ser devuelto al autor.

12.3.2. Fotografias

Los editores acostumbran a quejarse de la falta de “cultura” fotografica de los autores, pues reciben fotos y cap-
turas que en muchos casos son irreproducibles por su pésima calidad. Ello ocasiona retrasos en la produccion, al
tener que reclamar al autor un original mejor, o finalmente desechar la ilustracion o... incluso el articulo entero.

En el caso de que la revista publique las fotos de los autores en los articulos, hay que cuidar no cometer los
siguientes fallos, por desgracia bastante frecuentes, que denotan gran desconocimiento de fotografia:

- Fotos de solo 3 6 4 KB*.

El tamafo minimo de una ilustracion en formato jpg para imprimir en papel o pdf es 100 KB (100 ki-
lobytes), y de aqui para arriba cuanto méas mejor. Téngase en cuenta que hasta las camaras digitales mas
sencillas producen fotos de 1 MB (1 megabyte, o sea, 10 veces méas de lo minimo que se necesita para
imprimir o reproducir en un pdf]. No hay razén alguna para enviar fotos de poca definicién y esperar que
la editorial se queje y reclame una foto mejor, perdiendo el tiempo ambas partes.

* Evitemos un error frecuente: La abreviatura o simbolo de byte es B. El tamafio de un fichero o la capacidad de una
memoria se miden en bytes. Por ejemplo, “un pendrive de 10 GB". En cambio la abreviatura o simbolo de bit es b. En la
vida corriente los bits se usan para expresar velocidades, bits/seg o bps. Por ejemplo, “un router de 50 Mbps". Como se
recordard, 1 byte = 8 bites (seguiin en qué casos puede variar).

RECUERDE: No valen las fotos que los webmasters minimizan a 3 KB, obsesionados en que sus paginas
se carguen rapidamente.

- Contraluces

Por ejemplo, fotos de espaldas a ventana. Un contraluz no se produce necesariamente al tener el sol
frente a la cAmara: cualquier pared o luz brillante detras del objeto retratado produce oscuridad en éste,
es decir, produce un contraluz. El foco de luz siempre tiene que iluminar al objeto o persona, nunca estar
detras.

i Como es posible que la gran mayoria de personas se ponen de espaldas a una ventana cuando posan
para una foto? La verdad es que cuesta mucho comprender el porqué de este habito reflejo.

- Luzlateral
No valen las fotos con luz lateral, pues dejan media cara oscura.

- Desenfoques

Es tipico que alguien se haga una foto frente a una estanteria llena de libros, y la cAmara automatica-
mente enfoque los libros de detras, pues la libreria presenta lineas definidas que atraen el enfoque. Los
marcos de cuadros y puertas atraen también el enfoque y ocasionan desenfoques.

- Fotos demasiado lejos

Algunas personas temen tener la cdmara cercana a su rostro y se sitUan al fondo de la habitacién. Hacen
una foto del despacho en vez de la persona. Esto obliga al editor a ampliar la imagen, que de esta forma
se ve desenfocada y pixelada.
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- Fotos demasiado cerca

Son las tipicas “caras de conejo”. Muchas personas se hacen selfies demasiado cercanas y quedan con
una gran nariz.

- No mirar al objetivo

Algunas personas desvian la mirada por temor al flash o por mirar su imagen en el modvil o pantalla en
vez de mirar al objetivo. Como resultado quedan caras con una desagradable mirada perdida.

Para publicar en una revista cientifica no hacen falta fotos de estudio, incluso éstas son contraproducentes al
quedar las personas en posiciones excesivamente solemnes, artificiales y hieraticas, como artistas de cine.
Por el contrario deben evitarse las fotos con ambiente o indumentaria festiva, deportiva o de vacaciones, asi
como con gafas de sol.

Lo mejor es una foto espontaneay fresca, que normalmente se conseguira después de muchos disparos para
poder elegir la mejor.

La repeticion de la misma foto en diferentes articulos da imagen de pobreza de medios de la revista y de
descuido y pobre sensibilidad del autor.

Como hacerse una foto

Lo primero que hay que saber es que disparar una camara es muy facil, pero hacer una foto minimamente aceptable es
realmente muy dificil. Es normal tener que disparar 10 6 15 veces en diferentes situaciones, sin prisa, para dar con una buena
foto.

1. Tiene que ser en primer plano y mirando a la cdmara. Hay que acercar la cdmara a 1 6 2 metros de la persona para que
enfoque su cara y no a posibles lineas del fondo. Esto es importante si detras hay, por ejemplo, una estanteria con libros.
Como fondo siempre conviene buscar una pared lisa y evitar marcos de puerta, esquinas de muebles y cuadros. No conviene
acercar la cdmara a la persona menos de 1 metro, porque puede quedar el efecto “cara de conejo” Es tipico que esto ocurra
si uno mismo se hace una selfie usando un mévil o la cdmara de la computadora.

2. Cuidar que no se produzca contraluz, no sélo a causa del sol, sino por una lampara o una ventana abierta o una pared muy
iluminada. No hay que ponerse de espaldas a la ventana o foco de luz. La persona retratada debe estar frente el principal foco
de luz o de cara a lo que esté mas iluminado.

3. El foco de luz no puede ser lateral, pues un lado de la cara quedaria oscuro: no ponerse de lado a la ventana o lampara o
pared soleada.

4. En un interior la persona retratada debe estar separada 2 metros de la pared, pues si se tira con flash quedaria su sombra
alrededor.

5. Si se trata de un grupo (caso de multi-autores), intentar que alguna de las personas no aparezca demasiado alta o dema-
siado baja respecto al resto. Intentar igualar las alturas.

6. Si se hace en el exterior, debe ser en plena sombra (el sol produce sombras en la cara). Probar hacer algunas fotos con flash
—en la mayoria de cdmaras el flash se puede forzar-. Hay que evitar esquinas y puertas. Unos arbustos de fondo, un poco
alejados, son muy aconsejables y dan buenos resultados.

7. Sujetar la cdmara firmemente con las dos manos para que no salgan movidas, en especial si hay poca luz.

8.Tirar varias fotos con flash y sin flash en diferentes lugares, y asi se podra elegir una foto correcta. Es muy dificil acertar una
buena foto al primer intento.

9. MUY IMPORTANTE: Las fotos deben “pesar” mas de 100 KB en formato jpg para que la resolucién sea aceptable. Deben
enviarse en este formato. Si se pegan en un Word pierden mucha calidad y posiblemente ya no sirvan para publicar.

12.3.3. Otros tipos de ilustraciones

Capturas de pantalla

En general las capturas de web se leen mal porque tienen demasiado texto. A veces es mejor ampliar la pan-
talla en el navegador (Ctrl +) y capturar sélo la parte superior izquierda, donde acostumbra a estar el logotipo
y la informacidn principal.

Para capturar pantallas existen muchos programas gratuitos, y el mismo Windows permite hacerlo con las
teclas Alt (o Fn) + Impr pant. La copia queda en el Portapapeles y hay que pegarla en un procesador de ima-
genes como MS Paint (se encuentra dentro de la carpeta Accesorios de Windows) para obtener un fichero
independiente en jpg. Asimismo, Windows incluye en Accesorios la herramienta Recortes que permite hacer
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copias de la pantalla recortando la
zona que mas interese y generar
una imagen que puede ser pegada
directamente en los textos y/o al-
macenada (recuérdese que ademas
de pegados en el texto, siempre hay
que enviar a la revista esas captu-
ras en ficheros sueltos originales).

Perdon: ;Habiamos dicho ya
que la revista necesita los
jpgs en ficheros indepen-
dientes? No, no, seguro que
no... Bueno, quiza no lo sufi-
ciente.

Firefox tiene la opcién “Hacer cap-
tura de pantalla” o Screenshots (fi-
gura 36) con la posibilidad muy util
“Guardar pagina completa” (o sea,
no solo la parte de pagina que se
esta viendo en pantalla) (figura 37).

Si se capturan pantallas de webs
que tienen anuncios, éstos hay que
eliminarlos. Pueden usarse los ci-
tados accesorios Recortes y Paint.

Mapas conceptuales

Ofrecen una vision general del tra-
bajo, proyecto, sistema o servicio
(figuras 38 y 39). Ademas de mejo-
rar la presentacion, ayudan a per-
feccionar los andlisis y ponen de
manifiesto incoherencias, omisio-
nes, redundancias... Quiza son una
buena opcidn para los casos en que
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Figura 37. Opcion “Guardar pagina completa” de Firefox, que evita tener que
capturar por partes y luego unirlas en un programa de imagenes.

(oo pcess) v

Creacion y
Difusién

Divulgacion / Educacién

=
Difundir

Informacién / Actualidad

=)

Estudiar y Analizar

Figura 38. Mapa conceptual sobre investigacion online realizado por Lluis Codina en Mindomo.com
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Otros mapas del mismo autor:

http://www.lluiscodina.com/category/diagramas

102 Manual SCImago de revistas cientificas. Creacion, gestion y publicacion


http://goo.gl/iKPb7
http://www.lluiscodina.com/category/diagramas

12. Texto de los articulos

CEEEEE— ]r diverso |
1 de blogs o paginas web [ e J
~ = r r ~
es ’ alojamientos especializados en podcasting “
a traves \ - J
- o 'a 3
[ escucha | [ conteniao | ”
\ ot e — en
su/ ,J“
se, almacenan |
/'i -/
! T
| de la combinancion |<@——Surge PODCAST
( Audio ) PODCAST
eslla \ 8 7
/ (
(troa ) L | distribucién de archivos multimedia = €°MQ
U J, | Broadcast - ‘ J -
| )

mediante

‘ Vndeo 1'

\

| Suscribirse | |

Figura 39. Ejemplo de mapa conceptual de “podcast”.
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| RSS (Sistema de Redifusion) i
que permita
l Descargarlo
—

no se dispone de ningun otro tipo de ilustracién. Como dijimos, en los articulos nunca debe faltar una ilus-

tracion.

Infografias

Son representaciones artisticas para ayudar a la comprension de conceptos, procesos y fendmenos. Son muy
adecuadas para presentar datos numéricos de una forma clara, intuitiva y amena (figuras 40y 41).

generation
innovate

absoluta

Pero las pymes
estan preparadas
para afrontar estos
retos

RICOH

imagine. change.

Figura 40. Infografia sobre innovacion en las pe-
quenasy medianas empresas (pymes) en Espafa
con datos numéricos
https://canelapr.com/wp-content/uploads/2018/11/
Infograf%C3%ADa.jpg
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Figura 41. Infografia con consejos de seguridad con motivo
de viajes
https://www.csirtcv.gva.es/es/noticias/infograf%C3%ADa-
dedicada-al-d%C3%ADa-mundial-del-turismo.html
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12.4. Anexos
Pocas revistas disponen de espacio para publicar anexos, especialmente las que publican sélo en papel. Ello

es mas facil en las versiones electrdnicas, aunque si esa version no existe, o la editorial no tiene previsto
subir anexos, el autor siempre puede subirlo a otra web, indicando el URL del anexo en el articulo y el del

articulo en el anexo.
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13. Datos de investigacion (raw data)

Dentro del movimiento “open”, y como complemento de los repositorios de documentos, existe la tendencia

a que los investigadores, ademas de los articulos, hagan accesibles los datos brutos (raw data) que han uti-

lizado en su investigacion, lo que permite compartirlos con otros investigadores (data sharing). Estos datos

pueden ser de muchos tipos y formatos: formularios, encuestas, estadisticas, directorios, bases de datos,

hojas de calculo, fotografias, esquemas...

La tendencia procede de las politicas y mandatos de los organismos financiadores como los National Institu-

tes of Health (NIH) de los Estados Unidos, desde 2003, o mas recientemente el programa H2020 (2013) de la

Comision Europea.

Publicar los recursos de informacidn que los autores han utilizado en su investigacion permite:

- verificar y validar las conclusiones de la investigacidn;

- que los revisores contrasten los resultados;

- reproducir la investigacion;

- exponer los hallazgos y su valor a una audiencia mas amplia;

- asegurar recibir crédito y reconocimiento por el trabajo académico;

- que otros autores reaprovechen los datos para realizar otras investigaciones, sin tener que volverlos a
adquirir o generar;

- ofrecer una imagen de transparencia y fiabilidad.

Depositar los datos confiere un poco mas de visibilidad a la investigacion realizada. Ademas, en el depdsito de
datos se puede incluir un URL que enlace al pdf del articulo, lo cual interesa tanto a autores como editores.

Algunas universidades han instalado repositorios de datos, lo que da lugar a la profesién de data curator,
persona responsable de indexar las colecciones de datos para que sean facilmente reutilizables (no confundir
con content curation que es el proceso de seleccidn de informacion).

Algunas editoriales disponen de espacio en sus webs para subir tales datos en bruto, por ejemplo las re-
vistas PLoS One, PNAS y muchas en biomedicina. Sin embargo almacenar el material suplementario en la
web de la propia revista puede conllevar algunos problemas como falta de capacidad, riesgos de su correcta
conservacion, falta de interoperabilidad con otros datos y aplicaciones, dificultad de acceso si la revista es
de suscripcion... Por ello es mejor depositar los datos en repositorios especializados y establecer enlaces
reciprocos con el articulo.

A continuacidn presentamos el directorio de repositorios de datos Re3data, y listamos algunos de ellos:
Re3data.org
http://re3data.org

Desde su lanzamiento en 2012, re3data se ha convertido en el mayor recurso de informacion sobre reposi-
torios de datos de investigacion. Indiza y proporciona informacién sobre mas de 2.500 repositorios de datos
de investigacidon. Las universidades y los centros de investigacion registran sus repositorios de datos de in-
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vestigacion institucionales, disciplinarios e interdisciplinarios en re3data para permitir a los investigadores,
organismos de financiacidn, editores e instituciones académicas seleccionar los apropiados. Es un servicio
de DataCite (https://datacite.org) alojado y administrado por la Biblioteca del Karlsruhe Institute of Technology
(KIT).

https://www.bibliothek.kit.edu/cms/index.php

Algunos de tales repositorios son Dataverse, Dryad, Figshare, Zenodo y Mendeley Data:

- Dataverse, creado en 2006, Institute for Quantitative Social Science (1QSS), Harvard University
https://dataverse.org

- Dryad, creado en 2008. Cuesta 120 US$/depésito.
http://datadryad.org

- Figshare (Digital Science), creado en 2011. Depésito gratis.
https://figshare.com
- Zenodo (OpenAire y CERN), creado en 2013. Depdsito gratis.

En Zenodo se pueden establecer “Comunidades” o repositorios de instituciones, grupos de investigacion,
proyectos, etc., y depositar en ellos tanto datasets como pdfs de articulos.

https://zenodo.org

https://zenodo.org/communities

- Mendeley Data
https://data.mendeley.com

Existen repositorios de datos especializados:

- European Molecular Biology Laboratory-European Bioinformatics Institute (EMBL-EBI).
http://www.ebi.ac.uk

- Crystallography Open Database.
http://www.crystallography.net/cod

- Clarivate Analytics produce desde 2012 la base de datos Data Citation Index:
https://clarivate.com/webofsciencegroup/solutions/webofscience-data-citation-index
En su web indican:

“Creamos registros descriptivos para cada conjunto de datos y los vinculamos a los articulos indexa-
dos en la Web of Science. A medida que aumente la practica de citar datos, se ira teniendo una imagen
mas clara del impacto total de los resultados de la investigacidn, y se tendra una herramienta impor-
tante para la atribucion y descubrimiento de datos”.

El autor de contacto o de correspondencia del articulo debe organizar y centralizar los datos que se han
utilizado para la investigacion, y encargarse de depositarlos correctamente en un repositorio de datos, de
manera que puedan ser facilmente consultados por los referees en caso de que se le solicite, asi como por las
agencias financiadoras y acreditadoras. Los datos deben tener las 4 caracteristicas FAIR (findable, accessible,
interoperable and reusable) o sea, localizables, accesibles, interoperables y reutilizables. Debe afadirse toda
la informacién complementaria necesaria para que cualquiera los pueda usar correctamente.

Segln Navarro-Molina y Melero (2019), en general los investigadores son reacios a subir sus datos de inves-
tigacion a repositorios debido a:

- miedo a que les quiten la primicia y ser copiados antes de que se publique su articulo;

- miedo a que se haga un mal uso de los datos;

- miedo a infringir la legislacion sobre la propiedad intelectual, o algln tipo de normativa legal;
- reticencia a compartir después del esfuerzo de haberlos obtenido;

- desconocimiento: como depositar, qué tipo de licencia otorgar, cémo elaborar el plan de gestion de datos
para que sean FAIR;

- falta de confianza en los sistemas de almacenamiento y preservacion;
- falta de habito, de cultura de compartir y de citar datos;

- falta de tiempo;

- falta de incentivos y reconocimiento para su carrera investigadora.
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13. Datos de investigacidn (raw data)

Segun todos los indicios y tendencias actuales, el deposito de los datos de investigacion ird a mas, ya sea
por la obligacion impuesta por los organismos financiadores como por irse asimilando como una practica
generalizada, lo mismo que la obligacién de poner en abierto los articulos (con tiempo de embargo o sin).

Como colofén de esta seccion, resaltamos el interés que tiene para los editores que se extienda la practica
de depositar los datos de investigacion, y deberian adoptar un papel activo en este sentido. Ademas de bene-
ficiar a la ciencia, el depdsito de los datos puede dar mas visibilidad a la revista, puesto que desde el registro
del repositorio de datos puede establecerse un enlace al articulo.
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14. Revision por pares

14.1. Envio del manuscrito a la revista

En el entorno universitario es muy normal solicitar becas y proyectos a varios organismos simultdneamente,
por lo que algunos autores creen que pueden hacer lo mismo cuando quieren publicar un articulo, sin saber
que ello es una falta muy grave.

Jamas debe enviarse un articulo simultdneamente a dos revistas, pues es una practica fraudulenta que puede
acabar con la retractacion (retirada) del articulo mediante una nota oficial de la revista, que se publica en la
web y se envia a las bases de datos que hayan podido indexarlo, ademas del escarnio publico de los autores.

Cuando el equipo de una revista recibe un manuscrito, enseguida se pone en marcha para evaluarlo, y si
supera el proceso de aprobacion la Redaccion (o Comité Editorial) suele dedicarle muchas horas de trabajo
(adecuar estilo, revisar la redaccién, comprobar URLs, editar la bibliografia...). Resulta molesto y frustrante
descubrir que el articulo se acaba de publicar en otra revista, o recibir un mensaje del autor diciendo que lo
retira, o peor aun, comprobar consumada y ya sin remedio una doble publicacion.

Algunas revistas avisan que en estos casos se prohibiria al autor que vuelva a enviarles otro articulo durante
un niimero de anos, pero la mayoria le pondran en una lista negra de por vida.

Antes de enviar un manuscrito a una revista hay que comprobar que la redaccion es correcta, y que las ideas fluyen
de una forma natural en el texto. Deben evitarse las frases largas o enrevesadas asi como la excesiva repeticion
de palabras. Como ya dijimos en la seccion 12.1. Calidad de la redaccion, las palabras comodin “herramienta”,
“ambito” y “desarrollo/desarrollar”, por ejemplo, son una verdadera lacra y una pesadilla para las personas que
corrigen textos, y claro, también para los lectores con sensibilidad educada.

Es imprescindible que todos los autores firmantes lean la
version final del articulo y aprueben su contenido. Lue-

go deben designar quién 